
 
 
 

تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرماي 
 RSCA  وRCAايران با استفاده از شاخصهاي 

عزيزي جعفر
∗ 

 

دهد و  ي است كه بخشي از صادرات غيرنفتي كشور را تشكيل مي          غخرما يكي از محصولات با    
ا هدف تخمين بمقاله اين  . صادرات آن همواره در سالهاي گذشته با نوسان همراه بوده است          

 تغييرات آن در طول همچنينو آن تابع عرضه صادرات خرما و بررسي مزيت نسبي صادرات       
 وضع مزيت نسبي خرماي ايران را در رقابت با ساير كشورهاي صاحب نـام در                مورد بررسی، 

در اين مطالعه از اطلاعات سـري زمـاني         . توليد و تجارت خرما مورد بررسي قرار داده است        
 و  RCA١گيـري مزيـت نسـبي صـادراتي،         استفاده شده و شاخصهاي اندازه     ادراتتوليد و ص  

RSCAدهد كه بر اساس معيارهاي معرفـي شـده، خرمـاي           نتايج تحقيق نشان مي   . اند بوده ٢
با توجه به   . ايران داراي مزيت نسبي صادراتي است ولي با روند نوساني و كاهشي روبروست            

 ـ      بي خرمـاي كشـورهاي تـونس، عربسـتان، عـراق و            شاخصهاي مزيت نسبي، ميزان مزيت نس
 خرمـاي ايـران و      RCAهمچنين بين معيار    . الجزاير بيش از مزيت نسبي خرماي ايران است       

RCA           دهـد بـا تغييـرات       خرماي ساير كشورها يك همبستگي مثبت وجود دارد كه نشان مي
 تغييـر   تقاضاي خرماي بازارهاي جهاني، صادرات خرماي همه كشـورها نيـز در يـك جهـت               

 ۴/۲۵با تخمين تابع عرضه صادراتي نيز ميـزان ناپايـداري درآمـد صـادراتي برابـر                 . يابد مي
 . دهدمحاسبه شد كه ناپايداري حاصل از عرضه صادرات خرما را نشان مي

 
 .مزيت نسبي، مزيت نسبي آشكار شدهخرما،  :هاي كليديواژه

 
 مقدمه.۱

. ريزي اقتصـادي اسـت    هاي مهم برنامه  ادي، يكي از جنبه   توجه به مزيت نسبي فعاليتهاي مختلف اقتص      

 و با پيشـرفتهاي علمـي و         زمان ير نيست و امكان دارد در ط      البته هر مزيت نسبي، امتياز دائمي و پايدا       

اي به منطقه يا كشور ديگـر يـا در درون يـك بخـش، از                تر، از منطقه  آوريهاي مناسب دن فن شفراهم  

 بسـتن  ينـد ايـن انتقـال تـدريجي اسـت و بـا بـه كـار              آ ولـي فر   ، يابـد  محصولي به محصول ديگر تغيير    

 ).۱۳۸۰عزيزي و زيبايي،  (. را حفظ يا تقويت كردتوان آنسياستهاي مطلوب مي

                                                 
 ار اقتصاد كشاورزي و عضو هيئت علمي دانشگاه آزاد اسلامي واحد رشتاستادي∗

1. Revealed Comparative Advantage (RCA) 
2. Revealed Symmetric Comparative Advantage (RSCA) 
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٨٦ ۶۰ و ۵۹های مجله اقتصادی   سال ششم   شماره        

تـرين منـابع توليـدي       داراي كمبود سرمايه هستند كه از مهـم        كشورهاي در حال توسعه، معمولاً     

هـا فـراوان باشـد كـه        ي ممكن است در اين كشور     ساير منابع توليد  ). ۱۹۹۳،  ١دلار(شود  محسوب مي 

هـا  بنـابراين بـراي ايـن كشـور       . وري پاييني هسـتند   دليل استفاده بهينه نكردن هرز رفته و داراي بهره         به

اول اينكـه، موجـب   . اختصاص سرمايه محدودشان در راسـتاي توسـعه و پيشـرفت مهـم خواهـد بـود                

وري آنها شود و دوم، منابع توليدي در راستاي توليـد     كارگيري ساير عوامل توليدي و افزايش بهره       به

 در واقـع  مزيـت نسـبي     . اي و ملـي باشـند     كار گرفته شود كه داراي مزيت نسبي منطقـه        محصولاتي به 

وري عوامل توليـد، در     مزيت هر كشور يا منطقه را با توجه به استعدادهاي طبيعي فراوان و سطح بهره              

هـا از ايـن مزيتهـا       چنانچه همه مناطق يـا كشـور      . كندسبي بيان مي  توليد بعضي از محصولات به طور ن      

المللـي كامـل شـده و     اي و بـين   آگاه باشند و بر اساس آن عمل كنند، تخصيص و تقسيم كـار منطقـه              

  ).۱۳۷۶حاجي رحيمي، (رسد  خود ميتوليد و تجارت جهاني به اوج رونق
 كه در تاريخ انواع سياسـتهاي حمـايتي،     دهدبررسي روند و تغييرات سياستهاي تجاري نشان مي        

بر اين اساس سعي و تلاش جهاني براي حذف يا كـاهش  . اندپي داشته نقض اصل مزيت نسبي را در

قرار گرفتن تجارت محصـولات     . شود از سالها پيش آغاز شده است      دخالتهايي كه موجب اخلال مي    

گونــه تــرين ايــنيكــي از مهــمهــاي ســازمان تجــارت جهــاني نامــهكشــاورزي در مجموعــه موافقــت

كشـاورزي سـازمان تجـارت جهـاني موجـب      نامـه  فعاليتهاست، زيرا حركـت در چـارچوب موافقـت        

افزايش شفافيت تجارت در اين بخش خواهد شد كه مزيت نسبي و رفتار بر اساس اين اصل، ويژگي     

 )۱۳۸۱نوري، (.مهم عمل در چنين محيطي به حساب خواهد آمد

يزي براي عضويت در اين سازمان و لزوم توجه به مزيت نسبي از اهميت بـالايي                ربنابراين برنامه  

بخش كشاورزي بـه عنـوان يكـي از بخشـهاي مهـم اقتصـادي كشـور، بـا توجـه بـه                       . برخوردار است 

كنـد، بـيش از سـاير        همچنين نقشي كه در امنيت غذايي جامعه ايفا مـي          ،ن آ مزيتهاي بالقوه طبيعي در   

آورانـه در   اي، آب و هـوايي و فـن       بنابراين با توجه به محدوديتهاي سـرمايه      . داردبخشها نياز به توجه     

در ايـن   . تري برخـوردار اسـت    بيش ـبخش كشاورزي، گام برداشتن بر اساس مزيتهاي نسبي از اهميت           

توان به گسترش تجارت و رقابت در عرصه هاي حاصل از مقياس، ميضمن سود بردن از صرفه   راستا  

المللـي در بسـياري از بخشـهاي        بحث جهـاني شـدن و رقابـت در عرصـه بـين            .  يافت المللي دست بين

آوري و نوآوري دليل وجود مزيت نسبي شود، ولـي ايـن مزيـت نسـبي                اقتصادي موجب شده كه فن    

). ۱۹۹۲، ٢هـوك (آوري و نـوآوري پويـايي داشـته باشـد     پايدار نخواهد بود، مگر اينكه پيشرفت فـن   

زي تا حدودي تحت تأثير شرايط آب و هوايي، طعم و مزه، رنـگ و               مزيت نسبي محصولات كشاور   

نـوآوري   آوري و  پيشرفت فن  ولي جغرافيايي است  منطقه هر فرد محصولات  به منحصر ويژگيهاي ساير

 ).۱۳۷۶جولايي، (شوند موجب تعيين مزيت نسبي محصول و برتري مناطق توليدي نسبت به هم مي

                                                 
1. Dollar 
2. Hook 
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٨٧         ...تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرما

دهد و  ميكه بخشي از صادرات غيرنفتي كشور را تشكيل         يكي از محصولات باغي است      خرما   

شـناخت مزيتهـاي نسـبي بـالقوه و         . صادرات آن همواره در سالهاي گذشته داراي نوسان بـوده اسـت           

بر ايـن   . تر كند المللي را آسان  تواند همواره حضور در عرصه تجارت بين      بالفعل بخش كشاورزي مي   

تـوان راههـاي تقويـت مزيـت نسـبي و قـدرت             ي خرما، مي  اساس با شناخت و تعيين ميزان مزيت نسب       

مـدت  رقابتي اين محصول را در عرصه تجارت مورد بحث و بررسي قرار داده و با تعيين راهبرد بلنـد                  

 . د صادراتي حاصل از آن را افزايش دادآمصادراتي، ميزان صادرات و در

 

 اهميت موضوع. ۲
 در ايران اسـت كـه از زمانهـاي دور مـردم              استفاده موردنخل يا درخت خرما يكي از درختان مهم و          

كردند و طـي قـرون متمـادي     درجه عرض شمالي كشت مي ۳۹ تا   ۲۹بومي آن را در مناطق بين مدار        

شناسـي،  پيدايش درختان خرمـا در جهـان از دوران دوم زمـين           . به عنوان منبع تغذيه انساني بوده است      

 ولي زمان پي بردن انسانهاي متمدن به ارزش غذايي          يعني دوره ترياس و ژوراسيك آغاز شده است،       

گـردد و در    از آن به شش هزار سال پيش از ميلاد مسيح بر مـي            برداري  هخرما و اقدام به كاشت و بهر      

 ).۱۳۷۱كاشاني، (اديان مختلف نيز به اهميت اين درخت اشاره شده است 

تـرين  اينكـه جـزو يكـي از مهـم    علاوه بر  كه  خرما يكي از محصولات مهم باغي در ايران است           

در . اي دارد اقلام صادرات غيرنفتي اسـت، در بسـياري از اسـتانهاي كشـور نقـش درآمـدي و تغذيـه                   

شـود، بـه    وب مـي  س ـاستانهاي جنوبي كشور نخل جزو محوريت درآمدي و كشاورزي خانوارهـا مح           

ابزار مناطق خرمـاخيز    اي، بخش وسيعي از احتياجات و وسايل خانه و          كه علاوه بر نقش تغذيه    طوري

 از چـوب و بـرگ       نظـاير آنهـا   جنوب كشور مانند طناب، ظروف حبوبـات، سـبد، حصـير، بـادبزن و               

همچنين در مصارف صنعتي از خرما، قنـد خرمـا، عسـل، شـيره، سـركه،                . شونددرخت خرما تهيه مي   

لـف خرمـا نظيـر     مختانـواع . شود كـه ارزش افـزوده بـالايي دارد   خمير و آرد خرما و نئوپان توليد مي     

مضافتي، زاهدي، كبكـاب، شـاهاني، اسـتعمران، خاصـوئي، پيـارم، ربـي، شـيخاني در كشـور توليـد                     

 )۱۳۸۲وزارت جهاد كشاورزي،  (.شوند كه بر اساس شهرستان توليدكننده نامهاي محلي دارند مي

ان  آمارهاي جهاني منتشر شده در سايت اينترنتي فائو، سطح زير كشـت خرمـا در جه ـ                سبر اسا  

 درصـد  ۷/۱۶ هكتـار بـوده اسـت كـه سـهم ايـران از توليـد جهـاني         هزار ۱۱۰۰ حدود ۲۰۰۳  سالدر

از نظـر   .  و در بين كشورهاي توليدكنده خرما، از نظر سطح زير كشت مقـام اول را داراسـت                 باشد مي

د  درصـد توليـد جهـان را بـه خـو           ۳/۱۴ حدود   ۱۳۸۲  سال  تن در   هزار ۹۰۰ ميزان توليد، ايران با توليد    

از نظـر تجـارت، خرمـا يكـي از          ). سايت اينترنتي فائو  (اختصاص داده و در مقام دوم جهان قرار دارد          

كشـور  .  ايران است كـه صـادرات آن داراي قـدمت طـولاني اسـت            ترين اقلام صادرات غيرنفتي   مهم

يـا  ايران از نظر صادرات خرما، همواره در سطح جهان مطرح و در سالهاي گذشته همـواره رتبـه اول            
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٨٨ ۶۰ و ۵۹های مجله اقتصادی   سال ششم   شماره        

، روند ميزان توليد و صادرات خرما       ۱در جدول شماره    . دوم را از نظر مقدار صادرات دارا بوده است        

 . نشان داده شده است۱۳۵۰‐۱۳۸۲اي طي ساله

 

 ) ميليون ريال‐تن (      ۱۳۵۰‐۱۳۸۲توليد و صادرات خرماي ايران طي سالهاي   مقدار.۱جدول شماره 
 نرخ رشد ارزش صادرات ارزش صادرات نرخ رشد صادرات دراتمقدار صا نرخ رشد توليد توليد سال

۱۳۵۰ ‐ ‐ ۲۹۳۸۶ ۹/۳‐ ۲۳۱ ۸/۱۳ 

۱۳۵۱ ‐ ‐ ۲۸۲۴۵ ۸/۴۶‐ ۲۶۳ ۱۳۰ 

۱۳۵۲ ‐ ‐ ۴۱۴۷۵ ۳/۲۱‐ ۶۰۵ ۳/۳‐ 

۱۳۵۳ ‐ ‐ ۳۲۶۵۲ ۹/۱ ۵۸۵ ۱/۱۸‐ 

۱۳۵۴ ‐ ‐ ۳۳۲۷۲ ۴/۵۹ ۴۷۹ ۱/۶۵‐ 

۱۳۵۵ ‐ ‐ ۱۳۵۰۸ ۸/۱۳۰ ۱۶۷ ۴۰۱ 

۱۳۵۶ ‐ ‐ ۳۱۱۷۶ ۹/۴۸‐ ۸۳۷ ۸۰‐ 

۱۳۵۷ ‐ ‐ ۱۵۹۴۰ ۸/۲۴۰ ۱۶۷ ۴۶۰ 

۱۳۵۸ ‐ ‐ ۵۴۳۱۹ ۹/۹۸‐ ۹۳۵ ۷/۹۸‐ 

۱۳۵۹ ‐ ‐ ۵۸۶ ۲/۹۳۹ ۱۲ ۳۱۶۶ 

۱۳۶۰ ۲۳۱۵۲۳ ۲/۶۷ ۶۰۹۰ ۱۰۴ ۳۹۲ ۲۰۰ 

۱۳۶۱ ۳۸۷۲۲۱ ۵/۱۸ ۱۲۴۲۶ ۶/۵۴ ۱۱۷۷ ۴/۱۹ 

۱۳۶۲ ۴۵۸۹۹۱ ۸/۱ ۱۹۲۱۳ ۳/۵ ۱۴۰۶ ۳/۲۱ 

۱۳۶۳ ۴۶۷۲۵۰ ۱۵‐ ۲۰۲۲۷ ۵/۲۵‐ ۱۷۰۵ ۶/۳۹‐ 

۱۳۶۴ ۳۹۶۹۳۵ ۸/۱۴ ۱۵۰۷۸ ۳/۱۵ ۱۰۳۰ ۴/۲۲‐ 

۱۳۶۵ ۴۵۵۵۶۶ ۱۵ ۱۷۳۹۱ ۷/۱۳‐ ۷۹۹ ۹/۳۱‐ 

۱۳۶۶ ۵۲۴۰۱۸ ۶/۶ ۱۵۰۰۰ ۴/۱‐ ۵۴۴ ۳/۱۴‐ 

۱۳۶۷ ۵۵۸۸۷۷ ۶/۳‐ ۱۴۷۹۵ ۱۰‐ ۴۶۶ ۴/۱۷ 

۱۳۶۸ ۵۳۸۵۲۰ ۱/۴‐ ۱۳۳۰۸ ۲۲۲ ۵۴۷ ۳/۱۷۱ 

۱۳۶۹ ۵۱۶۲۹۵ ۹/۱۱ ۴۲۸۴۱ ۹/۳۴ ۱۴۸۴ ۹/۵۸ 

۱۳۷۰ ۵۷۷۹۱۲ ۰۵/۰ ۵۷۷۷۵ ۸/۵۶ ۲۳۵۸ ۴/۳۰ 

۱۳۷۱ ۵۷۸۲۰۳ ۸/۲۳ ۹۰۶۱۷ ۴/۲۰ ۳۰۷۵ ۲/۲۴ 

۱۳۷۲ ۷۱۵۶۶۲ ۲/۸ ۱۰۹۱۲۰ ۳/۲۳ ۳۸۱۹ ۲۷۲۹ 

۱۳۷۳ ۷۷۴۰۲۴ ۷۸/۰ ۱۳۴۶۰۳ ۴۸‐ ۱۰۸۰۵۰ ۴/۴۹‐ 

۱۳۷۴ ۷۸۰۰۱۰ ۷/۹ ۶۹۹۲۷ ۱۲‐ ۵۴۷۰۳ ۷/۳۳‐ 

۱۳۷۵ ۸۵۵۴۹۴ ۵/۲ ۶۱۵۵۸ ۷/۳‐ ۳۶۲۶۸ ۷/۲۸‐ 

۱۳۷۶ ۸۷۶۵۳۱ ۴/۲ ۵۹۲۹۰ ۸/۳‐ ۲۵۸۴۷ ۷/۲۸‐ 

۱۳۷۷ ۹۱۸۰۰۰ ۷/۴ ۳/۷۳۵۸۲ ۱/۲۴ ۵/۲۸۶۰۳ ۶/۱۰ 

۱۳۷۸ ۹۰۸۳۰۰ ۱‐ ۶/۱۰۱۰۹۴ ۴/۳۷ ۴۰۰۰۸ ۸/۳۹ 

۱۳۷۹ ۸۶۹۶۰۰ ۲/۴‐ ۸/۱۰۹۷۲۷ ۵/۸ ۱/۶۴۵۷۵ ۴/۶۱ 

۱۳۸۰ ۸۸۰۴۰۰ ۲/۱ ۱۲۲۰۸۴ ۳/۱۱ ۲/۵۱۵۲۲ ۲/۲۰‐ 

۱۳۸۱ ۸۹۰۰۰۰ ۱ ۶۷۴۷۸ ۵/۴‐ ۲۳۰۱۶ ۹/۵۸‐ 

۱۳۸۲ ۹۰۰۰۰۰ ۱/۱ ۹۷۵۸۳ ۶/۴۴ ۴۴۰۵۸ ۴/۹۱ 

 ۱۳۵۰‐۱۳۸۲بانك اطلاعات كشاورزي و سالنامه بازرگاني خارجي گمرك : مأخذ    
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٨٩         ...تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرما
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تن  )  ــد(  ــيزان تولي م تن  )  مقـدار صــادرات ( 

 ۱۳۵۰‐۱۳۸۲ميزان توليد و صادرات خرمای ايران طی سالهای .۱نمودار

 

 

 سال گذشته بنـابر اصـل      ۱۰ و صادرات بازار جهاني خرما قيمت آن طي          با توجه به شرايط توليد     

سنت  ۸۹ كيلويي   روند نزولي به خود گرفته و از      " ناپذيري تقاضا براي محصولات كشاورزي    كشش"

 درصـد كـاهش نشـان      ۶۰ رسيده اسـت كـه حـدود         ۱۳۸۲  سال  سنت در  ۴۵ به كيلويي    ۱۳۷۴  سال در

يـاد   است كـه طـي سـالهاي        اين در حالي  ). ۱۳۸۲نامه گمرك جمهوري اسلامي ايران،      آمار(دهد   مي

 قيمت هر كيلو خرماي صادراتي ايـران بـه دلايـل رعايـت نكـردن مـوازين بهداشـتي در هنگـام                       شده

بنـدي و فـراوري، رعايـت       نامناسب در صنايع بسته   گذاري   مراحل پس از برداشت، سرمايه     وبرداشت  

المللـي، ناآشـنايي صـادركنندگان بـه روشـهاي نـوين بازاريـابي و               نكردن اسـتانداردهاي ملـي و بـين       

 . سنت كاهش يافته است۲۴ه كيلويي  سنت ب۴۳چسبندگي به بازارهاي سنتي از كيلويي 

 ترين بازارهاي هدف خرماي ايران دررك جمهوري اسلامي ايران، مهمبر اساس گزارشات گم 

بايجان، اكـراين، ازبكسـتان، اسـتراليا، تركيـه، روسـيه و            ر كشورهاي امارات، پاكستان، آذ    ۱۳۷۴ سال

در حال حاضر صادرات خرماي ايران به دليل رعايت نكردن موازين بهداشتي و حضور              . كانادا بودند 

زنـي ايـران   ات، پاكستان، روسيه، تركيه و انگلستان محدود شده و قدرت چانـه           رقبا به كشورهاي امار   

نگاهي اجمالي به بازار جهـاني خرمـا گويـاي آن اسـت كـه             . در بازار جهاني خرما كاهش يافته است      

 درصد رشـد داشـته،   ۱۰طور متوسط نه بهليا مقدار صادرات جهاني خرما سا۱۳۷۴‐۱۳۸۲طي سالهاي   

مانـده   درصد كاهش و ارزش مبادلات جهاني اين محصول تقريباً ثابـت بـاقي   ۱/۹قيمت جهاني خرما    

 .ش از رشد تقاضاي جهاني بوده استدهنده افزايش رشد عرضه جهاني بياست و اين نشان
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٩٠ ۶۰ و ۵۹های مجله اقتصادی   سال ششم   شماره        

هـاي   كشـور  ۲۰۰۳  سـال  نندگان اصلي خرماي ايران بر اساس آمـار گمـرك در          كر اروپا وارد  د 

هاي اروپايي نيز در سـالهاي اخيـر   بعضي از كشور. بودند) درصد ۶/۴(و انگلستان   )  درصد ۳/۴( آلمان

رسـد و بـه     بـه مصـرف مهـاجران مـي       اغلـب   اند ولي خرما در اين كشورها       واردات قابل توجهي داشته   

واردكننـدگان مهـم خرمـاي ايـران در آسـيا      . شـود خـور محسـوب مـي    اصطلاح يك محصول مهـاجر    

 ايـران   ۲۰۰۳  سال در. هستند)  درصد ۵/۱۸( پاكستان   و)  درصد ۷/۳۶(كشورهاي امارات متحده عربي     

ر ا درصـد بـاز    ۱/۶۹ درصد بـازار وارداتـي امـارات متحـده و            ۲/۹۲ درصد بازار وارداتي انگلستان،      ۴۹

 ). اطلاعات اينترنتي فائو(وارداتي پاكستان را به خود اختصاص داده است 

 بـين واردات كالاهـاي كشـورهاي        آميـز اي تبعيض كشورهاي عضو اتحاديه اروپا با موانع تعرفه       

شود، قدرت رقابتي خرمـاي ايـران       عضو محسوب مي   عضو و غيرعضو كه ايران جزو كشورهاي غير       

 درصـد   ۱۲ميزان تعرفه براي ورود خرماي ايران       . شوندرا از بين برده و مانع از ورود آن به كشور مي           

بـه دليـل حساسـيت بـالايي كـه در           اتحاديه اروپا   . شود درصد اعمال مي   ۷/۷و براي كشورهاي عضو     

 جهاني اعمال ١"دكسكُ" تر از شرايط استانداردهايي سختبهداشت مواد غذايي دارد، معمولاًمسائل 

اي بـراي ورود خرمـاي ايـران در نظـر           تعرفـه  بنابراين موانع بهداشتي را به صورت موانع غيـر         ،كندمي

دكس ي شـرايط کُ ـ   مولـه خرمـاي ايـران حت ـ      لازم به ذكر است كه در بسياري از مـوارد مح          . گيرد مي

هـا برگشـت داده شـده و بـه سـاير كشـورهاي               در نتيجه اين محموله    .جهاني را از نظر بهداشتي ندارد     

 . شودديگر كه شرايط بهداشتي پاييني دارند و يا توجهي به بهداشت ندارند انتقال داده مي

هـاي روز بازارهـاي     هـا وسـليقه   خواسـته با توجه به شرايط بازارهاي صادراتي جهان و انطباق بـا             

. ويـژه آسـيا بـود     دنبال يافتن بازارهاي جديد در دنيـا، بـه        جهاني بايد ضمن حفظ بازارهاي موجود، به      

ايـن امـر زمـاني      .  واردات خرماي ايران هسـتند     هاي آسيايي همچنان داراي پتانسيل بالا در      زيرا كشور 

. يا در مورد توليد و صادرات خرماي ايران رعايت شود         كند كه قوانين بهداشتي روز دن     تحقق پيدا مي  

تواند اشتياق  دانستن مزيت نسبي و توان رقابتي خرماي ايران در برابر كشورهاي مختلف و رقيب، مي              

همچنـين  . در رقابت تجارت جهاني، بيشتر كند     ريزان را در اصلاح ساختار صادراتي و موفقيت         مهابرن

دهنده نقاط ضعف تواند نشاننسبي خرماي ايران در طول زمان مي      بررسي عملكرد صادراتي و مزيت      

 باشد، تـا بـا برطـرف كـردن كاسـتيها و ضـعفهاي گذشـته و                   کشور و قوت ساختار صادراتي خرماي    

 . تقويت نقاط قوت موجب بهبود مزيت نسبي و در نتيجه بهبود صادرات خرما شد

 
 اهداف تحقيق. ۳

  زمانطيان و روند تغييرات آن تعيين مزيت نسبي صادرات خرماي اير •
 تخمين تابع عرضه صادرات خرماي ايران  •

                                                 
1. Codex 
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٩١         ...تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرما

 تعيين ميزان ناپايداري درآمد صادراتي خرماي ايران  •
 

 فرضيات تحقيق . ۴
 . هاي رقيب داراي مزيت نسبي است خرماي كشوربرابرخرماي ايران در  •

 . درآمد صادراتي خرماي ايران ناپايدار است •
 

 روش تحقيق. ۵

بـه توسـعه تجـارت جهـاني و          اقتصاددانان معتقدند كه در شرايط كنـوني بـه ويـژه بـا رونـد رو               بيشتر  

الملل شاهد آن هستيم، عضويت در تجارت جهاني براي هر تحولات كمّي و كيفي كه در اقتصاد بين

زوا پردازان، انبه اعتقاد اين نظريه.  كشوري اعم از توسعه يافته و در حال توسعه لازم و ضروري است       

 (WTO) سازمان تجارت جهـاني      نظيرالمللي  در اقتصاد جهاني و عضويت نداشتن در سازمانهاي بين        

هاي داراي اقتصـاد معتبـر و قدرتمنـد در عرصـه تجـارت جهـاني در آن           با توجه به اينكه بيشتر كشور     

هـاي  رعضويت دارند و با توجه به امتيازاتي كه براي كشورهاي عضو و محدوديتهايي كه براي كشو               

ويـژه در بلنـد مـدت زيانبـار و از نظـر حضـور در                عضو تعيين شده اسـت، بـراي هـر كشـوري بـه            غير

 ). ۱۹۹۹، ١اپيراننكا(تر خواهد بود نندهكبازارهاي جهاني محدود

 براي برآورد و سـنجش      ۱۹۶۵ سال در ٢ا بار بالاس  ولين را ا  RCAمعيار مزيت نسبي آشكار شده       

 تعــداد زيــادي از وهــاي مختلــف ارائــه كــرد، بــه ادعــاي بالاســا  عملكــرد صــادراتي كشــور و كالا

 با تكيه بر ساختار موجود صادرات براي بررسـي امكـان پيوسـتن              RCA شاخص   ،اقتصاددانان معاصر 

بلندمدت آزادسـازي تجـاري نيـز       كشورهاي در حال توسعه به سازمان تجارت جهاني و ارزيابي آثار          

 روش سـاده بـراي ارزيـابي كـارايي نسـبي             يـک   بـه عنـوان    کـه ارايـن معي  . شودابزار مناسبي تلقي مي   

كننده اين تعريف از مزيت نسبي است كه هر كشـوري كـه    در واقع بيان،صادرات پيشنهاد شده است 

در در كالاي خاص مزيت نسبي دارد در توليد و صـادرات آن كـالا تخصـص پيـدا خواهـد كـرد و                        

كـه ضـمن    طـوري به. كندد از ساير كشورها وارد مي     عوض كالاهايي را كه در آنها مزيت نسبي ندار        

 در هر دوره، نرخ رشد مزيت نسبي آشكار شده را نيز طي دوره مورد بررسي                RCAمحاسبه متوسط   

 )٣،۲۰۰۰براسيلي (.محاسبه كرده است

سهم صادرات يك كالا از مجموعه صادرات كالاهاي يك كشور در اصل سـاختار صـادراتي                 

كننده يك كالا از كل صادرات جهـاني        هد و سهم مجموعه كشورهاي صادر     دآن كشور را نشان مي    

بنـابراين،  ). ۱۳۷۵امينـي، (كنـد   نظر را نمايـان مـي      اي، ساختار صادرات جهاني يا منطقه مورد      يا منطقه 

توان چگونگي واكنش الگوي صادراتي يك كشور در        در طي زمان را مي    ياد شده   تغييرات شاخص   

                                                 
1. Kannapiran 
2. Balassa  
3. Brasili 
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٩٢ ۶۰ و ۵۹های مجله اقتصادی   سال ششم   شماره        

روند افزايشي شاخص ياد شـده طـي        . ادراتي كل جهان يا يك منطقه دانست      برابر تغييرات الگوي ص   

اي و  دهنـده بهبـود موقعيـت رقـابتي يـك كـالا در سـطح جهـاني يـا منطقـه                    توان نشان زمان را نيز مي   

موقع از فرصتهاي پيش آمـده در       تلاشهاي انجام شده در راستاي ايجاد فرصتهاي مناسب يا استفاده به          

افزون بر اين، در طـي      ). ۱۳۸۰سلامي و پيش بهار،     (ور موردنظر به شمار آورد      سطح جهاني براي كش   

به عنوان معياري براي نبود ثبات در رژيـم تجـاري يـك             توان  هاي زياد اين شاخص را مي     زمان نوسان 

. گيـرد نهايت به خـود مـي  شاخص مزيت نسبي آشكار شده مقاديري بين صفر و بي. كشور تلقي كرد 

كننده در توليد اين محصول مزيت  دهد كه كشور صادر   يك براي محصول نشان مي    مقدار بزرگتر از    

مقـادير كمتـر از يـك ايـن         . نسبي داشته و به سوي تخصصـي شـدن توليـد آن حركـت كـرده اسـت                 

 يادشـده بنابراين مقـادير  . كنندشاخص هم، نبود مزيت نسبي را در توليد كالاهاي موردنظر نمايان مي           

اي نشـان   تواند وضع مزيت نسبي آن كالا را در بازارهاي جهـاني يـا منطقـه              يبراي كالاي صادراتي م   

طي زمان نيز به عنوان تغيير در جايگاه مزيت نسبي يك كالا تلقي             در  تغييرات شاخص ياد شده      .دهد

 تغيير در نرخ ،اين تغيير در مزيت نسبي ممكن است به دلايلي نظير كاهش نسبي هزينه توليد             . شودمي

 .  متقاضي كالا باشديرز يا تغيير در موانع تجاري داخلي يا كشورهامبادله ا

ــار   ــا RCAاز معي ــس از بالاس ــو)۱۹۶۵( پ ــدو)۱۹۸۱ (١، آكين ــامز)۱۹۸۶ (٢، يوني ــر و ت  ٣، كرافت

، )۱۳۶۸(، در خــارج از كشــور و مقــاري )۱۹۹۷ (٥، لــيم)۱۹۹۱ (٤لســت و همكــارانوه ، ون)۱۹۸۶(

د كه ايـن شـاخص بـراي        قدنآنها معت . اندن مورد استفاده قرار داده    در ايرا ) ۱۳۸۰(سلامي و پيش بهار     

 تعيين جايگاه جهاني يك محصول و تغييرات آن در طي زمـان             ،شناخت مزيت صادراتي محصولات   

 . بسيار مناسب است

 ):۱۳۸۰بهار،  سلامي و پيش(ه است روابط رياضي اين محاسبات به اين صورت تعريف شد 
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Xij  صادرات كالاي i مربوط به كشور j ، XTjر كل صادرات كشوj،  Xih   كل صـادرات كـالاي i در 

 شماره كشـور،    j زمان،   tام،  iصادرات كالاي    Xi كل صادرات،    XT  كل صادرات جهان،   XThجهان،  

n طول هر دوره و m  و) مقطع(دوره  hصادرات جهان است. 

 از اين معيار به عنوان يك شاخص مزيت نسبي آشكار شده در            بعضي از اقتصاددانان نظير بالاسا     

 در  j كشـور    (RCA)به اين ترتيب كه مزيت نسـبي آشـكار شـده            . اندهاي خود استفاده كرده    تحليل

                                                 
1. Aquino                                                         2. Unido 
3.Crafts and Tomas                                          4. Van Hulst and etal 
 

5. Lim 
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٩٣         ...تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرما

 بر اساس سهم آن محصول در صادرات آن كشور نسبت به سهم آن محصـول در                 iتجارت محصول   

 امـين محصـول از      i ارزش صـادرات   Xijرتي اگـر    بـه عبـا   . شـود گيري مـي  كل تجارت جهاني اندازه   

اين صورت تعريف    كل صادرات آن كشور باشد، شاخص مزيت نسبي آشكار شده به           XiT و   jكشور

 :شودمي

⎥
⎥
⎥
⎥

⎦

⎤

⎢
⎢
⎢
⎢

⎣

⎡

=

Tw

iw

Tj

ij

X
X
X
X

RCA 
)۲( 

 

 ).۱۹۹۵، ١لي( كل جهان اشاره دارد  به wكه در آن انديس

 اگـر مقـدار آن كمتـر از واحـد باشـد             به اين صـورت كـه     . اي دارد اين شاخص تغيير نسبتاً ساده     

)  در كـل صـادرات جهـاني باشـد         i كمتر از سهم محصول      jيعني سهم محصول در صادرات كشور       (

طور اگر مقـدار ايـن      همين. دهد را در آن كشور نشان مي      iنبود مزيت نسبي آشكار شده در محصول        

 در نتيجـه    .دهـد نشان مـي  را   i در كالاي    jباشد مزيت نسبي آشكار شده كشور       شاخص بيشتر از يك     

 براي محصول خرما، نسبت صادرات محصول خرماي هـر كشـور بـه كـل                RCAبراي محاسبه معيار    

 كل صادرات جهان در صادرات آن كشور، نسبت به كل صادرات محصول خرما به سطح جهان و به     

 .گرفته شدسال مورد نظر درنظر 

يكي از نقـاط ضـعف ايـن شـاخص بـه           ق  فونامتقارن بودن شاخص مزيت نسبي آشكار شده در          

 در محـدوده صـفر تـا يـك نشـان داده             ،آيد، به اين معنا كه نبود مزيت نسبي يك محصـول          شمار مي 

بـراي رفـع ايـن    . شـود نهايت بيان مـي بي شود، در حالي كه وجود مزيت نسبي در محدوده يك تا          مي

 ):۱۹۹۳، ٢ليمر(ضعف، شكل متقارني از اين شاخص ارائه شده است 
 

1

1
=

+ij

ij

RCA
RCARSCAij

-
 )۳( 

 

 . گيردرا به خود مي+ ۱ تا ‐۱شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن مقادير بين 

 
 عوامل مؤثر بر عرضه صادرات و پايداري درآمد صادراتي. ۶
صادراتي  متقي صادرات، عرضه بر مؤثر عوامل ترين مهم صادرات، زمينه در گذشته مطالعات به توجه با

كالاي موردنظر، شاخص بهاي عمده فروشي، نرخ مبادله ارز، ميزان توليد داخلي كالاي مـوردنظر و                

لگـاريتمي،  –در اين مطالعه با استفاده از دو نوع توابع خطي و خطـي            . استتوليد ناخالص ملي كشور     

                                                 
1. Lee 
2. Leamer 
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٩٤ ۶۰ و ۵۹های مجله اقتصادی   سال ششم   شماره        

لگـاريتمي بـه    –يعوامل مؤثر بر عرضه صادرات مورد بررسي قرار گرفت كه فرم پيشنهادي تابع خط             

 :اين صورت است
 

54321
a
it

a
it

a
it

a
it

a
it

s
t ERGNPDPPDAPEX ....= )۴( 

 
s
tX محصول، صادرات عرضه ميزان PEi محصول، صادراتي قيمت PDi فروشي  عمده بهاي  شاخص

،  نرخ مبادله ارز است كه در آن       ERو توليد داخلي محصول     DPi توليد ناخالص ملي،     GNPكالاها،  
ο <۴a ،> ο ۱a، ο <۲a ،ο >۳a و ο >۵ aاست. 

 :صورت زير استفرم تابع خطي به 
 

)۵( ititititits
t ERaGNPaDPaPDaPEaAX 54321 +++++=  

 
رود كه قيمت صادراتي تأثير مثبت بر ميـزان صـادرات داشـته باشـد               در توابع ياد شده انتظار مي      

 ،همچنين با افزايش مقـدار توليـد ناخـالص ملـي          . بايد بزرگتر از صفر باشد     ۱a بنابراين) ١،۱۹۹۶ايتي(

رود كه درآمد ملـي و در نتيجـه درآمـد سـرانه افـزايش يافتـه و تقاضـاي داخلـي محصـول            انتظار مي 

براي بررسي درصد   .  منفي باشد  ۴a كه   شودبيني مي پيشپس   ،افزايش و عرضه صادراتي كاهش يابد     

يـر،  غميزان تغييرات صادرات نسبت به هر كدام از متغيرهـا، ميـزان كشـش صـادرات نسـبت بـه آن مت              

براي وجود يا نبود ناپايداري، ابتدا يك تـابع لگـاريتمي بـين درآمـد حاصـل از                  . شودگيري مي ندازها

 : شودبرآورد مي) ۶(صورت تابع صادرات محصول و زمان به
 

۱lnEt= bo+b )۶( 
 

 به ترتيـب ثابـت تـابع و    ۱b  وbo.  متغير روند زماني استtد حاصل از صادرات و    م درآ Etدراين تابع   

پـس ميـزان ناپايـداري يـا نوسـان در درآمـد حاصـل از        .  صادراتي نسبت به زمان است     دكشش درآم 

 . محاسبه شد) ۷(صادرات محصول با استفاده از فرمول 

 ( )
∑

ln -ln
*

n
EEI t

N
t

2o
=  )۷(

 

I* لگاريتم طبيعي درآمد صادراتي مشاهده شـده،         دهنده ميزان ناپايداري،     نشانln   ميـزان

.  تعداد سالهاي مورد مطالعـه اسـت       nده از تابع صادرات نسبت به زمان و         مدست آ  صادراتي به  درآمد

I هر چه 

N
tElntE

                                                

o

دهنده ميزان ناپايداري بالاتر در درآمد حاصل از صـادرات اسـت   عدد بزرگتري باشد نشان *

 
1. Itty 
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٩٥         ...تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرما

يـت نسـبي   توان ارتباط آن را با معيار مز      بنابراين با شناخت عوامل ناپايداري، مي     ). ۱۹۹۳،  ١گونزالس(

 . تحليل كرد(RCA)آشكار شده 

اطلاعات مورد نياز در اين مطالعه از طريق وزارت جهاد كشاورزي، گمرك جمهوري اسلامي               

 . آوري شده استربط و سايت اينترنتي فائو جمعايران، سازمانهاي ذي
 

 کاربرد مدل در کشورهای مختلفنتايج و . ۷

 روشراتي خرماي ايران با توجه به اطلاعات موجـود و           در اين پژوهش براي تحليل مزيت نسبي صاد       

اسـتفاده شـد كـه ضـمن محاسـبه مزيـت نسـبي صـادرات                 RSCA و   RCAارائه شده، از معيارهـاي      

خرماي ايران و روند تغييرات آن، در مورد كشورهاي رقيـب خرمـاي ايـران در عرضـه تجـارت نيـز                      

ان، تـونس، عربسـتان، عـراق، مصـر و     براي اير RSCA و RCAمعيارهاي . مورد بررسي قرار گرفت   

بـا ايـن دو معيـار بـراي كشـورهاي يـاد شـده               .  محاسبه شـده اسـت     ۱۹۷۰‐۲۰۰۳الجزاير طي سالهاي    

توان ضمن مقايسه آنها در دارا بودن مزيت نسبي صادراتي خرما، روند رقابتي آنها را در حفظ يـا                    مي

 . كسب مزيت نسبي بيشتر مشخص كرد

 ايران طي اين سالها همواره بزرگتـر از يـك بـوده كـه               RCA، ميزان   ۲ با توجه به جدول شماره     

 بـا  ۷۲/۷۴ ايـران برابـر   RCAميـانگين  . دهد خرماي ايران داراي مزيت نسبي صادراتي است    نشان مي 

روند .  است۱۹/۲ بوده كه برابر ۱۹۸۰ر آن مربوط به سال  است كه بيشترين مقدا۱۲/۱۶۶۴۶واريانس 

RCA   ودي و گاه نزولي است    ع ص ، نوسانهاي زيادي بوده كه در بعضي از سالها         خرماي ايران داراي .

در زمينـه صـادرات خرمـا       کشـور   هـاي   زمـان تـلاش و برنامـه      طي  اگر بخواهيم روند اين معيار را در        

دهد كه راهبرد صادراتي مشخصي براي خرما وجود ندارد و           نشان مي  RCAبدانيم، تغييرات نوساني    

 . شودبي خرماي ايران در طول زمان كاهش يافته است، تأييد ميفرضيه دوم كه مزيت نس

 براي كشورهاي تونس، عربستان، عراق و الجزاير نيـز طـي سـالهاي مـورد بررسـي                 RCAمعيار   

 براي تـونس    RCAمعيار  . دهد كه اين كشورها در صادرات خرما داراي مزيت نسبي هستند          نشان مي 

، عراق )۷۸/۱۳۰۹۱ و واريانس ۸۲/۱۳۶ميانگين (، عربستان )۱۹/۶۷۶۸۶ با واريانس    ۹۶/۲۰۲ميانگين  (

ــانگين ( ــانس ۳۵/۹۵۳مي ــر ) ۶۶/۶۵۸۹۲ و واري ــانگين (و الجزاي ــانس ۳۳/۳۶۵مي ) ۹۵/۱۴۷۲۱۲ و واري

دهد كـه بـه غيـر از عربسـتان، مقـادير       در مورد اين كشورها نشان ميRCAمقايسه روند معيار  . است

RCA    سـبي بـراي محصـول    هـا راهبـرد صـادراتي منا    اين كشور ساير كشورها در حال صعود است و

 .خرماي خود دارند

 به جز چند سال متوالي در اين فاصـله،          ۱۹۷۰‐۱۹۸۸براي كشور مصر طي سالهاي       RCAمعيار   

همچنـين در  . دسـت آورد را بـه آن داراي مزيت نسبي صادرات خرما نيست ولي پـس از آن توانسـته          

 . ر اين كشور مشاهده شده است مزيت نسبي د نيز نبود۲۰۰۱ِسال 

                                                 
1. Gonzales 
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٩٦ ۶۰ و ۵۹های مجله اقتصادی   سال ششم   شماره        

 RCA تونس، عربستان، عراق و الجزاير در فاصله زماني مورد بررسـي بيشـتر از                RCAميانگين   

ايران است كه طبق فرضيه اول تحقيق، خرماي ايران در برابر كشورهاي رقيبي مانند تونس، عربستان، 

 .ي مزيت نسبي استعراق و الجزاير مزيت نسبي نداشته و در برابر كشور مصر دارا
 

  براي كشورهاي عمده صادركننده خرما در جهانRCAمقادير . ۲جدول شماره 
 الجزاير  مصر  عراق  عربستان  تونس  ايران  سال

۱۹۷۰ ۳/۲۳ ۹/۵۱ ۱۶/۱۳۷ ۴۲/۶۱۶ ۱۷/۰ ۵۵/۲۶ 

۱۹۷۱ ۶۹/۲۳ ۸۲/۶۹ ۹۸/۳۰۵ ۹۲/۶۲۶ ۲۲/۰ ۳۳/۶۶ 

۱۹۷۲ ۸۱/۱۸ ۴۶/۴۳ ۷۵/۱۶۶ ۹/۵۶۷ ۷۳/۰ ۰۴/۵۷ 

۱۹۷۳ ۱۲/۲۵ ۵۶/۵۹ ۹۱/۱۶۰ ۳۱/۵۹۷ ۳۳/۰ ۵۸/۵۶ 

۱۹۷۴ ۹/۶۱ ۱۸/۲۹ ۱۸۵ ۱۱/۹۶۲ ۳۶/۰ ۷۶/۸۱ 

۱۹۷۵ ۳۱/۳۴ ۳۳/۴۹ ۷۷/۳۳۵ ۹۶/۹۵۷ ۸۹/۰ ۰۷/۶۱ 

۱۹۷۶ ۷۱/۱۳ ۰۸/۶۳ ۴۵/۲۲۶ ۰۸/۹۹۴ ۱۹/۰ ۱۴/۷۸ 

۱۹۷۷ ۶۷/۶۱ ۱۶/۷۳ ۴۵/۱۵۸ ۰۲/۱۱۵۳ ۰۶/۰ ۲۷/۸۸ 

۱۹۷۸ ۵۱/۱۱ ۴۸/۵۶ ۰۴/۱۹۰ ۹۱/۱۱۵۵ ۳۴/۰ ۶۷/۹۰ 

۱۹۷۹ ۰۸/۶۸ ۴۱/۱۰۴ ۱۷/۱۴۵ ۹۴/۱۱۵۵ ۴۲/۰ ۸۸/۱۲۵ 

۱۹۸۰ ۱۹/۲ ۳۷/۱۵۰ ۳۸/۸۰ ۹۸/۱۴۳۸ ۳۸/۰ ۶۱/۳۲ 

۱۹۸۱ ۸۵/۷۰ ۵۵/۲۴۸ ۹۹/۱۰۳ ۸۴/۱۱۹۲ ۴۷/۰ ۲۸/۶۰ 

۱۹۸۲ ۸۴/۱۳۹ ۵۵/۱۲۹ ۸۸/۱۱۹ ۴۹/۱۰۷۶ ۰۸/۱ ۶۷/۲۲ 

۱۹۸۳ ۶۶/۱۵۱ ۵۴/۲۷۰ ۱/۱۹۱ ۳۴/۱۰۱۰ ۹۸/۱ ۴۶/۱۷۲ 

۱۹۸۴ ۰۸/۱۸۹ ۳/۲۷۳ ۳۶/۲۱۶ ۸۷/۸۸۰ ۸۱/۰ ۳۶/۲۲۵ 

۱۹۸۵ ۳۲/۵۷ ۲۸/۲۵۰ ۹۴/۱۱۹ ۰۷/۹۲۷ ۴۳/۰ ۲۵/۱۵۱ 

۱۹۸۶ ۳۳/۳۲ ۵۶/۲۵۰ ۹۵/۶۶ ۲۵/۷۷۲ ۰۸/۱ ۲۲/۲۸۸ 

۱۹۸۷ ۳۷/۲۳ ۵۳/۲۶۵ ۸۵/۷۳ ۸۸/۵۶۸ ۷۳/۱ ۶۳/۲۱۵ 

۱۹۸۸ ۴۲/۲۵ ۲۹/۳۰۴ ۶۵/۵۷ ۲۹/۷۱۵ ۷۳/۰ ۵۴۸ 

۱۹۸۹ ۱۶/۲۰ ۰۱/۲۴۶ ۸۴/۷۱ ۳/۷۱۲ ۵۵/۲ ۳/۲۱۹ 

۱۹۹۰ ۱۳/۴۵ ۶۴/۲۴۸ ۹۴/۵۲ ۸۲/۸۴۸ ۹۱/۲ ۰۱/۴۸۴ 

۱۹۹۱ ۳۷/۷۸ ۶۳/۱۵۹ ۴۷/۳۳ ۵۸/۸۰۶ ۵۵/۵ ۵۵/۴۹۲ 

۱۹۹۲ ۴۶/۷۸ ۲۸/۱۸۲ ۴/۴۰ ۳۹/۹۲۸ ۹۹/۴ ۷/۹۶۱ 

۱۹۹۳ ۰۵/۷۴۲ ۸۵/۱۵۵۴ ۱/۶۰۶ ۳۷/۶۰۳۲ ۹/۷۷ ۶۴/۱۴۸۲ 

۱۹۹۴ ۳۵/۸۲ ۶/۱۵۳ ۱۵/۴۷ ۱۰۶۳ ۸۸/۶ ۶/۱۰۶ 

۱۹۹۵ ۳۳/۵۴ ۴۵/۱۷۷ ۱۸/۶۴ ۱۷/۱۰۱۷ ۶۶/۲ ۸۹/۹۸۷ 

۱۹۹۶ ۳۱/۹۹ ۵۲/۱۹۰ ۸۱/۶۷ ۷۷/۱۰۴۳ ۹۳/۱ ۹/۶۲۰ 

۱۹۹۷ ۵۴/۲۹ ۸۹/۱۶۰ ۹۹/۷۹ ۹۹/۱۵۹۲ ۱۶/۵ ۲۷/۱۰۰۲ 

۱۹۹۸ ۳۴/۲۴ ۱۹/۲۲۷ ۲۹/۶۶ ۸۸/۱۴۵۱ ۳۷/۱ ۲۲/۸۶۰ 

۱۹۹۹ ۹۴/۳۱ ۲۳/۱۲۷ ۲۴/۱۰۱ ۰۹/۱۰۵۱ ۲۱/۵ ۲۶/۹۳۱ 

۲۰۰۰ ۲۵/۳۴ ۰۱/۱۲۱ ۹۵/۵۱ ۵۷/۹۰۷ ۷۷/۴ ۳۸/۶۰۶ 

۲۰۰۱ ۶۴/۳۶ ۹۸/۲۰۱ ۰۸/۵۳ ۹۷/۶۷۵ ۵۷/۰ ۵۸/۴۸۵ 

۲۰۰۲ ۷/۳۱ ۱۲/۲۰۶ ۲۲/۵۱ ۳۶/۷۷۴ ۶۵/۳ ۳۲/۵۴۱ 

۲۰۰۳ ۶۵/۳۴ ۸۵/۲۰۱ ۶۹/۵۲ ۳۱/۷۹۲ ۰۲/۴ ۲/۴۷۰ 

 ۳۳/۳۶۵ ۲۱/۴ ۳۵/۹۵۳ ۸۲/۱۳۶ ۹۶/۲۰۲ ۷۲/۷۴ ميانگين

 ۹۵/۱۴۷۲۱۲ ۵۴/۱۸۴ ۶۶/۶۵۸۹۲ ۷۸/۱۳۰۹۱ ۱۹/۶۷۶۸۶ ۱۲/۱۶۶۴۶ واريانس

 هاي تحقيقيافته: مأخذ                   
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٩٧         ...تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرما
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  ۱۹۷۰‐۲۰۰۱ خرما براي كشورهاي عمده صادركننده طي سالهاي RCAروند تغييرات. ۲نمودار 

 

.  است RSCAكار گرفته شد، معيار     براي سنجش مزيت نسبي خرماي ايران به      ر ديگري كه    معيا 

است كه مقادير محاسبه شده اگر مثبت باشد        + ۱ و   ‐۱طور كه گفته شد اين معيار در فاصله بين          همان

با توجه به نتايج گزارش شده      . و علامت منفي نشان از نبود مزيت نسبي دارد        است  داراي مزيت نسبي    

 ۱۹۷۰‐۲۰۰۳ سالهاي   دهد كه خرماي ايران در فاصله      نيز نشان مي   RSCA، معيار   ۲ر جدول شماره    د

بـر  .  است ۰۱۱۶/۰ با واريانس    ۹۲۷/۰ ايران برابر    RSCAميانگين  . داراي مزيت نسبي صادراتي است    

جـز در سـالهاي    بدون مزيت نسبي بوده كه پس از آن بـه     ۱۹۸۵ سال  خرماي مصر تا   ،اساس اين معيار  

 و ۱۹۸/۰ميـانگين  ( تـونس  رهاياين معيـار بـراي كشـو   .  داراي مزيت نسبي شده است   ۲۰۰۳ و   ۱۹۸۸

ــانس  ــتان )۰۰۰۲/۰واري ــانگين (، عربس ــانس  ۹۷۷/۰مي ــراق )۰۰۰۲/۰و واري ــانگين (، ع  و ۹۹۷/۰مي

 و واريـانس    ۹۸۱/۰ميانگين  (و الجزاير   ) ۲۷/۰و واريانس   / ۰۲۷ميانگين  (، مصر   )۰۰۰۰۰۵/۰واريانس  

 RSCAغيـر از مصـر بزرگتـر از ميـانگين            آنهـا بـه    RSCAمحاسبه شده است كه ميانگين      ) ۰۰۰۴/۰

  . دهندة برتري مزيت نسبي صادراتي خرماي اين كشورهاستخرماي ايران هستند كه نشان

دهنده مزيت نسبي توليد خرماي ايران است، اما         خرماي ايران نشان   RSCAمقادير محاسبه شده     

دهد قدرت رقابتي خرمـاي ايـران در        ان مي شگرفته كه ن  رو به كاهش را در پيش     اين معيار يك روند     

همچنين با توجه به اينكه درصد بالاي مقدار صادرات         . رنگ شدن است  بازارهاي جهاني در حال كم    

، به يك كشور مانند امارات متحده عربي است، تحـولات سياسـي و              ) درصد ۷/۳۶ (کشور ما خرماي  
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٩٨ ۶۰ و ۵۹های مجله اقتصادی   سال ششم   شماره        

ويژه در مورد كشور امارات متحده عربي تأثير بسيار زيادي بر صادرات خرماي             اقتصادي در منطقه به   

 . گزارش شده استدر ادامه  RSCAمقدار و روند . ايران و ثبات صادراتي آن خواهد داشت
 

  براي كشورهاي عمده صادركننده خرما در جهانRSCAمقادير . ۳جدول شماره 
 لجزاير ا مصر  عراق  عربستان  تونس  ايران  سال

۱۹۷۰ ۹۱۷۷/۰ ۹۶۲/۰ ۹۸۵/۰ ۹۹۶/۰ ۷۰۷/۰‐ ۹۲۷/۰ 

۱۹۷۱ ۹۱۹/۰ ۹۷۱/۰ ۹۹۳/۰ ۹۹۶/۰ ۶۴۴/۰‐ ۹۷/۰ 

۱۹۷۲ ۸۹۹/۰ ۹۵۵/۰ ۹۸۸/۰ ۹۹۶/۰ ۱۵۳/۰‐ ۹۶۵/۰ 

۱۹۷۳ ۹۲۳/۰ ۹۶۷/۰ ۹۸۷/۰ ۹۹۶/۰ ۵۰۶/۰‐ ۹۶۵/۰ 

۱۹۷۴ ۹۶۸/۰ ۹۳۳/۰ ۹۸۹/۰ ۹۹۷/۰ ۴۶۹/۰‐ ۹۷۵/۰ 

۱۹۷۵ ۹۴۳/۰ ۹۶/۰ ۹۹۴/۰ ۹۹۷/۰ ۰۵۹/۰‐ ۹۶۸/۰ 

۱۹۷۶ ۸۶۴/۰ ۹۶۸/۰ ۹۹۱/۰ ۹۹۸/۰ ۶۸۳/۰‐ ۹۷۴/۰ 

۱۹۷۷ ۹۶۸/۰ ۹۷۳/۰ ۹۸۷/۰ ۹۹۸/۰ ۸۷۹/۰‐ ۹۷۷/۰ 

۱۹۷۸ ۸۴/۰ ۹۶۵/۰ ۹۸۹/۰ ۹۹۸/۰ ۴۹۷/۰‐ ۹۷۸/۰ 

۱۹۷۹ ۹۷۱/۰ ۹۸۱/۰ ۹۸۶/۰ ۹۹۸/۰ ۴۰۹/‐ ۹۸۴/۰ 

۱۹۸۰ ۳۷۲/۰ ۹۶۸/۰ ۹۷۵/۰ ۹۹۸/۰ ۴۴۴/۰‐ ۹۴/۰ 

۱۹۸۱ ۹۷۲/۰ ۹۹۲/۰ ۹۸۱/۰ ۹۹۸/۰ ۳۵۸/۰‐ ۹۶۷/۰ 

۱۹۸۲ ۹۸۵/۰ ۹۸۴/۰ ۹۸۳/۰ ۹۹۸/۰ ۰۳۹/۰‐ ۹۱۵/۰ 

۱۹۸۳ ۹۸۶/۰ ۹۹۲/۰ ۹۸۹/۰ ۹۹۸/۰ ۳۲۹/۰ ۹۸۸/۰ 

۱۹۸۴ ۹۸۹/۰ ۹۹۲/۰ ۹۹/۰ ۹۹۷/۰ ۱۰۳/۰‐ ۹۹۱/۰ 

۱۹۸۵ ۹۶۵/۰ ۹۹۲/۰ ۹۸۳/۰ ۹۹۷/۰ ۴۰۲/‐ ۹۸۶/۰ 

۱۹۸۶ ۹۴/۰ ۹۹۲/۰ ۹۷/۰ ۹۹۷/۰ ۰۳۹/۰ ۹۹۳/۰ 

۱۹۸۷ ۹۱۷/۰ ۹۹۲/۰ ۹۷۳/۰ ۹۹۶/۰ ۲۶۷/۰ ۹۹/۰ 

۱۹۸۸ ۹۲۴/۰ ۹۹۳/۰ ۹۶۵/۰ ۹۹۷/۰ ۱۵۴/‐ ۹۹۶/۰ 

۱۹۸۹ ۹۰۵/۰ ۹۹۱/۰ ۹۷۲/۰ ۹۹۷/۰ ۴۳۶/۰ ۹۹/۰ 

۱۹۹۰ ۹۵۶/۰ ۹۹۲/۰ ۹۶۲/۰ ۹۹۷/۰ ۴۸۸/۰ ۹۹۵/۰ 

۱۹۹۱ ۹۷۸/۰ ۹۸۷/۰ ۹۴۲/۰ ۹۹۷/۰ ۶۹۴/۰ ۹۹۵/۰ 

۱۹۹۲ ۹۷۴/۰ ۹۸۹/۰ ۹۵۱/۰ ۹۹۷/۰ ۶۶۶/۰ ۹۹۷/۰ 

۱۹۹۳ ۹۹۷/۰ ۹۹۸/۰ ۹۹۶/۰ ۹۹۹/۰ ۹۷۴/۰ ۹۹۸/۰ 

۱۹۹۴ ۹۷۶/۰ ۹۸۷/۰ ۹۵۸/۰ ۹۹۸/۰ ۷۴۶/۰ ۹۸۱/۰ 

۱۹۹۵ ۹۶۳/۰ ۹۸۸/۰ ۹۶۹/۰ ۹۹۸/۰ ۴۵۴/۰ ۹۹۸/۰ 

۱۹۹۶ ۹۸/۰ ۹۸۹/۰ ۹۷/۰ ۹۹۸/۰ ۳۱۷۱/۰ ۹۹۶/۰ 

۱۹۹۷ ۹۳۴/۰ ۹۸۷/۰ ۹۷۵/۰ ۹۹۸/۰ ۶۷۵/۰ ۹۹۸/۰ 

۱۹۹۸ ۹۲۱/۰ ۹۹۱/۰ ۹۷/۰ ۹۹۶/۰ ۱۵۷/۰ ۹۹۷/۰ 

۱۹۹۹ ۹۳۹/۰ ۹۸۴/۰ ۹۸/۰ ۹۹۸/۰ ۶۷۸/۰ ۹۹۷/۰ 

۲۰۰۰ ۹۴۳/۰ ۹۸۳/۰ ۹۶۲/۰ ۹۹۷/۰ ۶۵۳/۰ ۹۹۶/۰ 

۲۰۰۱ ۹۴۶/۰ ۹۹۰۱/۰ ۹۶۳/۰ ۹۹۷/۰ ۲۷۴/۰‐ ۹۹۵/۰ 

۲۰۰۲ ۹۴۲/۰ ۹۸۵/۰ ۹۶۵/۰ ۹۹۵/۰ ۶۳۲/۰ ۹۹۶/۰ 

۲۰۰۳ ۹۴/۰ ۹۸۹/۰ ۹۶۳/۰ ۹۹۷/۰ ۶۴۵/۰ ۹۹۵/۰ 

 ۹۸۱/۰ ۰۲۷/۰ ۹۹۷/۰ ۹۷۷/۰ ۹۸۱/۰ ۹۲۷/۰ ميانگين

 ۰۰۰۴/۰ ۲۷/۰ ۰۰۰۰۰۵/۰ ۰۰۰۲/۰ ۰۰۰۲/۰ ۰۱۱۶/۰ واريانس

 هاي تحقيقيافته: مأخذ              
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٩٩         ...تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرما

  براي كشورهاي صادركننده خرما RCAهمبستگي معيار . ۸
تـرين كشـورهاي    بـراي مهـم    RCA نشان داده شـد كـه معيـار          ۲ و نمودار    ۲با توجه به جدول شماره      

 صادركننده خرما طي سالهاي مورد بررسي داراي نوسان بوده است كه دانستن ارتباط نوسانات معيار              

RCA   تواند سياست تجاري هر يك از كشورها را در برابـر كشـور رقيـب در        كشورهاي مختلف مي

 تمـام   RCA ايـران بـا      RCA بـين    ۴بر اساس نتايج جدول شماره      . مورد محصول خرما مشخص كند    

نسـبتاً مشـابهي را بـه بازارهـاي جهـاني عرضـه          چـون كـالاي     (كشورها همبستگي مثبـت وجـود دارد        

) ۹۴/۰(بيشترين  و در برابر مصر     ) ۴۸۹۵/۰(ر اين همبستگي در برابر الجزاير كمترين        و مقدا ) كنند مي

 الجزاير به ساير كشورهاي صادركننده خرما نسبت به بقيـه، بسـيار كـم             RCAميزان همبستگي   . است

دهـد كـه از راهبـرد صـادراتي بهتـري نسـبت بـه ســاير         آن نشـان مـي  RCAاسـت و رونـد صـعودي    

كننـده   بـين كشـورهاي صـادر      RCAهمبستگي بـالاي    . خرما برخوردار است  كشورهاي صادركننده   

دهد كه با تغييرات تقاضاي خرماي بازارهاي جهاني، صادرات خرماي همه كشـورها نيـز در        نشان مي 

 عراق، مصر و    RCA خرماي ايران با     RCA ميزان همبستگي    ميان،يابد و در اين     يك جهت تغيير مي   

شـت و توليـد ايـران در جهـان          با توجـه بـه مقـام سـطح زيـر ك           . اراستتونس بيشترين همبستگي را د    

تري در افزايش سهم بازاري و رقابت در تصاحب بـازار خرمـا از             كه راهبرد مناسب  شود  بيني مي  پيش

 و همبستگي آن    RCA باشد كه متأسفانه چنين چيزي از روند         گرفته در پيش  چنگ كشورهاي رقيب  

 . دشوبا ساير كشورها استنباط نمي
 

  كشورهاي صادركننده خرماي جهانRCAهمبستگي مقادير . ۴جدول شماره 
 الجزاير مصر  عراق  عربستان  تونس  ايران  

      ۱ ايران 

  ۹۲۸/۰ تونس 

)۰۰۰۱/۰( 
۱ 

    

  ۷۲/۰ عربستان 

)۰۰۰۱/۰( 

۶۰۰۳/۰  

)۰۰۰۱/۰( 
۱ 

   

 ۹۱۶/۰ عراق 

)۰۰۰۱/۰( 

۹۱۲/۰  

)۰۰۰۱/۰( 

۷/۰  

)۰۰۰۱/۰( 
۱ 

  

 ۹۴/۰ مصر 

)۰۰۰۱/۰( 

۹۴۶/۰  

)۰۰۰۱/۰( 

۶۹۱/۰  

)۰۰۰۱/۰( 

۹۵۸/۰  

)۰۰۰۱/۰( 
۱ 

 

 ۴۸۹۵/۰ الجزاير

)۰۰۴/۰( 

۵۹۱/۰  

)۰۰۰۱/۰( 

۰۸۷۴/۰  

)۶۳۴/۰( 

۵۷۵/۰  

)۰۰۰۱/۰( 

۵۹۸/۰  

)۰۰۰۱/۰( 
۱ 

 .دهندداري را نشان مي اعداد داخل پرانتز سطح احتمال معني∗                    

  محاسبات تحقيق: مأخذ                     
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١٠٠ ۶۰ و ۵۹های مجله اقتصادی   سال ششم   شماره        

 نسبت صادراتي محصول مورد نظر را نسـبت         RSCA و   RCAحال با توجه به اينكه، معيارهاي        

دهند، لازم است صادرات اين محصـول و عـواملي كـه            به كل صادرات كشور مورد ارزيابي قرار مي       

عرضـه صـادراتي خرمـاي      بنابراين به تخمين تـابع      . شوند مورد تحليل قرار گيرند    سبب تقويت آن مي   

 . پردازيمايران مي

 
 تخمين توابع عرضه صادراتي خرما و تعيين پايداري آنها . ۹

حال براي اينكه بتوان عوامل مؤثر بر عرضه صادرات را شناسـايي كـرده و آثـار هـر يـك از آنهـا را                         

در روش مورد بررسي قرار داد، تابع عرضه صادرات خرماي ايـران بـر اسـاس مـدلهاي معرفـي شـده                 

هـاي سـري زمـاني       از داده  ،با توجه به اينكه در تخمين تابع عرضـه صـادرات          . تحقيق تخمين زده شد   

. ار گيـرد رپس بايد ريشه واحد و همگرايي متغيرها مـورد بررسـي ق ـ   شده است،   براي متغيرها استفاده    

مي كـه   هنگـا . مگرا نباشد تحليـل نتـايج مربـوط بـه آن بـا خطـا همـراه خواهـد بـود                    هاگر يك سري    

به ايـن معنـا كـه    . رود بايد به همگرايي يا واگرايي آنها نيز توجه شود هاي سري زماني به كار مي      داده

كن اسـت بـا يكـديگر ارتبـاط داشـته باشـند ولـي در درازمـدت ارتبـاط                    مدو متغير در كوتاه مدت م     

در . شـود ا گفتـه مـي    در اين حالت، به اين نوع متغيرها واگـر        . داري ميان آنها وجود نداشته باشد      معني

كنـد از  تغييـر نمـي  تعدادي از مطالعات، با اين فرض كه ميانگين و واريـانس متغيرهـا در طـول زمـان                

ايستا باشند و ميـانگين  متغيرهاي سري زماني استفاده شده است در حالي كه اين متغيرها امكان دارد نا        

ايستايي در مـدلي قـرار گيرنـد و ايسـتا           ااگر چنين متغيرهاي ن   . تغيير كند و واريانس آنها در طي زمان       

بنـابراين  . با مقدار واقعي تفاوت خواهد داشـت      شود و ضرايب آن     فرض شوند، مدل دچار مشكل مي     

طور همگرايي چند متغير، به   . گيرد، سپس وارد مدل شوند    بنخست بايد تعيين همگرايي متغيرها انجام       

غيرها بـه تنهـايي داراي حـداقل يـك ريشـه واحـد              گيرد كه اين مت   معمول، زماني مورد توجه قرار مي     

تـوان گفـت    پس مي . شود كه حالت روند دارند    ايستا گفته مي  در اين زمينه به آنها متغيرهاي نا      . باشند

در  آن   رسيون اولين تفاضل هر سري در برابر مقـادير تـأخيري          گگيرنده ر كه آزمون ريشه واحد دربر    

 : نيشرايط تفاضلي با وقفه و روند است، يع
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 تـا زمـاني كـه       pدر اين مدل، وقفـه      .  طول وقفه است   p دوره زماني و     i اولين تفاضل،    كه در آن،    
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tشوددر اين حالت فرضيه زير آزمون مي. تواند تغيير كندطور كامل مطلوب باشد مي به : 
 

                                   وجود ريشه واحد: فرضيه صفر

                              نبود ريشه واحد       : فرضيه مقابل
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١٠١         ...تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرما

شود، يعني ريشـه واحـد وجـود نـدارد و متغيـر       رد ميHoدار باشد، فرضيه     معني βاگر ضريب    

 ۵ فولر انجام شد كه نتايج در جـدول شـماره            –آزمون ريشه واحد بر اساس آماره ديكي        . تايستا اس 

 . آمده است
 

 (ADF) فولر ‐ نتايج حاصل از آزمون ريشه واحد با استفاده از آماره ديكي.۵جدول شماره 

 )درصد (داريسطح معني مقدار بحراني  فولر‐كي يآماره د متغير

D(lnX) ۶/۵‐ ۵۹/۴‐ ۵ 

D(lnPD) ۳۳/۴‐ ۳۵/۳‐ ۵ 

D(lnPE) ۵۱/۶‐ ۶۳/۳‐ ۱ 

lnGNP ۱۲/۵‐ ۰۱/۵‐ ۱۰ 

D(lnER) ۶۹/۴‐ ۹۴/۳‐ ۵ 

lnDP ۵۳/۶‐ ۲/۴‐ ۱ 

 هاي تحقيق يافته: مأخذ            
 

صورت لگاريتمي و هـم تفاضـل       مشخص است، متغيرها هم به     ۵كه در جدول شماره      طورهمان 

 معيار سنجش براي آزمون ريشه واحـد در ايـن مطالعـه آمـاره               .اند مورد بررسي قرار گرفته    اولمرتبه  

گاه قدر مطلق آماره محاسبه شده بزرگتر از قـدر مطلـق مقـادير بحرانـي                هر.  فولر بوده است   –يكي  د

 و   وجود نداشته  ريشه واحد  شود، پس رد مي  Hoدار شده و فرضيه      معني βگاه  محاسبه شده باشد آن   

دهد كه چون بعضي از متغيرها ايستا نبودنـد، از           نشان مي  ۵جدول شماره   . شود ايستا مي  ،مربوطمتغير  

در شرايط ديفرانسيل، مقادير آماره     ازآنجا که   . تفاضل مرتبه اول براي آزمون ريشه واحد استفاده شد        

 . شود ميحراني است، پس ايستايي متغيرها تأييد فولر بزرگتر از مقادير ب‐ديكي 

حـداقل  (شود كه هر كدام به تنهايي ناايستا باشند         اي تعيين همگرايي از متغيرهايي استفاده مي      بر 

 را همگـرا گوينـد كـه        يـاد شـده   در ايـن حالـت، هنگـامي متغيرهـاي          ). داراي يك ريشه واحد باشند    

. اشـد به عبارت ديگر رابطه ميـان متغيرهـا، ايسـتا ب          . تركيبي خطي از متغيرهاي ايستا وجود داشته باشد       

پرون ‐فليپس روش از حاضر مطالعه در .شود مي استفاده مختلفي آزمونهاي از همگرايي، تشخيص براي

به اين صورت كه يك سري زماني بر سريهاي ديگر در حالـت بـدون رونـد و بـا رونـد                      . استفاده شد 

ام در اين حالت، آزمونهاي ريشه واحد روي پسـماندهاي حاصـل از رگرسـيون انج ـ        . شودبرآورد مي 

 كـه همـان وجـود    Hoاگـر فرضـيه     . شـود ايستايي جملات پسماند مشخص مي    گيرد و ايستايي يا نا    مي

بـه سـخن ديگـر، همگرايـي در چنـد متغيـر             . ريشه واحد است، رد شود، متغيرها همگرا خواهند بـود         

متغيرهـايي كـه همگـرا باشـند در     . د كـه جمـلات پسـماند آنهـا ايسـتا باشـد         رناايستا، زماني وجـود دا    

. دار خواهد بـود   توانند چندان از يكديگر دور شوند، پس ارتباط دراز مدت آنها معني           درازمدت نمي 

 .مشاهده کرد ۶در جدول شماره توان  را مي پرون‐نتايج حاصل از آزمون فليپس
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١٠٢ ۶۰ و ۵۹های مجله اقتصادی   سال ششم   شماره        

  پرون‐ آزمون ريشه واحد بر اساس آماره فليپس .۶جدول شماره 
 Tauسطح احتمال  Tauآماره  Rhoسطح احتمال  Rhoآماره  تعداد وقفهشرايط معادلات 

 ۳۰۹/۰ ‐۸۶۳/۱ ۷۴۱/۰ ‐۶۳۷/۱ ۱ ميانگين صفر 

 ۰۹۱/۰ ‐۴۹۳/۵ ۳۳۹/۰ ‐۳۰۲/۱۰ ۱ ميانگين ساده

 ۱۲۵/۰ ‐۶۷۸/۵ ۲۱۲/۰ ‐۰۵۶/۱۰ ۱ روند

 هاي تحقيق يافته: مأخذ            

  اسـتفاده از روش      كـه بـا    )۶(نتـايج جـدول شـماره       مشـخص شـده و      احتمـال   با توجه بـه سـطح        

 نتايج تقريبـاً مشـابهي   Rho و Tauپرون در مورد متغيرهاي سري زماني انجام شد، دو آماره          ‐فليپس

اين دو آماره در سه وضع ميانگين صفر، ميانگين سـاده و رونـد همگرايـي مـدل را                   . دهندرا نشان مي  

گيرنـد در راسـتاي   ستفاده قـرار مـي  هايي كه در اين مطالعه مورد ابه عبارت ديگر داده . كنند تأييد مي 

حـال بـه تخمـين توابـع        . تواند قابل اعتمـاد باشـد     انجام تحليل همگرا هستند و نتايج مربوط به آنها مي         

عرضه صادراتي خرماي ايران بر اساس آنچه در روش تحقيق به آن اشـاره شـد بـه دو صـورت مـدل                

 بـرآورد نهـايي پـس از رفـع خـود            شـود كـه نتـايج حاصـل از         خطي و خطي پرداخته مي     ‐لگاريتمي  

 .  استهشد داده نشان ۷ شماره جدول  درSPSS افزارنرم از استفاده با ناهمساني واريانس و همبستگي

صورت خطـي  صورت خطي و ديگري به    براي تعيين تابع عرضه صادراتي خرما دو تابع، يكي به          

لگـاريتمي   ‐در مدل خطي    .  است  آمده ۷در جدول شماره    آن   لگاريتمي تخمين زده شد كه نتايج        ‐

دار شـده    عرض از مبدأ و ضريب توليد ناخالص ملـي معنـي           رتابع عرضه صادرات خرماي ايران مقدا     

دار بـر ميـزان     يعني در بين متغيرهاي وارد در مدل فقط متغير توليد ناخالص ملي، يك اثر معني              . است

در نتيجه بـا افـزايش توليـد ناخـالص           ، انتظار بوده است   برخلافعرضه صادرات داشته و علامت آن       

ملي، درآمد ملي نيز افزايش يافته است و توجه بيشتر دولت را به مناطق محروم جنوب كشور كـه در                   

شوند جلب كرده و اين امر نيز به نوبه خود بر ميزان عرضـه صـادراتي                واقع مناطق خرماخيز ناميده مي    

 . تأثير گذاشته است

 اسـت كـه     ۸۲/۰ برابـر    2Rع عرضه صادرات خرماي ايران مقـدار       لگاريتمي تاب  ‐  خطي در مدل  

در . شـود  درصد متغير وابسته تابع توسط متغير توليد ناخالص ملـي توضـيح داده مـي           ۸۲دهد  نشان مي 

مقـدار  . انددار شده مدل خطي مقدار عرض از مبدأ، ضريب توليد داخلي خرما و نرخ مبادله ارز معني              

2R   درصـد   ۸۷دهد متغيرهاي توليد داخلي خرما و نرخ مبادله ارز           درصد است كه نشان مي     ۸۷ برابر 

علاوه بر استدلال متغيرهاي كمـي مـؤثر        . دهندمتغير وابسته يعني عرضه صادرات خرما را توضيح مي        

ماننـد موانـع بهداشـتي و       بر عرضه صادراتي خرماي ايران، بايد توجه داشت كه متغيرهاي كيفـي نيـز               

بندي نامناسب براي خرماي ايران در مقايسه با ساير كشورهاي رقيب بـر عرضـه صـادراتي مـؤثر                   بسته

تـوان موجـب تقويـت       با برطرف كردن اين موانع و طراحي يك راهبرد بلندمدت مي           بنابراين. هستند

 .  شدکشورصادرات خرماي 
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١٠٣         ...تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرما

 ي خرماي ايران برآورد توابع عرضه صادرات.۷جدول شماره 
 مدل خطي   لگاريتمي‐مدل خطي 

 ضرايب
 tآماره  مقدار ضرايب  tآماره مقدارضرايب 

 ‐۰۲۱/۲** ‐۵۶/۳۳۴۹۲ ‐۳۲/۲ ‐۵/۳۸۹۷۰۵ عرض از مبدأ

1a
2a
3a
4a
5a
2

۳۶/۶۸۲۷ ۷۹۵/۰ ۴۶۱/۰ ۷۷/۰‐ 

۵/۵۴۸۶۳‐ ۲۴/۱‐ ۲۱۵/۲‐ ۰۵۵/۰‐ 

۵۶/۸۱۹۷۲ ۰۴/۱ ۱۱۸۷/۰ **۹۲۹/۱ 

۰۶/۴۰۹۴ ۱۸۷/۲‐ ۱۰۵/‐ ۳۷۵/۰‐ 

۵۷/۱۵۹ ۰۲۲/۰ ۵۳/۱۴۵ *۰۲۶/۲ 

R۸۱۹/۰ ۸۷۴/۰ 

2R۷۵۹/۰ ۷۶۴/۰ 

   F ۶۲۷/۱۳ ۷۶۲/۹ 

  DW ۹۲/۱ ۵۷/۱ 

 هاي تحقيقيافته: مأخذ                                   

  درصد۱۰داري در سطح  معني*                                   

  درصد۵داري در سطح  معني**                                   

 

خرمـاي ايـران    ميزان پايداري و ناپايـداري صـادرات        با توجه به توابع عرضه صادراتي ياد شده،          

براي تعيين پايداري يا ناپايداري در درآمد حاصل از صادرات خرما، ابتـدا             . مورد بررسي قرار گرفت   

 : صورت لگاريتمي برآورد شد كه به اين صورت استيك تابع بين ارزش صادرات و زمان به
 

tE lnln 11/7
(1/447)

12/88
(2/262)

+= )۹( 
 

غير روند زماني است كه با اسـتفاده از شـاخص           دهنده مت  نشان t ارزش صادرات خرما و      Eدر اين تابع    

دهد ارزش كـل صـادرات خرمـا        دست آمده كه نشان مي     به ۴/۲۵معرفي شده ميزان ناپايداري معادل      

 و ميـزان    ۷۲/۱۴واريـانس درآمـد صـادراتي خرمـا برابـر           . در طول زمان نوسانات بالايي داشته اسـت       

دهـد  دست آمده كه نشان مي به۲۲/۰ا برابر با كوواريانس بين قيمت صادراتي و مقدار صادراتي خرم      

عامل اصلي ناپايداري در درآمـد صـادراتي خرمـا، تقاضـاي صـادراتي خرمـا بـوده اسـت نـه عرضـه                

 اين مقاله با بررسي وضع ايران از نظر جايگاه ممتازي كه در توليد و سـطح زيـر كشـت                    در .صادرات

يتهـاي بـالقوه بعضـي از محصـولات كشـاورزي       مزبه اين نکته اشاره شـده کـه   خرما در جهان دارد،

ويژه خرما در حال از بين رفتن است و كشورهاي رقيب با رقابت در عرصه تجـارت، از كشـور مـا                       به

 . گرفتن هستنددر حال پيشي
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١٠٤ ۶۰ و ۵۹های مجله اقتصادی   سال ششم   شماره        

 هاپيشنهاد. ۱۰
 :كاربردي براي بهبود وضع كنوني به اين شرح استی هاپيشنهاد

كه در تابع متغير توليـد ناخـالص ملـي و در مـدل     شد دست آمده، مشخص با توجه به نتايج به   •

جـه بـه    دولت بايد با تو   بنابراين  .  متغير توليد داخلي اثر مثبت بر عرضه صادرات خرما دارد          ،خطي

گـذاري بيشـتري را در اسـتانهاي جنـوبي كشـور،            افزايش توليد ناخالص ملـي در كشـور سـرمايه         

را  تا تقويت هر چه بيشتر عرضه صـادرات خرمـا            كاران انجام دهد  ويژه در راستاي تقويت نخل     به

 . داشته باشددرپي

شوند كه بايد   ترين عوامل مؤثر بر مزيت نسبي محصول خرما تلقي مي         هاي توليد از مهم   هزينه •

 موجب كاهش هزينـه     بهترآوري  ها را بهينه كرد يا با استفاده از فن        ميزان مصرف هر يك از نهاده     

هاي توليد كاهش يابد، طبيعـي اسـت كـه قـدرت رقـابتي              هيناگر هز . توليد هر واحد محصول شد    

بـه عبـارت    . محصول خرما در عرصه صادراتي و در نتيجه مزيت نسبي آن افزايش خواهـد يافـت               

 ينـه وري و كارايي حاصل از هر نهاده افزايش يافته و هزها، بهره كارگيري بهينه از نهاده   ديگر با به  

 در اين راستا، وزارت جهـاد كشـاورزي بـه عنـوان متـولي بخـش                 .يابدهر واحد توليد كاهش مي    

بازده آوريهاي روز دنيا مانند افزايش      كارگيري فن توليد محصولات كشاورزي موظف است با به      

شـاورزي،   محصـول بـا كيفيـت و كميـت بـالاتر، كـاهش ضـايعات محصـولات ك                  يدآبياري، تول 

يـق اعتبـارات بـه بخشـهاي داراي     رها و تزسازي تشكل همچنين فعال  افزايش ضريب مكانيزاسيون،  

 . هاي توليد و افزايش مزيت نسبي شودمزيت نسبي موجب كاهش هزينه

با توجه به شاخص ناپايداري برآورد شده در اين مطالعه، مشخص شد كـه درآمـد صـادراتي                   •

خرما در سالهاي گذشته ناپايدار بوده است كه دليـل آن نداشـتن راهبـرد صـادراتي و چـارچوبي                    

پس تدوين  . ويژه محصول خرماست  قانونمند و هدفمند براي صادرات محصولات كشاورزي، به       

شود تا درآمد ويژه خرما موجب مييك راهبرد مشخص صادراتي براي محصولات كشاورزي به

توانـد بـا هـدف      اين راهبـرد صـادراتي مـي      . صادراتي حاصل از آن داراي نوسان و كاهش نباشد        

داشتي محصولات در حد استانداردهاي جهـاني، پايـداري در بازارهـاي        افزايش سطح كيفي و به    

سازي سياستهاي دسـتگاهها و سـازمانهاي دولتـي در          موجود و افزايش بازارهاي جديد، هماهنگ     

 .باشدوجود داشته راستاي تقويت بخش صادرات 
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١٠٥         ...تخمين تابع عرضه صادرات و تحليل مزيت نسبي صادرات خرما

 منابع
 فارسي) الف

، بانك اطلاعـات كشـاورزي،   ۱۳۷۹‐۱۳۸۲اي  هاي كشاورزي مربوط به ساله    آمارنامهاداره آمار و اطلاعات،     

 . وزارت كشاورزي، تهران

نامه كارشناسـي  ، پايان"پيشنهاد شاخص توسعه اقتصادي براي استراتژي توسعه صادرات       "،  )۱۳۷۵( نادراميني،  

 . ارشد، تهران، دانشگاه علامه طباطبايي

نامـه  ، پايـان  )"شهرسـتان جهـرم   (ارس  بررسي مزيت نسبي توليد مركبـات اسـتان ف ـ        "،  )۱۳۷۶ (رامتينجولايي،  

 .كارشناسي ارشد، تهران، دانشگاه تربيت مدرس، دانشكده كشاورزي

، "مزيـت نسـبي و انگيـزه اقتصـادي در محصـولات زراعـي اسـتان فـارس                 "،  )۱۳۷۶ (محمـود رحيمي،  حاجي

 .نامه كارشناسي ارشد، دانشگاه شيراز پايان

، "تغييـرات الگـوي مزيـت نسـبي محصـولات كشـاورزي در ايـران       "، )۱۳۸۰( پيش بهـار      و ...ا    حبيبسلامي،  

 . ۳۴، شماره فصلنامه اقتصاد كشاورزي و توسعه

 مطالعـه مـوردي اسـتانهاي گـيلان،     :تعيين مزيت نسبي بـرنج ايـران   "،)۱۳۸۰(زيبايي  منصور و  جعفرعزيزي،

 .۳۴، شماره اقتصاد كشاورزي و توسعه ،"مازندران و فارس

مطالعـات جـامع    ، انتشـارات    ، تهران، معاونت باغباني وزارت جهاد كشاورزي      خرما،  )۱۳۷۱(مصطفي  كاشاني،  

 .نخيلات

نامـه كارشناسـي ارشـد،    ، پايـان "بررسي كمي مزيت نسـبي كالاهـاي صـادراتي ايـران         "،  )۱۳۶۸(سارا  مقاري،  

 . تهران، دانشگاه تربيت مدرس، دانشكده علوم انساني

، تهـران،   اي مختلـف بـرنج در گـيلان و مازنـدران          هيت نسبي توليد گروه   تعيين مز ،  )۱۳۸۱(كيومرث  نوري،  

 .گزارش نهايي طرح تحقيقاتي
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