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 تحقق يتواناي کشور يصنعت ‐يدي تولي از بخشهايکيعنوان ه ه بي و اوليا ع واسطهيصنا
 ييا شناسيراستا در يپژوهش حاضر کوشش.  از اهداف اقتصاد بدون نفت را دارديبخش
ران يه بخش صنعت اي و اوليا ن عوامل مؤثر بر عرضه صادرات محصولات واسطهيتر مهم

 با استفاده از ي صنعتيک از بخشهاي هر ين مطالعه مدل عرضه صادرات برايدر ا. است
 رظناز  شده  برآوردي الگوهاي تمام.ه استدش برآورد ١٣٣٨‐١٣٨٢ ي زماني سريهاآمار
ب مربوط به ارزش يالگوها ضرا اين  که دريطور  به،تظار هستنددار و مطابق ان ي معنيآمار
صادرات و براي ب مربوط به نرخ مؤثر ارز ي بزرگتر از ضرايد هر بخش صنعتي توليواقع

ق ي تحقيه اصليد فرضيي تأاين امر بر است که ي داخليد کالاهاي توليها نهيشاخص هز
ش عرضه صادرات ي افزاموجبد يرشد تولش در يکسو افزاياز  عبارت ديگر  به.كند دلالت مي

 دهنده ن امر نشانيگر اي دي از سو وشود يه در بخش صنعت مي و اوليا محصولات واسطه
 . استي صنعتي مورد مطالعه در بخشهايرهاير متغيسه با سايد در مقايشتر توليت بياهم

 

  .اتصادربراي ز ثر ارؤنرخ م ،عرضه صادرات اوليه، اي و كالاهاي واسطه :هاي كليدي واژه

 

 مقدمه. ١

ت ي اهمي اقتصاديتهاي در فعاليژه صادرات محصولات صنعتيوه  و بيرنفتي صادرات غيطور کل هب

 از ياري که نظر بساي گونه به. ر استي انکارناپذي داشته و اثر آن بر اقتصاد و رشد نسبياديز

، يرنفتيصادرات غبراي جود ل صنعت موي به سمت تحل،صاحبنظران و پژوهشگران اقتصاد و توسعه

 يرنفتي توسعه صادرات غي براييافتن راهبردهايز ي و نيگذار بر عرضه صادرات صنعتتأثيرعوامل 

 مقاله عوامل مؤثر بر صادرات ني در ايادشده  هدف تحققيراستادر . معطوف شده است

 ي نظري مبانانيرد و پس از بيگ ي قرار ميه بخش صنعت مورد بررسي و اوليا محصولات واسطه

 به آزمون عوامل مؤثر بر عرضه صادرات محصولات ي اقتصادسنجيمربوط با استفاده از الگو

                                                 
 وزارت امور اقتصادي و دارايي يمعاونت امور اقتصادكارشناس ارشد علوم اقتصادي، ∗

 وزارت امور اقتصادي و دارايي يمعاونت امور اقتصادكارشناس ارشد علوم اقتصادي،  ∗∗
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۳۴ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

 و آمار ي صنعتيتهايف گسترده فعالي به طوجه است که با تيه يادآور لازم ب.شود ي پرداخته ميادشده

 اساس که بر رنديگ ي قرار مي مورد بررسي صنعتيگروههاآن دسته از موجود و در دسترس، 

 :ندهستشرح اين  به١)ISIC (ي صنعتي گروههايبند طبقه
 ه ي و اوليا ع واسطهيبخش صنا

 ييع غذاي بخش صنا–) ٣١(کد 

 ، چرم و پوست يع نساجي بخش صنا–) ٣٢(کد 

 ييايميشع ي بخش صنا–) ٣٥(کد 

  يع ذوب فلزات اساسي بخش صنا–) ۳۷(کد 
ه ي و اوليا واسطهه صادرات محصولات  که در حوزشود ي ميبا توجه به موضوع مقاله سع

 و يا ن اساس ابتدا ابعاد مختلف عرضه صادرات محصولات واسطهي بر ا.ميبخش صنعت متمرکز شو

. رديگ يگذار بر صادرات مورد بحث قرار متأثير يرهايل متغي و تحليق بررسي از طريه صنعتياول

ن يتر  بر مهمي مرور١٣٣٨‐١٣٨٢ ي دوره زماني عرضه صادرات طي از ارائه و برآورد الگوپيش

 .م داشتي خواهينه عرضه صادرات صنعتيقات در زميتحق

 

 يرنفتي غيگذار بر صادرات کالاهاتأثير يرهاين متغيتر  مهمي بررس.٢
 اطلاعات کافي در مورد نقاط قوت و ضعف رقبا، نيازمندالمللي  حضور موفق در بازارهاي بين

ط ي در شراير و تحوليياز آنجا که هرگونه تغ .يدهاي رقباستشرايط بازار و تشخيص فرصتها و تهد

 از دامنه يرنفتي صادرات غيريپذتأثير ،دکن يثر مأ را متيرنفتيغ، صادرات المللي بينا بازار ي يداخل

 يصادرات کالاها مؤثر بر ن عوامليتر مهمبه بررسي و تحليل ن اساس ي بر ا.است برخوردار يعيوس

  .پردازيم يم يرنفتيغ

 

 رخ ارزن. ٢‐١

 تعادل در نبودِ ،ش ارزش پوليا افزايق کاهش يتوانند از طر يک کشور مي ي مقامات پوليبه طور کل

 يتهايش کميافزا(ز ارش نرخ يافزايعني کاهش ارزش پول . نندکل ي را تعدي خارجيتراز پرداختها

ش ارزش پول،  کاهي از اهداف اساسيکي .است) يک واحد ارز خارجي برابر در ي داخليپول

دا کند ي کاهش پي اگر ارزش پول داخل. استيجرمتها در داخل بر اساس ارز خايکاهش سطح ق

ها ارزان و واردات گران تمام ي خارجي، صادرات کشور برا)شود ي گران ميمت ارز خارجيق(

 . دشو يزان صادرات ميش ميزان واردات و افزايت باعث کاهش مين امر در نهايا. شود يم

 ف پولير باشند، تضعيپذ  و واردات کشور کششصادرات است که چنانچه ييادآوربه لازم 

 يريپذ  در مورد کششاصولاً. بودثر خواهد مؤش صادرات و کاهش واردات ي در افزاداخلي

                                                 
1. International Standard Industrial Classification of all Economic Activities (ISIC) 
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۳۵         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

 ينيزان جانشي و ميريپذ ن کششيرد که بيد مورد توجه قرار گين نکته باياو واردات صادرات 

 .ود داردم وجيرابطه مستقد و مصرف يکالاها در تول

 و ي وارداتي کالاهاي نسبيمتهاير قيي تغيبراوه ين شيتر ر ارزش پول معموليياست تغيس

 يبعضن که توسط يگزي جاياستهاي از سيکي. ستياست منحصر به فرد نين سي، اما ااست يصادرات

ارانه ي و ١رفه وارداتتع (يناست بازرگايد قرار گرفته، استفاده از عناصر سيکأاقتصاددانان مورد ت

 يها گر از حربهي ديکي يدرات صاي، مشوقهاباشدنظر مورد  صادرات فقطاگر . است) ٢صادرات

ن حالت دولت ي در ا. بر صادرات داردي ارزش پول ملکاهش مانند ي که اثراست ياست تجاريس

 يصادرات يمشوقها. ش دهديلات لازم صادرات را افزايدن تسهصدد خواهد بود با فراهم کردر

 يلات برايجاد تسهي، ايدرات صايکالاهاي اتي ماليتهايمعافبه توان  ي است که مي انواع مختلفيدارا

 . اشاره کردم به صادرکننده ي و پرداخت مستقمحصولصادرات 

 در ريي همراه با تغي ارزش پول داخلکاهشاست ي موارد سياري در عمل در بسيطور کل به

ش يافزا(اهش ناخالص ارزش پول امر كن يجه ايت که در نت اسياست بازرگاني سيشاخصها

ل ين دليبه هم. ثر ارز متفاوت باشدؤش نرخ مي افزايعنيبا کاهش ارزش پول ) ناخالص نرخ ارز

 ،است کاهش ارزش پولي مربوط به سيلهايثر ارز را در تحلؤ از اقتصاددانان کاربرد نرخ مياريبس

ز يتمابايد ثر آن ؤ ارزش پول و درجه کاهش ميجه کاهش اسمن دري ببنابراين. دانند يتر م مناسب

 . ميل شويقا

 

 ٣ ارز صادراتمؤثرنرخ . ٢‐٢
 ي تعداد واحد پول داخليکننده واقع  ارز، منعکسي اسميشود که بها ي باعث مي بازرگانياستهايس

لب شده  جين به شاخصا از محققي توجه برخ،نهين زميدر ا. افت شده توسط صادرکننده نباشديدر

رات يي تغتأثيران ي بيبرا.  کندي را در نرخ ارز متجلياستي سير ابزارهايرات سايي تغتأثيرکه بتواند 

  .ت اسيثر ارز شاخص مطلوبؤنرخ م ، آنيدنرخ ارز و آثار اقتصا
 ي پول داخليزان واحدهايف عبارت است از مي طبق تعريثر ارز صادرات به طور کلؤنرخ م

ارانه و ي ارز، ين نرخ علاوه بر نرخ اسميا. دشو يب صادرکننده ميصادرات نصک دلار ي ازايکه به 

  .گيرد در برميز يرا نآن  و عکس يقي تشوير شاخصهاي صادرات و سايها تعرفه

ز کل ي از کالاها و نيا گروهيک ي يثر ارز صادرات براؤ است که نرخ مييادآورلازم به 

 ارز صادرات که توسط اقتصاددانان مؤثرمحاسبه نرخ روش . صادرات قابل محاسبه و برآورد است

 : ورت استاين صرود به  يم به کار

                                                 
1. Import Tariffs 
2. Export Subsidies 
3. Effective Exchange Rate of Export 
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۳۶ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

 

)-( xxxx tVSEEERX ++1=  
 

Ex،صادرات، ي براي ارز بر حسب پول داخلي نرخ اسم Sx ،ارانه صادراتي، Vx،موارد ري نرخ سا 

 ارز ي از نرخ اسميصد بر اساس درVxو  Ex ،Sxر ي مقاد.، تعرفه بر صادراتtx صادرات، يقيتشو

 : صورت استاين  ارز به مؤثر ينرخ واقع. شوند يمحاسبه م
 

REERX = EERX * 
d

f

P
P

 
 

EERX مؤثر ارز صادرات، نرخ، fPوي تجاريها کالايمت خارجي، شاخص ق  dP  شاخص

 .  استيررتجاي غي کالاهاي داخليمتهايق

ک کشور در ي يريپذ  نشان دادن سطح رقابتي برايار مناسبيمع ارز مؤثر ينرخ واقعهمچنين 

 را ياست بازرگاني عناصر ستأثيرد ي ارز بامؤثرف در محاسبه نرخ يطبق تعر.  استالمللي بين يهابازار

توان از نرخ  يود، مش ي ارز اداره مي که به صورت چند نرخيينظامهادر . مي کنيز در نرخ ارز متجلين

 در صورت کمبود اطلاعات يا حتي مختلف استفاده کرد ي نرخهاين وزنيانگيارز به صورت م

 . دکرز استفاده ي نيريگ  و روش نمونهيروزنين غيانگيتوان از م يم
 مؤثر نرخ يرارزيا عناصر غي يش نرخ ارز اسمي از افزاحاصل ،دراتصا ارز مؤثرش نرخ يافزا

ها درات کالاش صايجه افزاي و در نتي صادراتيامت کالاهيش قينکه باعث افزايارز علاوه بر ا

ب با ين ترتيه ا ب.شود يز مي داخل کشور نيا رمبادلهي غيمت کالاهايش قيشود، موجب افزا يم

د ي به بخش توليا رمبادلهي غي داخليد کالاهايد از تولي ارز صادرات، عوامل تولمؤثرش نرخ يافزا

که باعث د يآ ي کمبود عرضه به وجود ميجه در بازار داخليابد، در نتي ي انتقال ميت صادرايهاکالا

ل عملکرد يشود و به دل يدرات م ارز صامؤثرش نرخ ي اما نه به نسبت افزاي داخليمتهايش قيافزا

تقال  انيا رمبادلهي غيد کالاهاي به بازار تولدوبارهد ي از عوامل توليمتها، مقداري قمربوط به سازوکار

 ارز صادرات مؤثر ي از نرخ اسمي ارز صادرات به نسبت کمترمؤثر ي نرخ واقعهجينتدر . ابندي يم

 که ي داخليمتهايله شاخص قي ارز صادرات به وسمؤثرش نرخ ي از افزايابد و مقداري يش ميافزا

ات بر يلعوارض بر واردات و ما مانند ي تجارياستهايس. دشو ي ميافته است خنثيش ياکنون افزا

 نسبت به ي و صادراتي وارداتي کالاهاي داخليمتهايساختار قبر ) ها ارانهيا پرداخت ي(صادرات 

 .ل کرديبه تحلتوان به روش مشا ي را ميارانه صادراتيآثار . گذارد ي اثر مي داخليمت کالاهايق

. ابدي ش يافزا ي داخليالاها و کي وارداتي نسبت به کالاهاي صادراتيمت کالاهاي که قاي گونه به

 ي وارداتي کالاهاي داخلي نسبت به تقاضاي صادراتي کالاهاي داخلين امر موجب کاهش تقاضايا

 و ي وارداتير جهت منابع از کالاهاييتغ در اين صورت، بر نيهمچن. شود ي مي داخليو کالاها

)١(  

)۲(  
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۳۷         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

 وجود ياضاف ي تقاضاي داخلي در بخش کالاها.شود ي افزوده مي صادراتيکالاهاتوليد  به يداخل

تا ) ل دستمزدها مثايبرا(دهد  يش سوق مي افزايراستا را در ي داخليمت بخش کالاهايدارد که ق

 مانند ي صادراتيمت کالاهاي آن است که قييجه نهاي نت.ديآ ي به وجود ميدي که تعادل جدييجا

ارانه ي ي صادراتي کمتر از کالاهاي داخلي هر چند به کالاهابد،اي ميش ي افزاي داخليمت کالاهايق

 . پرداخت شده باشد

 

 ي صادراتيها ارانهي. ۲‐۳

رد و در بخش يگ ي دولت انجام مي که از سويرنقدي و غي نقدي مجموعه پرداختهايطور کل به

از . ديآ يها به حساب م ارانهي رد جزويپذ يق صادرات انجام مي تشوياستهايدرات به عنوان سصا

 که ي اقتصادي است به واحدهاي کمکيدراتارانه صايات است و يارانه عکس ماليز ي نينظر ديدگاه

نظر از نوع  صرف. شود ي کالا پرداخت ميکنندگان خارج ا به مصرفيت دارند يدر صادرات فعال

ت دارند ي که در صادرات فعالي اقتصادينه واحدهاي باعث کاهش هز،نخست يارانه صادراتيارانه، ي

ارانه بر يرو  نياز ا. دشو ي ميکنندگان خارج  مصرفيامت بريهش قموجب کا ،دوم. شود يم

 دولت ي را براييها نهيارانه هزيالبته . دهد يش ميد و اشتغال را افزاي است که توليصادرات ابزار

 . ١در بردارد کننده پرداخت

 توسط ي صادراتيها ارانهيد، پرداخت  شاني بيگونه که در مباحث نظر ن همانيبنابرا

 يرا در پش صادرات يشود و افزا يم يمنتهکننده  مصرف ش مازادي جهان به افزا مختلفيکشورها

 . م استيرمستقيبهتر از پرداخت غنيز ز يم جواينکه پرداخت مستقيضمن ا. خواهد داشت

 نسبت ۱۳۸۲ در سال يرنفتيش صادرات غي افزا، کارشناسانيبنا بر اظهارات برخدر اين راستا 

که  کرد شارهد ايالبته با. شود عنوان مي يز صادراتيل وضع جواي به دل،۱۳۸۱ به مدت مشابه در سال

 ي اعمال شده در راستاياستهاير سيدرات نبوده و ساش صاي عامل افزا،ي صادراتيها ارانهي فقط

 . ستا   بودهمؤثرز ي ني تجاريآزادساز

 يها زهيجازان يش مي کارشناسان و صادرکنندگان، افزاديدگاهج حاصل از يبا توجه به نتا

 ،هير ترکي نظيين موضوع در کشورهايا.  شوديرنفتي غصادراتش يجب افزاوتواند م ي ميصادرات

 .ده استيه اروپا به اثبات رسير اتحادي نظيا افتهي توسعه يل و کشورهايهند، برز

 

 يبند  بستهيها نهيهز. ۲‐۴
، نحوه ييغذا د موادي در صنعت تولويژه، به يدرات صنعتت در عرضه صاي از رموز موفقيکي

 يبند  محصولات و نحوه بستهيفي کيارتقا. شود ت عنوان مييفي و ارائه محصولات با کيبند بسته

                                                 
 .۱۳۷۸، ها و سياستهاي بازرگاني المللي، نظريه  تجارت بينپورمقيم،جواد  .۱
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۳۸ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

 يد بر مواد خارجي باهاگ است که ييها نهي هز نيازمندالمللي بين يآنها به منظور ارائه به بازارها

د ي توليها نهي در هزي وارداتيبند ه و ملزومات بستهي سهم مواد اولرو نياز ا. ردي صورت گيواردات

خود ) ISO(زو ي مانند مهر استاندارد و ايالملل ني و بي مليها نامهيصدور گواه. ابدي يش ميافزا

 يرش کردن آنها با استانداردهايت محصولات و قابل پذيفي بهبود کي برايگذار هي سرمانيازمند

 . استي خارجي براي صدور به بازارهاالمللي بين

 
 ١ق و توسعهيتحق. ۲‐۵

ق و توسعه يمجهز تحق يشگاههايآزما يافته، داراي توسعه يع عمده صادرکننده در کشورهايصنا

 ي آنها در بازارهايت رقابتي موقعع از نظري صنايه صادراتيت بنيق و توسعه در تقوينقش تحق. هستند

قات انجام ي تحقشها وي که آزماي در صورت.ه استي قابل توجيت انحصاريجاد موقعي ا ويخارج

 يآور ا بهبود فنين ي نويا ابداع روشهاي محصولات يفي کي برتربجوها مشگاهين آزمايافته در اي

ن ي اي و صادراتيانجامد و توان رقابت يد مينه در واحد توليبه کاهش هزاست که  يعيد شود، طبيتول

ت يد باشد، موقعيدمحصول ج قات خلقين تحقيضمن اگر نتيجه ادر . دهد يش ميع را افزايصنا

ود که ش ي ميبين پيش. آورد ي به ارمغان مالمللي بين و ي مليع در بازارهاين صناي اي را برايانحصار

 . ش صادرات در بلندمدت همراه باشديق و توسعه با افزايشتر تحقي بيها نهيهز

 

 تيريمد. ۲‐۶
ل حداکثر منافع، به يحص در تيت بخش خصوصيت و مالکيري مدباع ي، از آنجا که صنايبه طور کل

د ي عوامل تولي را برايشتري بيور ورزند و بهره يص منابع مبادرت مي تخصيها وهين شيکارآمدتر

ن يا.  برخوردارندي در عرصه تجارت خارجيشتري بيت نسبي و مزيشوند، از قدرت رقابت يموجب م

ت و يرين نوع مدين اي بيمثبت ارتباط شود بيني مي  پيشدهد و يش مي آنها را افزايامر توان صادرات

 و اختصاص باز يع مورد نظر در اقتصادهايصنابه فعاليت ن ارتباط ياما ا. صادرات وجود داشته باشد

 به يع بخش خصوصي که صنايدر موارد.  دارديبستگ ياز صادرات مل به آن سهم در خور توجه

 را يدار ينداشته باشند، ارتباط معن المللي بين در تجارت ي نقش فعاليدات دولتيها و تمهاستيل سيدل

 . نشان نخواهند داددر افزايش صادرات 

 برنامه اول توسعه ي سالهاازکه  (ي صنعت به بخش خصوصيکه واگذارشود  چنين تصور مي

 شده يبت و رقاير صادراتي آنها با مسيي همگرايع براي در صنايتحرک مثبتب جوم) ه استآغاز شد

در دستور كار دولتها قرار دارد  ۱۳۷۳ که از سال ي اقتصادياستهايه رغم سرسد ب ياست اما به نظر م

 بر آن يت اقتصاد دولتيت بخش صنعت از حاکميريت و مدي، هنوز ساختار مالک)يساز يخصوص(

                                                 
1. Research and Development (R & D) 
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۳۹         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

ت يا مالکيت يريرد که مديگ ي بزرگ سرچشمه مي از واحدهايدرات صنعت صابيشتربرد و  يرنج م

 .  دارنديدولت

 

 ي انسانيرويو مهارت نتخصص . ۲‐۷

 يآور برتر و از فن هي آن سرمايدي توليندهايتر باشد، فرآ شرفتهي پيصادرات ي صنعتيهر اندازه کالا

 ماهر، يرويک ني از ي، برخورداري صنعتي براي کالاهايژگين ويچن.  برخوردار استيبالاتر

رسنل متخصص و با مهارت  که از پيعي صناشود ي ميبين  پيش.کند يجاب مي را اکارآمدمتخصص و 

 . خواهند داشت يشتريق بي خود توفيهاکالا صادراتبرخوردارند، در 

 

 ي داخليها نهيمتها و هزيش قيافزا. ۲‐۸

ش سرعت گردش پول و يوسته حجم پول، افزايش پيجه افزاي در نتمتها و تورم معمولاًيش قيافزا

ه يشور ما به جز سرعت گردش پول، بقدر ک. شود يجاد ميا) عرضه کالا(دات يا رکود توليکاهش 

 .  قابل ملاحظه استي به خوبم مربوطاز آمار و ارقا) تورم(ن مسئله يا. اند مودهير را پين سيرها هميمتغ

علاوه  ،دشو ي مصادراتجه کاهش ي صادرات و در نتيرت رقابتد سبب کاهش قيکسوتورم از 

ن ي به اصادرات از يبخشرخوردار شود و  بيشتريت بي از جذابي ممکن است بازار داخلاينکه بر

 ي کار، تقاضايرويمتها سبب خواهد شد تا نيش قيگر افزاي ديسواز . شود يعلت جذب بازار داخل

نه يش هزين افزايا. ابديش ير افزايخأز با تيد نينه عوامل تولي هزيده و به طور کلتر کرشيدستمزد ب

 بر صادرات را ي منفتأثير چرخه رهاوبدبال داشته که  را به دنداتيمت توليش قيت افزاينهادر د يتول

 تأثير، موج تورم و يدات داخلي کاهش تولين گونه مشکلات با رکود و حتيا. کردل خواهد يتکم

 . ندک يد مي را تشديرنفتي غصادرات بر يمنف

 

 تيفيک. ۲‐۹

کنند، نسبت به  يمت برتر ارائه يفي که محصولات با کييان معتقدند سازمانهاصاحبنظر از ياريبس

 نظيرت يفينه سوء کيرا هزيهاست، سودآورترند ز نهين نگه داشتن هزيي پافقط که هدفشان ييسازمانها

 . شتر استيت بيفي بهبود کيها نهي به مراتب از هزي و از دست دادن مشتريکار ، دوبارهيبازرس

ان صاحبنظر از يرايبس.  استي متفاوت قابل بررسيديدگاههات از يفيله کئ مسيطور کل به

البته . ت آن استيفيثر از کأ محصول متيغات، سهم بازار و سودآوريمت، تبلي معتقدند که قيابيبازار

کنندگان متفاوت  کنندگان و مصرف ديد تولي از ديت در هر بازار و هر صنعت و حتيفياستنباط از ک

 آنان يها  خواستهيها در ارضا کالايي توانا به معنايتيفي کمسئلهکنندگان،  دگاه مصرفياز د. است

ت ياهم.  داردياند بستگ ت قائليفي ابعاد مختلف کي که برايتيت به اهميفي استنباط آنان از ک واست

 و يصنعت( مختلف، مواضع گوناگون مصرف کالا يات در جوامع با فرهنگهيفيک از ابعاد کيهر 
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۴۰ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

. ستيکسان ني) دوام و مانند آن  بيبادوام،( انواع متفاوت محصولات يو برا)  و جز آنيرصنعتيغ

 انتظارات و ي مختلف، ارضايت در بازارهايفي متفاوت از کيتنها وجه اشتراک برداشتها

 . ان استي مشتريها خواسته

ک محصول ي ي معرفيت، برايفي متفاوت نسبت به کيهاهدگايرغم تعارض در د به هر حال به

 .مختلف برقرار شود يدگاههاي از ديا برتر، لازم است تعادليت قابل قبول يفيبا ک

 

 بندي بسته. ۲‐۱۰

 يبند بسته. شود يت محصول ميفي محصول است که موجب استنباط کي از اجزايکي يبند بسته

نوع مواد که .  کندتأمين مقصد را ي بازارهايط و مقررات دولتيد شراي بايصادراتمحصولات 

 محصولات، يبند  و درجهيبند ت بستهيفيشود، ک ي را موجب ميطيست محي زين آلودگيکمتر

، نقش ياتيعد عملاز بُ. شود ي مي تلقيط الزامي از حداقل شرايدرج مشخصات و کدگذار

 ييباي موجب زيعد روان محصول است اما از بُييجا  محافظت از محصول و سهولت جابه،يبند بسته

. دباش ي محصول متيفي کيايان و گويشتر قفسه فروشگاهها، جلب توجه مشتريت بيذابو ج

، تنوع، يورآجاد نويا ي برايشود و ابزار يات کالا در بازار ميد حي مناسب موجب تجديبند بسته

د با ي هم بايبند انتخاب طرح، رنگ و شکل بسته. شود ي مي محصول تلقيت و برتريفياستنباط ک

 . دباشتوجه به فرهنگ و انتظارات بازار 

 
 ديتولميزان . ۲‐۱۱

 که از يطور به. اند  انجام دادهي متفاوتين آزمونهااد، محققين صادرات و توليباط بنه ارتيدر زم

بر  .اند  بردهير پين دو متغين ايد به ارتباط مثبت بي و رشد تولصادراتن رشد ي بيروش همبستگ

ج متفاوت ي، نتاي و رشد اقتصادصادراتان رشد ي مي انجام شده در مورد رابطه علّيهاي بررساساس

ا ي (ي اقتصاديل بخشهاي و تحلي که به بررسييبه هر حال، در الگوها. ه استدش ارائه يناقضو مت

دات هر بخش يا رشد توليد يزان تولي است که ميهي، بدشود خته ميبه طور جداگانه پردا) کالاها

ر  که دي در حال،گذارد ي متأثير) کالا(زان صادرات آن بخش ين بر مي معيدر هر دوره زمان) کالا(

 بر رشد يا نرخ رشد محصول ناخالص داخلي سطح تأثير، امکان دارد يمطالعات با ابعاد اقتصاد مل

 ياستهاي با سي صنعتصادراته به هر حال، راهبرد توسع. رديد قرار نگييأ مورد تي ملصادرات

 مولد خود موفق يتهايتواند بدون گسترش ظرف ي نميچ کشوريست و هي نمغاير  وارداتينيگزيجا

 . شودصادراته توسعه ب
دات ي کشور دارد و رشد توليدات صنعتيرات توليي با تغييرات همسويي، تغيرنفتيصادرات غ

ش صادرات ينه افزايع کشور، زميها و امکانات صنايش توانمنديتواند با افزا ي در هر دوره ميصنعت
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۴۱         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

، يدي مولد توليتهايظرفد و يش توان توليود با افزاش ي ميبين پيشن يبنابرا. آنها را فراهم کند

 . دا کندي پي صعودي روندي محصولات صنعتصادرات

 

 يت نسبي و مزيور بهره. ۲‐۱۲

 بدون صادرات ي بزرگتر از بخشهايصادراتد در بخش ي عوامل توليور  بهره،ن رابطه رشدييدر تب

 عوامل يور  و بهرهيت نسبين مزيتوان در رابطه ب ين فرض را ميل انجام ايالبته دل. شود يفرض م

 در ي بالاتر و توان رقابت بهتريت نسبيد، از مزيشتر عوامل تولي بيور ع با بهرهيصنا. د دانستيتول

ن مطلب يالملل به ا ني تجارت بردو در مي اقتصاديها هينظر. هستند برخوردار المللي بين يبازارها

 . ابدي ي توسعه م،ي نسبيتهاي بر اساس مزصادراتد و يمهم اشاره دارند که تول

 
 غاتي و تبليابيبازار. ۲‐۱۳

، يبند ، شکل بستهي، نامگذاريصادرات نظام يزير برنامهمسائلي چون ، يابيکمبود اطلاعات بازار

 به دي بايابيتوان گفت بازار يدر واقع م. دکن ي مروبرو را با مشکل نظاير آن و ياستقرار دفاتر بازرگان

ز اطلاعات کامل بازار را به دست ي از هر چپيشندگان ن و صادرکنل شده و مسئولاي تبد»فرهنگ«

د به ي دامنه آن با،ر استيپذ  از بازار امکانيغات مناسب به دنبال اطلاعات کافي که تبلااز آنج. آورند

 را صادرات ردومدر  اه يغات سوء خارجي تبل،بازارن توسعه  امکافراهم آوردن باشد که ضمن يحد

 در كسب بازارهاي يله مناسبي وسالمللي بين و ي تجاريشگاههايمانه، نين زميدر ا.  کنديخنث

 .استصادراتي جديد 

ه ي و اوليا واسطه مربوط به عرضه صادرات محصولات ي از برآورد الگوهاپيشن قسمت ي در ا

 .م داشتي خواهي عرضه صادرات صنعتموردقات گذشته در ي بر تحقيع، مروريصنا

 
 هشد بر مطالعات انجام ي مرور.۳

صادرات صنعتي   بر صادرات غيرنفتي ومؤثر عوامل از ديدگاه نظري، مطالعات مختلفي در خصوص

 :شرح استاين انجام شده است كه برخي از اين مطالعات به 

 و اشتغال نسبت يدات صنعتيت توليحساس« عنوان با يا  در مقاله١ارانشيدورف و دستدرآلن  

 اقدام ي صنعتي کشورهاي معادله، برا۱۲ت همزمان، شامل ن معادلايي، به تع»رات نرخ ارزييبه تغ

 : صورت ارائه شده است اين معادله مربوط به عرضه صادرات کالا بهكه در آن تحقيق،. اند هکرد
 

  )()( iiijijij K.W.Pd.PxSXS =                    =i ۱, …, n , =j ۱, …, m 
 

                                                 
1. John A. Dِerdourph, P. Martin and Alasdair Smith, 1979, pp. 120-151. 

)۳(  
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۴۲ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

)(
ij

XSي عرضه صادرات کالا j ام توسط شرکتi ،امijPx يمت صادرات کالايق j در ام

، امiكشور 
ij

Pdي کالايمت داخلي ق j ام درکشورi ،امiWدر کشور ي دستمزد پول i ام و 

i
Kدر کشور يه صنعتي سرماي موجود i استام. 

ن يهمچن. است، مثبت و مثبت يب مثبت، منفي به ترتيحي توضيرهاين تابع، علامت متغيدر ا 

 حمل و نقل و يها نهيرا اگر هزيکند ز يم وارد الگو ميطور مستقه  نرخ ارز را بتأثيرآلن دردورف، 

 :خواهد بودشکل اين  کالا با نرخ ارز به يمت صادراتيم، رابطه قيريده بگيا نادرتعرفه 
 

jiij Pw.EPx = 
 

 .استام j ي کالايمت جهاني قjPwام و iنرخ ارز کشورiEکه در آن 

ک اقتصاد صادرکننده ي در ي کلان اقتصادياستهايس« با عنوان يا  در مقاله١محمد هاشم پسران

دهنده تعادل  که نشاندهد  يا ارائه مر معادله و اتحاد ۱۲ با ييالگو») خارجي( ي ارزي کنترلهابانفت 

 :صورت استه اين کند ب ي مي که معرفيرنفتي مدل صادرات غ.است کالا و پول يدر بازارها
 

)(
P
E.PX n=            X > ο  

 

 يرنفتي غي کالاهايمت داخليق nP، )يمت واقعيبه ق (يرنفتي صادرات غX ،ياد شده يدر الگو

 .است ي جهانيمتهاي قP وي  نرخ ارز اسمEد شده، يتول

 مدل شده است  واردي در کنار نرخ ارز اسمي داخليمتهاي پسران قياز آنجا كه در الگو

 ياد شدههرصورت مدل ه ب. ديآ ي به حساب ميرنفتي عرضه صادرات غ، مورد نظر معادلهبنابراين

 مربوط به عرضه يتمام الگوها را درين شکل از تابع عرضه صادرات است زيتر خلاصه ن ويتر ساده

 .مت و نرخ ارز وجود داردير قيصادرات، متغ

کننده عرضه  نيي عوامل تعي به بررس»هيجري نيرنفتيصادرات غ« عنوان با يا  در مطالعه٢لوکانگا

ن يا  ارائه شده دريالگو.  پرداخته است۱۹۷۰‐۱۹۹۰ ي دوره زماني طيرنفتي صادرات غي تقاضاو

 واکنش صادرات در مقابل ي و به بررسرديگ يبرم  را دري داخليمقاله هر دو جنبه عرضه و تقاضا

 .شود يز قائل ميرات بلندمدت تماييمدت و تغ  کوتاهين نوسانهايکه ب ي در حال،پردازد يارها مين معيا

 .باشد مي )۶(معادله صورت ه  و بي خطيتمي لگار، ارائه شدهيدل تعايالگو
 

 

                                                 
1. M. H. Pesaran, 1984, pp. 253-270. 
2. I. Lukonga, 1994. 
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۴۳         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

DUMDdY)P
P(X tt

d
xt 4321

++++= βββββ LogLogLogLog o  

               ο   >
o
β          ο >

1
β          ο>2β         ο<

3
β          ο>

4
β  

 

له يوسه ل شده بيتعد (ي صادراتيمت کالاهاي قPx، يارزش صادرات واقع tX ياد شدهعادله در م

 Dd، يارزش افزوده بخش کشاورزtY، (CPI)کننده  مت مصرفي شاخص قPd) نرخ ارز متوسط

ک در ي ۱۹۸۶ پس از ي سالهاي براDUMو ) ارزش افزوده بخش صنعت (يدات صنعتيشاخص تول

 ).هيجري ني اصلاح ساختاريسالها(نظر گرفته شده است 

ه ي در مورد صادرات مواد اوليک مطالعه اقتصادسنجي« با عنوان ي در پژوهش١ن باندايخانم مار

 در ي کشورهاي آمار تجارت خارجتحقيق در مورد با »ر نقاط جهانياز مناطق در حال توسعه به سا

 صادرات مواد ي بر عرضه و تقاضامؤثرن عوامل يي به تع۱۹۶۵ ‐۱۹۸۰ ي زمانحال توسعه در دوره

 صادرات ي براي جهانين مطالعه، معادله تقاضايدر ا .پردازد ي در حال توسعه ميه در کشورهاياول

 :شود ير ارائه مي زيتميصورت تابع لگاره ب) R( از منطقه کشور در حال توسعه K يکالا
 

wk
w

k
RK

R Ya)
P

Px(aaXD LnLnLn
21

++= o  

 

Kآن  در
RXD يزان صادرات کالايم K که از منطقه است Rشود ي تقاضا م .k

RPxيمت کالايق 

R ،k از منطقه K يصادرات
wPيمت کالاين قيانگيم Kالمللي بين ي در بازارها ،wYي درآمد واقع 

 پارامتر )۷(شماره در معادله  .است) ي جهاني از درآمد واقعيشاخص(واردکننده  يکشورها
1

a 

 با توجه به تفاوت قيمتي بين Rمنطقه   ازK ي صادرات کالاي براي جهاني کشش تقاضادهنده نشان

 . و متوسط قيمت جهاني استR در منطقه Kقيمت صادرات كالاي 
2

a حساسيت تقاضاي 

شود  ي ميبين پيش .دهد را نشان می المللي بين با توجه درآمد واقعي Rصادراتي براي كالاي 
1

a 

منفي و 
2

aهمچنين تابع عرضه صادرات كالاي .  مثبت باشدK از منطقه Rيتمي توسط معادله لگار 

 :شود يارائه م) ۸(شماره 

tSSRY

EP
P

E.P
PX

k

RR

k
Rx

RR

k
Rxk

RS

543

11

1
21=

+++

+++

βββ

βββ

LnLn

LnLnLn )()(
--

-
o  

 

kکه در آن 
RSXيزان صادرات کالاي م K که ازمنطقه Rشود،  ي عرضه مRPيمت داخلي سطح ق 

 R ،ER از منطقه K ي کالايمت صادراتي قR ،xPبر حسب واحد پول کشور صادرکننده در منطقه 

                                                 
1. Marian Bond, 1987, pp. 191-227. 
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۴۴ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

، R در منطقه يديت تولياخص ظرفش، kYکا، يج کشور صادرکننده به دلار آمري پول رايبرنرخ برا

SSRعرضه در منطقه ي شوکها R و tاستر روند ي متغ. 

از آنجا . ابدي يش ميز افزايه ني، عرضه صادرات مواد اولRبا افزايش ظرفيت توليدي در منطقه  

 ي پارامترهایتمامود ش يم يبين پيش است، R بر صادرات منطقه مؤثرر عوامل ين ساي مبSSRکه 

1
β ،

2
β و 

3
βمثبت باشند  . 

دهد که  ي نشان ميي مختلف کالاي و گروههايج برآورد معادلات عرضه و تقاضا در نواحينتا 

 عمل ي و الگو به خوباست علامت موردنظر ي داراي نواحبيشترر  ديمتي کشش ق،عد عرضهبُاز 

.  است)يمنف( مخالف انتظار ،متيب قيقا که علامت ضرايجز منطقه آفره  ب،است) دار معني(کرده 

 در ييد مواد غذايافته و سبب کاهش توليدکننده کاهش ي تولي برايمت واقعيعلت آن است که ق

در .  استييغذا ت عامل کاهش صادرات موادياه رشد جمعن امر همريا. ن منطقه شده استيا

 است و ي بامعني و مواد خام کشاورزييغذا  موادير برايخأ تيمتهايب قي تنها ضريي کالايگروهها

 .)باشد دار نمي معني ( عمل نکرده استيخوبه ز بي نيديت تولير ظرفيمتغ

 ي صادراتي کالاهاين تقاضا برا کم کشش بوددهنده دست آمده نشانه ج بيعد تقاضا نتااز بُ 

ها، تنباکو  يدني، نوشييصادرات مواد غذا . استيي کالاير گروههابيشتمت، در ير در قيينسبت به تغ

 .باشد مي در حال توسعه نسبت به درآمد کم کشش ي در کشورهايو مواد خام کشاورز

 با استفاده از »راني ايرنفتي بر عرضه صادرات غمؤثر عوامل يبررس« ي برا١پور يديرضوان سع

 :دهد ي ارائه م۱۳۴۲‐۱۳۷۰ ي دوره زمانير را براين باند، مدل زي ماريالگو
 

TDGDPIPIPSx 5143121 +++++= ββββββ LLLL o  
 

xSال، يارد ريلي کشور به ميرنفتي ارزش کل صادرات غIPيمت کالاهاي نسبت شاخص ق 

، ) ارزمؤثرنرخ  (ي داخليه فروشمت عمدي به شاخص قيصادرات
1

IP شاخص IP ک وقفه ي با

 متغير مجازي 1D ،)۶۱مت ثابت يال و قيارد ريليبه م (ي محصول ناخالص داخلGDP، يزمان

 برابر يک و براي بقيه سالها، معادل ۱۳۵۸‐۱۳۶۲زماني متناسب با نوسانها و تحولات نفتي براي دوره 

  ..مربوط به متغير روند مي باشد T صفر است و

 ي و کشش درآمد۴۶/۰ عرضه برابر يمتيج حاصل از برآورد الگو، حساسيت قيمطابق نتا 

 حساس بوده و در ي نسبيمتهاين اساس عرضه صادرات نسبت به قي است که بر ا۶۵/۱عرضه معادل 

 .يابد زان عرضه افزايش ميي، مي و محصول داخلي صادراتيمت کالاهايش شاخص قيت افزاصور

                                                 
 .١٣٧١پور،  سعيديرضوان  .١
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۴۵         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

زه ير در انگيي ارز عامل مهم در تعيين ميزان عرضه صادرات و نوسان آن باعث تغمؤثرهمچنين نرخ 

 .شود ي ميصادرات

 »ي بر صادرات صنعتمؤثرعوامل «قيق در خصوص  به تح١يسامت يراسته و مرتضين پيحس

 استان کشور و ٢٤  دري گروه صنعت٦٢ (يک پانل آمارين پژوهش، با استفاده از يدر ا. دان ختهپردا 

 تأثيرره، تلاش شده تا ي چند متغي اقتصادسنجيک الگويو در چارچوب ) ١٣٧٣‐١٣٧٦ يسالهادر 

، ، آموزش، تخصصيبند ت و بستهيفيتوسعه، استاندارد بودن محصولات، ک ق وير تحقي نظييرهايمتغ

 آشکار يت نسبي و مزيد صنعتيت نظام توليري کار، نوع مديروي نيور بهرهو مهارت و تجربه 

 يرهاي، منظور داشتن متغي مورد بررسي بارز الگويهايژگياز و. ردي قرار گيابيصنعت مورد ارز

حات يبا توجه به توض.  گوناگون بخش صنعت استيتهايل نامتجانس بودن فعاليدله  بيمجاز

 :است به اين ترتيب  مدل مورد آزمونيکل کل شيادشده
 

                                                                                                                                    

=

  
9
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بـه  ، ISIC ي کـدها بـا ران ي ـع اي صـنا يف و بـرا   ي ـل تعر ي ـه شکل ذ  ببرده    نام يرهاين آزمون، متغ  يدر ا 

 :اند  جداگانه محاسبه شدهيرقم دوصورت 

EXPR : سهم صادرات صنعتjي از کل صادرات صنعتام 

SSR :مهر استاندارد صنعت ي دارايدرصد کالاها j ام 

EPR :محصول صنعتيها نهي در هزي خارجيبند ه و لوازم بستهيسهم ارزش مواد اول j ام 

DERR  ام j محصول صنعت يها نهيق و توسعه در هزي تحقيها نهيم هزسه: &

LPR :صنعت ) يديسرانه ارزش افزوده شاغلان تول( کار يروي نيور هبهرj ام 

PRODR : سهم ستانده صنعتjي صنعتيها  کل ستاندهام از 

EXR : صنعت ) ي به صادرات دلاريالينسبت ارزش صادرات ر(نرخ ارزjام 

RCA :صنعت ) از نوع بالاسا( آشکار يت نسبيمزjام 

                                                 
 .۱۳۸۰ ،سامتي حسين پيراسته و مرتضي .۱

)۱۰(  

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 e

jip
.ir

 o
n 

20
25

-0
6-

13
 ]

 

                            13 / 32

https://ejip.ir/article-1-321-fa.html


۴۶ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

PWUR :صنعت يدير به کل شاغلان تولنسبت کارگران ماه jام 

PMFR :صنعت يدرصد کارگاهها jيت بخش خصوصيريام با مد 

ت، يفي آن است که در دوره مورد مطالعه کدهنده نشان يوني رگرسي حاصل از الگويبرآوردها 

 بر شدت صادرات يتأثيرگونه  چي نبودن، هيل جديران، به دليندارد ا استايهدييأ و داشتن تيبند بسته

 متفاوت شدت صادرات يهالالعم ن عکسيز مبيها ن ل کششيه و تحليتجز. ع نداشته استيصنا

 .اد شده استي نسبت به عوامل يصنعت

مطابق  و »راني در ايرنفتيکننده صادرات غ نييعوامل تع« عنوان با يا  در مقاله١يعباس ولدخان 

  :کند ي ميمعرفاين چنين  را يرنفتي، تابع صادرات غكشور  موجود در اقتصاديهاتي نظري و واقعيمبان
 

tttt DumOpenNovBmerCnox εγ)(γ)(γ)(γγ)( ++Ln++Ln+=Ln 43210  
 

wP:۱۳۶۱=۱( کل جهان ي محصول ناخالص داخليمتيل قي شاخص تعد( 

$Nox:دلارون يليم (ي جاريرنفتي صادرات غ( 

Cnox$Nox

wP
  )ون دلاريليم (۱۳۶۱مت ثابت سال ي به قيرنفتي صادرات غ=:

Bmer: الير(در بازار آزاد ) دلار( نرخ ارز(  

Nov:ارتباطات به  ، معدن، صنعت، حمل و نقل وي کشاورزي مجموع ارزش افزوده در بخشها

 )اليارد ريليم (۱۳۶۱ل مت ثابت سايق

Open:حاسبه شده است م      زان باز بودن اقتصاد که به صورتي شاخص م. 

Dum:۱۳۶۰‐۱۳۶۴ ي سالهايسالها صفر است به جز برا يتمام ي که مقدار آن براير مجازي متغ 

 .استک يکه مقدار آن برابر 

Ln:يعيتم طبي لگار  

 :باشد  به صورت زير مي به دست آمدهيج تجربينتا
 

 

tt
Open

tt
Bmer

twP
DumNovNov$

1/190/419Ln+0/576Ln+0/287Ln+1/217=Ln -)()()()(

                      )۴۰/۱(       ( ۱۶/۵ )                      ( ۴۵/۴ )                    ( ۵۳/۳ )                    (- ۲۰/۸ )   

ADF70F                  آماره = ‐۳۰/۳           =          0/89=R2    
 

                                                 
 .۱۳۷۶ولدخاني، عباس . ۱

مجموع واردات

 ناخالص داخلیحصولم

)۱۱(  

)۱۲(  
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۴۷         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

 که اده شدهوهانسن نشان ديگرانجر و  ‐ انگليي همگراي روشهايريکارگ هن مطالعه بيدر ا 

 و نرخ ارز در بازار آزاد، مجموع ارزش افزوده در يرنفتي غين صادرات کالاهاي بيرابطه بلندمدت

زان باز بودن يو م) ، معدن، صنعت، حمل ونقل و ارتباطاتياورز کشيبخشها (ي تجاريبخشها

 تأثيرم و مثبت تحت ي را به طور مستقيرنفتير، صادرات غين سه متغياقتصاد کشور وجود دارد و ا

ش در نرخ ارز بازار آزاد، مجموع ارزش افزوده در ي درصد افزا۱۰ که هر يبه طور. دهند يقرار م

گر، ي دشرايطتواند در صورت ثبات  يب ميودن اقتصاد، به ترت و شاخص باز بي تجاريبخشها

 .ش دهدي درصد در بلندمدت افزا۲/۴ و ۸/۵ ،۹/۲ معادل را يرنفتيصادرات غ

رات نرخ ارز يي نسبت به تغيرنفتي صادرات غيريپذ  کششياي به بررس  در مقاله١ي فتحييحي 

 نرخ ارز و يعني يرنفتيگذار بر صادرات غيرتأث از عوامل يکي دارد ين مقاله سعياو در ا. پردازد يم

در اين  .ندک و حساسيت صادرات نسبت به نرخ ارز را برآورد ي را مورد بررسي ارزياستهايس

پذيري صادرات غيرنفتي نسبت به تغييرات نرخ ارز  راستا، با توجه به هدف مقاله كه بررسي كشش

ن از آنجا که يهمچن .ده استش استفاده ٢)سولگاريتم از دو (، از مدلهاي رگرسيوني لگاريتمي است

 در ير اقتصاديک متغي يعنيم يهست مواجه ي اقتصاديرهاين متغي بي دوطرفه از رابطه علّيانيبا جر

رد، اقدام به يپذ ي متأثيرز ين) آنها(گر، از آن ي دياقتصاد) يرهايمتغ(ر ي بر متغيگذارتأثيرن يع

 حل مدل مذكور ،يا ه روش حداقل مربعات دو مرحلهه و بکرد معادلات همزمان ينش مدلهايگز

 .شده است

، معادله LX يرنفتي، تابع عرضه صادرات غي مدل از پنج معادله رفتاريستم معادلات ساختايس 

 LXC يع دستي، معادله صادرات فرش و صناLXA ي، تابع صادرات کشاورزLXI يصادرات صنعت

 :تشکيل شده استزير  به شکل يفي معادله تعرکي و LXM و فلزاتيو تابع صادرات مواد معدن
 

XMXCXAXIX LLLLL +++= 
 

 ،)IFS المللي بين ارز در منابع مؤثرنرخ ( نرخ ارز er :ند ازا  مورد استفاده در الگو عبارتيرهايمتغ

fgdp۱۳۶۹مت ثابت سال يبه ق (يد ناخالص داخليتول( ،exiي صادراتيمتهايشاخص ق ،

hsi1 ،يفروش عمده متيق شاخص-Xقبل، دوره يرنفتيغ صادرات iCکننده،  مصرف متيق شاخص

41
D,...,Dو  )ظاير آن ن ويم اقتصاديجنگ، تحر( خاص ي سالهاي براي مجازيرهاي متغ

er
e

* erer Log)Ln(L .  استيعيتم طبير معرف لگاري هر متغي ابتداLشوند يضمن آنکه پ. ==

 .شده استيادشده به طور خلاصه عنوان  يج حاصل از برآورد مدلهاينتا

 

                                                 
 .۱۳۷۷، يحيي فتحي.۱

2. Double – Log Model 

)۱۳(  

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 e

jip
.ir

 o
n 

20
25

-0
6-

13
 ]

 

                            15 / 32

https://ejip.ir/article-1-321-fa.html


۴۸ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

 يرنفتيمدل صادرات غ ‐الف

 

tDxhsiexifgdperx 60/57+10/458L+0/805L0/6640/8231+0/2711+5/35=L )(L ---  
t )    آماره ۴۸/۱‐ )   ( ۲/۲۵ )          ( ۲/۴۵ )               ( ۱۲/۴ )            (- ۳/۲۱ )           ( ۲۷/۳ )             ( ۵۵/۳ )   

0/956=R

0/968=R

2

2
              

77/17=F

2/09=DW                                                               

 

  يمدل صادرات صنعت ‐ب

2
2/96+3/78L2/26L+1/703L+3/87=L Dhsiexierx -  

          ( ۱۴/۴ )     ( ۸۸/۵ )           ( ۰۷/۵ )          (- ۷۸/۴ )          ( ۶۲/۷ )   

0/778=R

0/820=R

2

2
              

19/42=F

2/18=DW                                                              

 

 يمدل صادرات کشاورز ‐ج

2
0/345+11/069L+0/811L0/734L+0/173L+5/41= Dfgdpciexierxa )(---L 

            (-۱/۳۵)     (۲/۱۵)             (۶/۱۸)             (-۳/۹۹)          (۲/۷۶)                        (۱/۸۶)   

40/09=F

1/98=DW             
0/903=R

0/926=R

2

2
  

 

 يع دستيمدل صادرات فرش و صنا ‐د

6Dhsiexierxc 1/399+1/4031/202+0/658+3/809= L-LLL 
              ( ۳۴/۹ )       ( ۷۹/۵ )           ( ۱۶/۶ )             (- ۱۹/۴ )                ( ۰۶/۸ )    

0/932=R

0/945=

2

2R               
72/97=F

2/34=DW  

 

  و فلزاتيمدل صادرات مواد معدن ‐هـ

61/2981/215+0/102+9/826= Dfgdperxm -LL-L 
                 (- ۱۶/۲ )        ( ۷۷/۱ )            ( ۷۷/۲ )                  (- ۵۹/۹ )    

0/848=R

0/869=R

2

2
              

39/99=F

1/706=DW  

 

رات يي نسبت به تغي از کشش قابل قبولي صنعتي صادراتيج، فقط گروه کالاهايبا توجه به نتا 

 يه الگو مبنيب، فرضين ترتيه اب. برخوردار بوده است) ۱۳۵۲‐۱۳۷۷ (ينرخ ارز در دوره مورد بررس

)۱۴(  

)۱۵(  

)۱۶(  

)۱۷(  

)۱۸(  
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۴۹         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

ش از واحد ي ب آنر بوده و حساسيتيپذ رات نرخ ارز کششيي نسبت به تغي صنعتصادرات« اينکهبر 

ر در نرخ ارز، ييک درصد تغي ين مدل، در دوره مورد بررسيبر اساس ا. شود يرفته مي، پذ»است

 .دهد ير ميي درصد در جهت موافق تغ۷/۱ را به اندازه يصادرات صنعت

كالاهاي ز قابل استنباط است، صادرات يالملل ن ني بت تجاريها هيکه از نظرطور  همان

رات نرخ ارز برخوردار بوه و در واقع، نسبت به يين کشش نسبت به تغي از کمتري و معدنيکشاورز

 .کشش هستند ي بر کاملاًيين تغيا

ت ي و هدايده ر است و در جهتيپذ  کششيش گفته، صادرات صنعتيج پي به نتاتوجهبا  

 و يتي حماياستهاير سيز در کنار ساي ني ارزياستهايتوان از س ي مينعتصادرات به سمت توسعه ص

به . دباش يم ني کافيي به تنهاي ارزياستهاي که سکردن نکته بايد توجه ي، اما به اکرد استفاده يقيتشو

 است که ي، ضروريش صادرات صنعتي افزابرای ي ارزياستهايگر ضمن استفاده از سيعبارت د

 .رديز مورد توجه قرار گي کشور نيدياصلاح ساختار تول  وين اقتصاد کلاياستهايگر سيد

 

  مطالعهي الگويي شناسا.۴
 عوامل مؤثر بر عرضه صادرات محصولات ي بررسي و مطالعات انجام شده براي نظريبا الهام از مبان

ظر  در ني اصليعنوان الگو هر را بي زيالگو ISIC ي صنعتيک بخشهايه به تفکي و اوليا واسطه

 :ميريگ يم

 

)f( Dumy,X WPI, EER, Q,X -t 1= 

o>
-1tδX

δX
>o       و      

δWPI
δX

<o      و     
δEER
δX

<o       و      
δQ
δX

 

 

 :ميري در نظر بگ به صورت زير را)۱۹( تابع ي الگويچنانچه شکل خط

 

t-ttttt UDαXαWPIαEERαQααX ++++++= 5432 11o 

 

X  : يه در هر بخش صنعتي و اوليا واسطهصادرات محصولات  

Q : يد در هر بخش صنعتيزان توليم  

EER : نرخ مؤثر ارز صادرات 

WPI : يدات داخلي توليشاخص عمده فروش 

1-tX :يک وقفه زماني با يصادرات هر بخش صنعت  

Dumy  :استير مجازيمتغ . 

)۱۹(  

)۲۰(  
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۵۰ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

ر يپذ  امکاني به راحتي صنعتيد در بخشهاي توليکيزي به مقدار فيه دسترسنکيبا توجه به ا

ن ارزش يگزيجا) ۱۳۷۶مت ثابت سال يبه ق ( در الگوک از بخشهايد هر ي تولي ارزش واقع،ستين

=ز از فرمول ي محاسبه نرخ مؤثر ارز صادرات نيبرا. دش) Q(د ي توليکيزيف
P
xP

EEER استفاده 

 نرخ ارز E، ي صادراتيمت کالاهايشاخص قxP نرخ مؤثر ارز صادرات EERر آن ده که دش

 است در محاسبات نرخ ارز مؤثر از ييادآورلازم به .  استي داخليمت کالاي شاخص قP و ياسم

 يفروش ضمن شاخص خردهدر . استفاده شده است) در بازار آزاد(ال در مقابل دلار ي رينرخ برابر

 .ده استش ي داخليمت کالاهاي قن شاخصيگزيجا )CPI(خدمات کالاها و 

 شروع يکه مربوط به سالها) ۱۳۵۷‐۱۳۶۷( دوره ي براod ير مجازي شامل متغDumyر يمتغ

) ۱۳۶۰‐۱۳۶۸( دوره ي برا3d ير مجازي است، متغيليان جنگ تحمي تا پايانقلاب شکوهمند اسلام

 ير مجازي است، متغيل اقتصادي برنامه تعدي و اجرا۱۳۶۹ قبل از سال يبا در نظر گرفتن دوره زمان

1d 2 ير مجازي، متغ۱۳۴۵ مربوط به سالd  4 ير مجازيو متغ) ۱۳۵۵ ‐۱۳۶۵(مربوط به دورهd 

 مربوط به يا سالهاي برنامه اول توسعه ي از اجرا پسيعني) ۱۳۷۳‐۱۳۸۴ (يه زمانمربوط به دور

ب يترته  ب4α، و 1α،2α ،3αشود که  ي مينيب شيپ ضمندر . است برنامه دوم و سوم توسعه ياجرا

 . و مثبت باشنديفمثبت، مثبت، من

1α ک ي معادل ي صنعتي از بخشهايکي در يد واقعيآن است که اگر ارزش تولدهنده  نشان

واحد  1α زانيه در بخش مربوط به مي و اوليا واسطهابد عرضه صادرات يش ي افزايواحد پول

ابد، عرضه يش يک واحد افزاي معرف آن است که اگر نرخ مؤثر ارز معادل 2α. ابدي يش ميافزا

 ي که اگر شاخص عمده فروشدهد ينشان م 3α. ابدي يش مي واحد افزا2αزان يصادرات به م

 4α. ابدي ي واحد کاهش م3αابد، عرضه صادرات معادل يش يک واحد افزايکالاها و خدمات 

 به يش در صادرات دوره قبل، صادرات دوره جاريک واحد افزاي ياست که به ازادهنده آن  نشان

 .ابدي يش ميواحد افزا 4αزان يم

 

 ١شه واحدي آزمون ر.۵
ق استفاده ي از طري زمانيهايمار و اطلاعات سر بر آي مبتني تمام الگوهاباًي تقريلادي م۱۹۸۷تا سال 

 رظنرها از ي متغيژگي به وي سنتيدر روش اقتصادسنج. شدند ي برآورد مي اقتصادسنجياز روشها

 ي زماني سريرهاي از متغياريدهد که بس ي انجام شده نشان ميهاي بررسيشد ول ي نمي توجهييايپا

ب يتواند ضر ي، برازش الگو مي زماني سريرهاي متغا بودنيدر صورت ناپا. ستنديا نيدر اقتصاد پا

 لاحتما ي در حالت کليند، ولکجاد ي ايدار يمعن t و F يها  بالا و آماره2Rل شده ين تعدييتع

                                                 
1. Unit Root Test 
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۵۱         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

 ي تعادلي واقعيباشند و رابطه اقتصاد ١يا ساختگي ي جعليونهايج به دست آمده رگرسي که نتارداد

 در اشتباهن صورت محقق را به استنباط يا ممکن است وجود نداشته باشد، در ايپا نايرهاين متغيب

 به منظور آزمون وجود يطين شرايدر چن. دهد يب سوق مير ضرايرها و تفسين متغيمورد ارتباط ب

ز ي از هر چپيشن روش يدر ا. شود ي استفاده ميا از روش همجمعي ناپايرهاين متغيرابطه درازمدت ب

 يدر مراحل بعد. کردن يي آنها را تع٢يجمع بستگ و مرتبه ي بررسيياي پارظنرها از ي متغيژگيد ويبا

 برآورد و يرها رابطه اقتصاديردار متغ را انجام داده و در صورت همجمع بودن بُي همجمعيآزمونها

 .شود يل ميتحل

 ي برايروش حداقل مربعات معمول مثل ي متداول اقتصادسنجي روشهايريکارگ ن بهيبنابرا

 يک راه متداول براي. شود ي ميتهج منير نادرست نتاي به تفسياري، در موارد بسناپايا ي زمانيهايسر

 يريگ ک بار تفاضلي با ي زمانياگر سر.  از آنهاستيريگ ، تفاضلپايا به ناپايا ي زمانيهايل سريتبد

ز آن به ا يريگ  بار تفاضلdشود و اگر با  يآن اطلاق مبه  I)۱(ک، ي از درجه يکپارچگي.  شودپايا

 از يکپارچگينامند و چنانچه  ي مd ،I(d) از درجه يکپارچگيآن را ل شود، ي تبدپايا ي زمانيسر

 .شود ي مگفتهستا يا اي o(I( باشد به آن درجه صفر

 ،ي زمانيهاي سريکپارچگين درجه يي تعيشه واحد براي متداول آزمون ري از روشهايکي

 آزمون با بهن آزمون، آماره مرتبط يدر ا.  است٤افتهيم ي فولر تعميکي و د٣ فولريکيآزمون د

 از قدر مطلق آماره ي محاسباتtاگر قدر مطلق . شود يم سهي مقا٥نوني جدول مکي بحرانيتهايکم

شود که  يشه واحد رد مي بر وجود ريه صفر مبني درصد بزرگتر باشد، فرضپنجنون در سطح يمک

 ييپاياد ي خواهد بود و باناپايا ي زمانيصورت، سر نير ايدر غ.  استي زماني بودن سرپايالت بر دلا

 .شود  ي از آنها بررسوباره ديريگ  با تفاضلي زمانيهايسر

 ي الگو در گروههايرهايرا درباره متغافته ي فولر تعميم يکيدزمون آج ي، نتا)۱(جدول شماره 

 فولر يکي دآزمونبر اساس شود  يطور که ملاحظه م همان. دده يع نشان مي و کل صناISIC يصنعت

توان گفت  يرو م نياز ا .شود يد ميأي تي مورد بررسيرهاي متغبيشترشه واحد در ي وجود ر،افتهي تعميم

 . هستندo(I ( از مرتبه صفريکپارچگي ي مورد آزمون، دارايرهايمتغبيشتر که 

 
 
 
 
 
 

                                                 
1. Superious Regressions                                        2. Order of Integration 
 

3. Dicky Fuller                                                        4. Augmented Dicky Fuller 
 

5. Mackinon 
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۵۲ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

  فولر افزودهيکي فولر و ديکيج آزمون دي نتا.۱ ره شماجدول

 ارزش بحراني  محاسباتيt *نام متغير  رديف
 سطح اهميت

 )درصد(

۱ 
)(N,

L
o3

Q ۹۱/۵+ ۶۲/۲‐ ۱ 

۲ 
)(N,

L
o31

Q ۷۱/۳+ ۶۲/۲‐ ۱ 

۳ 
)(I,

L
o32

Q ۶۳/۳‐ ۵۸/۳‐ ۱ 

۴ )(N,L o35Q ۲۹/۲+ ۹۵/۱‐ ۵ 

۵ 
)(N,

L
o37

Q ۱۲/۴+ ۶۲/۲‐ ۱ 

۶ )(N,L 2REERX ۱۷/۲+ ۹۵/۱‐ ۵ 

۷ )REERX 2(N, ۰۵/۲+ ۹۵/۱‐ ۵ 

۸ )WPI o(I,L ۲۸/۳+ ۹۳/۲‐ ۵ 

۹ )(I,oWPI ۱۷/۱۰+ ۵۸/۳‐ ۱ 

۱۰ )(N,L
o3X ۵۸/۲+ ۹۵/۱‐ ۵ 

۱۱ )(N,L
131X ۱۴/۲+ ۹۵/۱‐ ۵ 

۱۲ )(I,L
332X ۰۴/۳‐ ۹۳/۲‐ ۱ 

۱۳ )(N,L
o35X ۰۱/۲+ ۹۵/۱‐ ۵ 

۱۴ )(T,L 137X ۴۶/۳‐ ۵۱/۳‐ ۵ 

۱۵ )(T,L
137X ۴۶/۳‐ ۱۹/۳‐ ۱۰ 

۱۶ )(I,DL
o37X ۲۸/۶‐ ۵۸/۳‐ ۱ 

  محاسبات محقق: خذأم  

 

 Tا يI ،  N از حروف يکيجزء اول . ر در جدول بالا شامل دو جزء استيپرانتز مقابل هر متغ 
  ير داراي متغNحرف .  است)terceptnI( أ عرض از مبدير داراي متغيعني در پرانتز Iحرف . است

  و روندأ عرض از مبدير داراي متغيعني Tحرف . ستي ن)oneN( و روند أعرض از مبد

)nterceptI end andrT( را نشان ها در الگو   است که تعداد وقفهي عدد،جزء دوم پرانتز. است

  .دهد يم

 
  يه صنعتي و اوليا واسطه عرضه صادرات محصولات برآوردج ينتا. ۶

کارگيري  هبا ب) اي صنعتيدر گروهه( نتايج برآورد توابع عرضه صادرات ياد شدهبا توجه به مطالب 

 . شود صورت ارائه ميه اين  در بهترين شرايط بحداقل مربعات معموليروش 
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۵۳         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

 بخش صنعت 
 

(2)0/960/330/141)(0/75+0/32+0/123+4/5= d MAXQREERXX WPI ----- LLLLL
o

 

t:      (- ۳/۳ )    ( ۴/۳ )                        ( ۳/۳ )           (۹)                 (- ۲/۲ )            (- ۷/۴ )     (- ۴/۲۷ ) 

0/98=R2  , DW ۰۶۵۷/۲=     ,  n ۴۴=    ,    F ۷/۲۶۳=    ,     h ۲۶۲/۰=    
 

  ييع غذايصنا) ۳۱(کد 
 

(2)0/9228/2115/9+1)31(0/66+310/0000011+0/0021+2/84=31 MAddXQREERXX --- -
  t:          (-۱)       ( ۹۱/۱ )                     ( ۲/۲ )                 ( ۱/۶ )                     ( ۲/۲ )     (-۳/۱)      (-۲۱)     

۳۸۱/۰= h            , ۱۰۵=  F             , ۴۴ =n            , ۰۸/۲= DW            , 0/94=R2 

 

  و چرم يع نساجيصنا) ۳۲(کد 
 

10/8130/290/21)32(0/78+320/271+0/1+3/5=32 MAdWXQREERXX Pi --L-LL-L -
   t:         (-۲/۶۵)   (۲/۱)                  (۲/۱۴)                (۵/۷)               (۳/۵)    (-۲/۶)       (-۲/۷) 

۰۶/۱ =h            , ۱/۲۲ =F             , ۴۴ =n            , ۱۳/۲= DW            , 0/81R2 = 

 

  ييايميع شيصنا )٣۵(کد 
 

(2)0/61)0/38

40/460/361)35(/58350/790/2511/435

+

+0+++=

( MAMA

DWPIXQREERXX

-

-L-LLL-L -

    

(-۳)                   
 

۴۸۵/۰ =h            , ۴۴ = n             , ۷/۲۴۷ =F            , ۱/۲= DW            , 0/98R2 = 

 

  يع ذوب فلزات اساسيصنا) ۳۷(کد 
 

(3)0/450/54

0/83L0/24L+1/1L+0/58L+15/2=

2

1)37(3737

MAd

PIWXQREERXX

--

---L -

 

 
 

۸/۰ =h           , ۴۴=  n            , ۰۵/۶۵= F            , ۹۹۵/۱= D.W           , 0/91R2 = 

)۲۱(  

)۲۲(  

)۲۳(  

)۲۴(  

)۲۵(  

(- ۶/۵ ) t: ( ۷/۵ ) ( ۱/۵ ) ( ۷/۴‐ ) ( ۲/۵‐ ) 

     (-۳)  (- ۷/۴ ) 

(- ۱/۴ ) t: ( ۴/۴ ) (۴) ( ۹۲/۱ ) ( ۲/۴‐ ) 

     (-۳)  (- ۹/۲ ) 

( ۸/۵ )
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۵۴ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

 يونهايرگرس جي نتاييستاي به منظور ا(EG)برآورد توابع، از آزمون انگل و گرنجر اکنون پس از 

 که با ي به طور.كنيم ي جملات پسماند استفاده ميشه واحد بر روي بر اساس آزمون ريبرآورد

 ي که سررسد يبه نظر من ي در جدول مربوط چني و آماره بحراني محاسباتtسه آماره يمقا

ستا و از اعتبار ي در بلندمدت ايبرآوردون يج تابع رگرسين نتايا بوده و بنابراستي الگو ايپسماندها

 .است برخوردار ييبالا

 رها همجمع از درجه صفر ي است که متغين معنيگر وجود رابطه بلندمدت به ايان ديبه ب

  روش حداقل ازحاصلون ي رگرسي پسماندهاييستاي ا يارهاي متغيجمع همي بررسبنابراينند، هست

)( جملات پسماند ييستاي فولر ايکيروش د. شود ي آزمون ميمربعات معمول te صورت اين  را به

 :کند يآزمون م
 

tt ueat∆e += 11 -  
 

ن موضوع يافته  ايم ي فولر تعميکيرد، روش ديرش قرار گي مورد پذ1aه صفر بودن يچنانچه فرض

 :کند ي ميرا بررس

∑ -∆-
n

i
ttitt ueaea∆e

1=
11+11 ++= 

 

روش حداقل  از حاصلون ي رگرسي پسماندهاييستايا ايرها ي متغي همجمعيج آزمون بررسينتا

 .آمده است) ۲(افته در جدول شماره يم ي فولر تعميکي به روش ديمربعات معمول

 

 يبرآورد ي جملات پسماند الگوهايشه واحد برايج آزمون ري نتا.۲جدول شماره 
 )درصد( اهميت سطح  بحرانيtآماره   محاسباتيtآماره  جملات پسماند رگرسيون

 %۱ ‐۶۲/۲ ‐۱۳/۴ بخش صنعت

 %۱ ‐۶۲/۲ ‐۶۳/۴ بخش صنايع غذايي

 %۱ ‐۶۲/۲ ‐۱۷/۴ بخش صنايع نساجي

 %۱ ‐۶۲/۲ ‐۶۷/۴ بخش صنايع شيميايي

 %۱ ‐۶۲/۲ ‐۵۱/۵ بخش صنايع فلزات اساسي

  ات تحقيقمحاسب :خذأم           

 

 در جدول بالا ي با مقدار بحران) فولر تعميم يافتهيکيد (سه آماره محاسبه شدهياز مقا 

 يوني رگرسيب الگوهاين ترتيه استا بوده و بي پسماند در توابع ايهايشود که سر ي ميريگ جهينت

 .ندهست برخوردار ييبلندمدت قابل استناد و از دقت بالا  دريبرآورد

)۲۶(  

)۲۷(  

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 e

jip
.ir

 o
n 

20
25

-0
6-

13
 ]

 

                            22 / 32

https://ejip.ir/article-1-321-fa.html


۵۵         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

 و يا واسطهدات يج حاصل از برآورد توابع عرضه صادرات در بخش تولينتاگونه که  همان 

 يها ضمن آمارهدر . استسازگار  ي اقتصاديب با مبانيم ضرايدهد، علا يه بخش صنعت نشان مياول

t ب صادرات يبه علاوه ضرا.  برخوردار هستندي خوباًآن است که مدلها از برازش نسبتدهنده  نشان

ب يترت ه و نرخ مؤثر ارز صادرات بيدات داخلي توليفروش ، شاخص عمدهيعد واقينسبت به تول

 .ندهست دار معني ي آماررظ ن و مثبت و ازيمثبت، منف

 

  ي برآورديج حاصل از الگوهايل نتاي و تحلي بررس.۷
گر توابع ي ديد و از سونده ي درازمدت را نشان مي روابط تعادليکسو از ياز آنجا که توابع برآورد

ع يبه جزء در بخش صنا (يب برآوردي ضرادر نتيجهاند   برآورد شدهيتميصورت لگاره  بباغل

ه نسبت به ارزش ي و اوليا واسطه کشش بلندمدت عرضه صادرات محصولات دهنده نشان) ييغذا

 ي صنعتي و نرخ مؤثر ارز صادرات در بخشهايدات داخلي تولي، شاخص عمده فروشيد واقعيتول

 .)۳جدول شماره (است 

 
د، نرخ مؤثر ارز صادرات و شاخص يکشش عرضه صادرات نسبت به تول. ۳جدول شماره 

  ساخت داخلي کالاهايفروش عمده

 بخش
کشش عرضه صادرات 

 دينسبت به تول

کشش عرضه صادرات 

نسبت به نرخ مؤثر ارز 

 صادرات

کشش عرضه صادرات نسبت 

 يفروش به شاخص عمده

  ساخت داخليکالاها

 ‐۱۴/۰ ۱۲/۰ ۳۲/۰ صنعت 

 ‐ ۱۹/۰ ۴۰۷/۰  ييع غذايصنا

 ‐۲۰/۰ ۱۰/۰ ۲۷/۰  و چرم يع نساجيصنا

 ‐۳۶/۰ ۲۵/۰ ۷۹/۰  ييايميع شيصنا

 ‐۸۳/۰ ۵۸/۰ ۱۰/۱ يع ذوب فلزات اساسيصنا

  تحقيقمحاسبات : مأخذ    

 

 منتخب به ي گروه صنعتچهار در يد واقعينه کشش عرضه صادرات نسبت به تولين زميدر ا 

ن کشش مربوط به يتر نيپاي. است دار معني ي مثبت و از نظر آمار ISICي دورقميهاک کديتفک

به ١است ) ۱/۱ (يع فلزات اساسين آن در بخش صنايو بالاتر )۲۷/۰( و چرم يع نساجيبخش صنا

 .است) با کشش(ک ين کشش بزرگتر از ي ايع فلزات اساسي که فقط در بخش صنايطور

                                                 
 صنايع غذايي از ميـانگين مقـادير توليـد و صـادرات محصـولات اوليـه و             براي محاسبه کشش صادرات نسبت به توليد در بخش        . ۱

 :اي اين بخش استفاده شده است واسطه
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۵۶ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

، به است) ۳۲/۰( در بخش صنعت کوچکتر از واحد يواقعد يت صادرات نسبت به توليساسح

ه بخش ي و اوليا واسطهابد، به طور متوسط صادرات يش يک درصد افزايد ي که اگر توليطور

کشش عرضه صادرات نسبت به شاخص  .ابدي يش ميافزا)  درصد۳۲/۰(ک درصد يصنعت کمتر از 

ار ياطلاعات بس)  در آن مستتر استياخلدات دينه تولي هزيکه به نوع (يد داخلي توليعمده فروش

ج، يبر اساس نتا. دهد ير در شاخص ارائه مييک درصد تغي ير در صادرات به ازايي درباره تغيمهم

 ي رابطه منفي صنعتي ساخت داخل در بخشهاي کالاهايفروش ن عرضه صادرات و شاخص عمدهيب

 و يع نساجين کشش در بخش صناير امقدا.  هستنددار معنيج مطابق انتظار و يوجود دارد که نتا

نه يش هزي افزابنابراين است ‐۸۳/۰ و ‐۳۶/۰، ‐۲/۰ب معادل يترت ه بي و فلزات اساسييايميچرم، ش

ه در بخش صنعت کشور ي و اوليا واسطهشتر محصولات ي صادرات بي براي مانعيدات داخليتول

 .است

 دار معني ي آماررظ ن ازييع غذاي در بخش صناياد شدهب شاخص ي که ضرشود مي ييادآور

جاد ي اح مدل مربوطي در قدرت تشريا ملاحظه  ر قابليي با حذف آن از الگو تغآنکهضمن . ستين

 که ييع غذاي که صادرات صنايبه طور. ه استيع قابل توجين صناين امر با توجه به ساختار ايا. نشد

د باشد به يمت تمام شده تولير از قثأ متش از آنکهي، پستا ي کشاورزيليع تبدي در زمره صنابيشتر

 و ييت غذايه مورد استفاده، امنيت مواد اوليفيکننده، ک نان مصرفي، جلب اطم کالايفي کيهايژگيو

ع يت در فروش محصولات صناين اساس موفقيبر ا .است دهنده وابسته لي تشکييارزش مواد غذا

 .  دارديبستگکننده  ت مصرفي، به جلب رضا)المللي بينژه در سطح يو هب (ييغذا

 يبين پيشد، شان ي قبل بيطور که در قسمتها  همان، شاخص نرخ مؤثر ارز صادراتمورددر 

محصولات ت صادرات ينه حساسين زميدر ا .ر آن با صادرات رابطه مثبت داشته باشديي که تغشود يم

 در نتيجهاست +) ۱۲/۰(ه بخش صنعت نسبت به نرخ مؤثر ارز صادرات مثبت ي و اوليا واسطه

ه بخش صنعت ي و اوليا واسطهش صادرات محصولات يش نرخ مؤثر ارز صادرات باعث افزايافزا

 و حداقل يع فلزات اساسيمربوط به بخش صنا) ۵۸/۰(ن کشش يزان ايحداکثر م. شود يدر کشور م

 .١است) ۱/۰(، پوست و چرم يع نساجيت مربوط به بخش صنايحساس
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 براي محاسبه کشش صادرات نسبت به نرخ مؤثر ارز صادرات در بخش صنايع غذايي از ميانگين مقادير نرخ مؤثر ارز صادرات. ۱

 :اي و اوليه اين بخش استفاده شده است طهو عرضه صادرات محصولات واس
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۵۷         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

 يدهنده وجود چسبندگ  نشان،ر وابسته باوقفهيب متغي بودن ضراردا معني مثبت بودن و در پايان

گر با يعبارت ده ب.  در کشور استي صنعتيه بخشهاي و اوليا واسطهدر عرضه صادرات محصولات 

ه ي و اوليا واسطهل عرضه صادرات محصولات ي مستقل مورد اشاره، تعديرهاير متغير در ساييتغ

 ي برآورديها کشش ک بودنين صفر تا يضمن ب در .رديگ ي صورت نميطور آنه بخش صنعت ب

ش ي را افزاي صادرات سال جار، آن است که سطح صادرات سال قبلکننده بيان موارد يدر تمام

 .١ استيش با نسبت کمترين افزاي ايدهد ول يم

ه ي و اوليا واسطه در صادرات محصولات ۱۳۵۷ ‐۱۳۶۷ ي دوره زماني براod ير مجازيمتغ

 و ييع غذاي در بخش صنا۱۳۵۵ ‐۱۳۶۵ ي دوره زماني برا2d يرمجازيبخش صنعت کشور و متغ

ياد انتخاب دوره . استدار و علامت آن مطابق انتظار  ي معني آماررظن از يع ذوب فلزات اساسيصنا

 و ي مانند انقلاب شکوهمند اسلامي با در نظرگرفتن تحولات ساختار2d و od يرهاي متغي براشده

 از ي قسمتي و از کار افتادگي که علاوه بر فرسودگيطور به.  استي منطقيليجنگ تحم

ر ين متغيبنابرا. ميا ن بخش روبرو بودهي بالا در اير آنها همراه با ارزبَينيگزي عدم جاوآلات  نيماش

 دوره يه بخش صنعت طي و اوليا واسطه بر عرضه صادرات محصولات ي منفأثيرت  مربوطيمجاز

 .ياد شده را داشته است

، پوست و چرم از يع نساجي در بخش صنا۱۳۶۰ ‐۱۳۶۸ ي دوره زماني برا3d ير مجازيمتغ

ر ي متغي برايزمانره دواين انتخاب . است) يمنف(دار و علامت آن مطابق انتظار  ي معنيلحاظ آمار

3d4 يمجاز ريمتغ . استي جنگ منطقياني پايط خاص سالهاي با در نظر گرفتن شراdدوره ي برا 

دار و علامت آن مطابق انتظار  ي معني آماررظن از ييايميع شي در بخش صنا۱۳۷۳ ‐۱۳۸۴ يزمان

 کهي ن فراوي و معدنيعيع که علاوه بر منابع طبين صنايوجه به ساختار ا با تيطور کل به. است) مثبت(

ل شبکه و ي و تکمير در کاهش ارزبَييايميع شي که صنايل نقشي دارد، به دل وجوددر کشور

  توسعه قرار داشتهيها صدر برنامه ع درين صنايست، همواره ا دارايد صنعتيوسته تولي پيها رهيزنج

 يها ت برنامهي در اولويص منابع ارزي اول و دوم توسعه در تخصيها ر برنامه که داي گونه به است،

 انجام شده بعد از برنامه دوم توسعه و يهايگذار هي سرماي بازده،به همين دليل. دولت بوده است

ع يه صناي و اوليا واسطه مثبت بر عرضه صادرات محصولات تأثير يد داراي توليتهايش ظرفيافزا

 . بوده است مربوطيره زمان دوي طييايميش

                                                 
براي محاسبه کشش صادرات نسبت به صادرات با وقفه در بخش صنايع غذايي از ميانگين مقادير صادرات با وقفه و همچنين . ۱

 :و اوليه اين بخش استفاده شده استاي  صادرات محصولات واسطه
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۵۸ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

ه ي و اوليا واسطهسه کشش صادرات محصولات يمقا  ازيج توابع برآوردي براساس نتادر پايان

دات ي توليفروش  نرخ ارز مؤثر صادرات و شاخص عمده،يد واقعير تولي نسبت به متغي صنعتيبخشها

 يدات داخلينه توليهز، يد واقعيب توليترت ه بيادشده يرهاين متغيشود که از ب ي ميريگ جهي نتيداخل

ن عامل مؤثر در عرضه يتر ن مهميبنابرا .اند  صادرات داشتهي رويشتريو نرخ مؤثر ارز صادارت اثر ب

ع ي، صنايع ذوب فلزات اساسي، صناييايميع شيه در بخش صناي و اوليا واسطهصادرات محصولات 

 .است ي صنعتداتي تولي و چرم مربوط به ارزش واقعيع نساجي و صناييغذا

 
 يريگ جهي نت.۸
دهد که به ترتيب يک درصد تغيير در  طور کلي نتايج حاصل از برآوردهاي الگوي نظري نشان مي به

اي و  هر يک از متغيرهاي توضيحي موجب چند درصد تغيير در ميزان صادرات محصولات واسطه

 عرضه صادرات نسبت به  در اين زمينه، حساسيت.شود اوليه در بخشهاي صنعتي مورد مطالعه مي

يعني يک درصد افزايش در توليد بخشهاي .  برآورد شده است۳۲/۰توليد در بخش صنعت معادل 

 درصد افزايش در عرضه ۳۲/۰صنعتي به شرط ثابت بودن ساير عوامل به طور متوسط موجب 

به در ضمن اگر بخشهاي صنعتي مورد مطالعه را براساس کشش صادرات نسبت . شود صادرات مي

 اي و اوليه نسبت بندي کنيم به ترتيب بيشترين حساسيت عرضه صادرات محصولات واسطه توليد رتبه

 يع نساجي و صناييع غذاي، صناييايميع شي، صنايع ذوب فلزات اساسي مربوط به صنايد واقعيبه تول

 در بخش ي داخلي کالاهايفروش  کشش عرضه صادرات نسبت به شاخص عمده.و چرم است

 ي کالاهايفروش ش شاخص عمدهيک درصد افزاي يعني. شده است برآورد ‐۱۴/۰ برابر يز نصنعت

  درصد۱۴/۰به طورمتوسط باعث ) ر عوامليبه شرط ثابت بودن سا (ي صنعتي در بخشهايداخل

ت عرضه صادرات نسبت ي و حساسشود ي ميا واسطهه و يکاهش در عرضه صادرات محصولات اول

ش يک درصد افزاي يعني.  برآورد شده است۱۲/۰ر بخش صنعت معادل به نرخ مؤثر ارز صادرات د

ش ي درصد افزا۱۲/۰ به ر عوامل به طور متوسطيدر نرخ مؤثر ارز صادرات به شرط ثابت بودن سا

 .شود يم يمنته ي صنعتيه در بخشهاياول  ويا واسطهعرضه صادرات 
 داردقرار  ۱/۱تا  ۲۷/۰ين ب ي صنعتيد در بخشهاين کشش عرضه صادرات نسبت به توليهمچن 

 درصد ۲۷/۰ ‐۱/۱به ) ر عوامليبه شرط ثابت بودن سا (ي صنعتيد بخشهايتول ر دريي درصد تغيعني

ت يحساس. شود ي مي مربوط منتهيه بخشهاي و اوليا واسطهر در عرضه صادرات محصولات ييتغ

 در فاصله ي صنعتي در بخشهايد داخلي تولي کالاهايفروش عرضه صادرات نسبت به شاخص عمده

 ‐۸۳/۰ به ي صنعتي در بخشهاياد شدهر شاخص ييک درصد تغي يعني ، قرار گرفت۲۰/۰ ‐۸۳/۰

. شود يم يمنتهبخشها اين ه در ي و اوليا واسطهر در عرضه صادرات محصولات يي درصد تغ۲۰/۰

  قرار۱۰/۰‐۵۸/۰ ني بي صنعتيکشش عرضه صادرات نسبت به نرخ مؤثر ارز صادرات در بخشها
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۵۹         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

 ي صنعتيک از بخشهاير در نرخ مؤثر ارز صادرات در هر ييک درصد تغيبه عبارت ديگر . گرفت

 .شود يم ه در بخشهاي و اوليا واسطهر در عرضه صادرات محصولات يي درصد تغ۱۰/۰‐۵۸/۰باعث 

جدول (هستند  I)o (ستا در سطحي ايحي وابسته و توضيرهاي متغياز آنجا که تمامدر پايان  

علاوه  هب. باشد مي معتبر ي پسماندها، روابط بلندمدت برآوردي بودن تمامo(I (ليدله و ب) ۱شماره 

توان  ي ميب برآوردي که با توجه به علائم ضرااست دار معني ي آماررظن از يب برآوردي ضرايتمام

مدت بر  اني توسعه ميها  ساله کشور و برنامه۲۰انداز   که در سند چشميطياظهار داشت در شرا

د و کاهش يش رشد تولي افزا،د شده استيتأک) يژه صادرات صنعتيوه ب (يرنفتيصادرات غ

 .رديد مورد توجه قرار گيد باي توليها نهيهز

آن  يدر په بخش صنعت و ي و اوليا واسطهش صادرات محصولات يم، افزايعلاوه بر آثار مستق 

 را علاوه بر بخش صنعت در يگذار هي و سرماي شغليم، فرصتهايرمستقيطور غ ز بهي نديزان توليم

د در عرضه صادرات ي توليت اساسيگر با توجه به اهميان ديبه ب .دهد ي قرار متأثيرر بخشها تحت يسا

ن بخش از يد در اي گسترش تولياستهايه بخش صنعت، تمرکز بر سي و اوليا واسطهمحصولات 

ه ي و اوليا واسطهت عرضه صادرات محصولات يري در مديدي است که نقش کليساقدامات اسا

 .ندک يفا ميبخش صنعت ا

د ي توليها نهيمتها و کاهش هزي مناسب به منظور ثبات قي و مالي پولياستهاي سيت اجراينهادر  

 .ندکفا ين بخش اي را درعرضه صادرات ايا تواند نقش قابل ملاحظه ي مي داخليکالاها

لات ير کاهش نرخ سود تسهي نظير اقدامات مؤثري اخي است که در سالهاييادآورزم به لا 

  .ن ثبات نرخ ارز در کشور انجام شده استي همچن،د و صادراتي در بخش توليبانک

 

 شنهادي ارائه پبندي و  جمع.۹
ت  عرضه صادرات محصولاي ساماندهي براييشنهادهايتوان به پ ي م،ل شدهيبراساس مطالب تحل

 .ه بخش صنعت اشاره کردي و اوليا واسطه

به شرط ( عرضه صادرات در بخش صنعت يج حاصل از برآورد الگوياز آنجا که مطابق نتا •

 و يا واسطهع ي صنايش در رشد اقتصاديک درصد افزايمتوسط  طور هب) ر عوامليثابت بودن سا

 حل يشود، در راستا يم يمنتهع ين صنايش در عرضه صادرات اي درصد افزا۲۴/۰ه به ياول

 و ييا، ارتقاء کاريگذار هي توسعه سرماي مناسب برايها نهيد زميع باين صنايمشکلات صادرات ا

 .شودد فراهم ي توليتهاينه از ظرفياستفاده به
 ساخت ي کالاهايفروش دهد که رشد شاخص عمده يج حاصل از برآورد الگو نشان ميتان •

ک درصد ي که ي به طور،استع يدرات در بخش صنا از عوامل مؤثر بر عرضه صايکيداخل 

به (ه کشور ي و اوليا واسطهع ي ساخت داخل در صناي کالاهايش در شاخص عمده فروشيافزا
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۶۰ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

 درصد کاهش در عرضه ۱۳/۰ن باعث يانگيطور م هبحدوداً ) ر عوامليشرط ثابت بودن سا

 آن کاهش در پید و يول تي واقعيها نهين با کاهش هزيبنابرا. شود يع مين صنايصادرات ا

 موردن يدر ا. ابدي يش مي، عرضه صادرات افزا ساخت داخلي کالاهايفروش شاخص عمده

 بر يمؤثرتواند آثار  ي ميه وارداتي کار و مواد اوليروي نيها نهير کاهش هزي نظيياستهايس

 .داشته باشد ي صنعتيش عرضه صادرات در بخشهايافزا
 ين بازرگاني مجموعه قواني مطالعه و بازنگر،يادرات صياستهاي سي اتخاذ و اجرايبرا •

 مرتبط با صادرات، يها نامه نيي آ ون و مقرراتير مستمر قوانييرا تغي است زي ضروريخارج

 بخشها و ي در تمامآنان ي را برايادي صادرکنندگان شده و مشکلات زياغلب موجب سردرگم

 .ده استه به همراه آوري و اوليا واسطهع ياز جمله بخش صنا
ژه يو هب (يرنفتي توسعه صادرات غيبرامقرارت و ن ي قوانکردن  و روانييزدا مقرارت •

ن و مقرارت مربوط به ي قوانيو مطالعه و بررس) ه بخش صنعتي و اوليا واسطهمحصولات 

کند که  ي آن، مشخص ميي مربوط به صادرات و مراحل اجراي و روشهاي خارجيبازرگان

.  در بخش صادرات وجود نداردمرتبط يها  سازمانها و مؤسسهيتهاين فعالي لازم بيهماهنگ

 ۲۰ش از ي بي وزارت بازرگاني که براساس اعلام مؤسسه مطالعات و پژوهشهايطور به

م در يرمستقيم و غيصورت مستق  بهياقتصادري و غيوزارتخانه، سازمان و مؤسسه مختلف اقتصاد

 و يريگ مي جز تعدد مراجع تصميون حاصلن موضوع تاکنيامر صادرات دخالت دارند که ا

 به منظور ي مالي بازارهادوباره يده ن سامانيهمچن . صادرکنندگان نداشته استيسردرگم

اصلاح . ندکع کمک ين صنايت ايتواند به گسترش فعال ي ميع داخلي صناينه ماليت بهيتقو

 يها ت شبکهي و تقوي خاليتهاي ظرفيريکارگ هد و بيق تولياستها و مقررات در صحت تشويس

 .شود يق صادرات ميد باعث تشويتول
ع ي صناي اقتصاديتهاي، استفاده کامل از ظرفيتمام اقتصاد مهي نيل طرحهاي و تکميانداز راه •

تواند  ي است که مييد در داخل از راهکارهاي مفقوده توليها ل حلقهيه و تکمي و اوليا واسطه

 .شوده ي و اوليا واسطهع يد و صادرات بخش صنايش توليباعث افزا
 ي نقديکمکها (يدن به کالاها و خدمات صادراتي تنوع بخشي برايقي تشوياستهاياعمال س •

 صادرات يريپذ بيت از صادرکنندگان و کاهش آسيبه منظور حما) مه صادراتيو ب

مت ي و کاهش قالمللي بين ي تقاضايه بخش صنعت در برابر نوسانهاي و اوليا واسطهمحصولات 

 . استي الزامي صادراتيهاکالا
م نظام هماهنگ يها و تنظ هيجاد تشکلها و اتحاديب به اي و ترغين نظام صادراتيضرورت تدو •

 ير در تماميک ضرورت انکارناپذي کشور، ي صادراتيهايي از کل توانايمند  بهرهي برايصادرات

 .ه استي و اوليا واسطهع ي و از جمله صناي صادراتيبخشها

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 e

jip
.ir

 o
n 

20
25

-0
6-

13
 ]

 

                            28 / 32

https://ejip.ir/article-1-321-fa.html


۶۱         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

ش مهارت ي و افزايه انسانيت سرماي به منظور تقوي انساني آموزشهاگسترش و توسعه •

 ي انسانيروي نيور  بهرههجينتدر د در کشور و يت توليفين اقدام، کي با ا.ن، ضروري استشاغلا

 .ابدي يش مياست، افزالازم  ي اقتصاديد، صادرات و توسعه بخشهاي رشد توليبراه که يو سرما
 جذب ي براي مناسب اقتصاديجاد بسترهاي بالفعل و بالقوه، اياتهي از ظرفياستفاده اقتصاد •

 يها زهيش انگيبا افزا.  استي الزامين منابع خارجي همچن، در داخلي خصوصيمنابع مال

د رشد ي باي و خارجي داخلياندازها ق جذب پسي از طري صنعتي در بخشهايگذار هيسرما

 .کردجاد يا) هي و اوليا واسطهع ير صناينظ(گر ن  بروني صنعتي در بخشهاياقتصاد
ا ي آسي حوزه جنوب شرقي کشورهايها د بر صادرات از سرمشقينگر و تأک راهبرد برون •

عنوان موتور رشد  ه که امروزه صادرات را بي در حال توسعه است، تا حدير کشورهاي سايبرا

رات و توسعه  توسعه صادراهبرد ي و عملينه اتخاذ نظرين زميا در. کنند ي مي معرفياقتصاد

نه شدن يتواند باعث به ي ميرنفتيق توسعه و تنوع صادارت غي از طري فروش خارجيبازارها

، اسي از مقحاصل يها ل صرفهيدل هد بي توليها نهي، کاهش هزيياش کاري، افزاياس اقتصاديمق

ز رشد محصول و يشتر شود و ني بي ارزي و کسب درآمدهايت و ساختار سازمانيريبهبود مد

 .رات را سرعت بخشدصاد

 
 منابع
 فارسي) الف
، ترجمه مؤسسه حسابرسي، سازمان صنايع ملي و سازمان )۱۲۷۹‐۱۳۴۹ (اقتصاد ايران، )۱۳۶۳. (ير، ج باري

 .برنامه و بودجه

 ماهنامه علمي، اقتصادي ،»صادرات غيرنفتي و بخش صنعت«، )۱۳۷۸(بانک مرکزي جمهوري اسلامي ايران 

 .۸۵، شماره صادهاي اقت و بانکي تازه
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، »بررسي اثر صادرات بر رشد بخشهاي اقتصادي ايران«، )۱۳۷۷(برادران شرکاء، حميدرضا و سکينه صفري 

 . ۶، مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني، شماره فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني

 .، بانک مرکزي، تابستان»بررسي آثار اقتصادي رشد صادرات در ايران«، )۱۳۸۳(ژوهشکده پولي و بانکي پ

 .نشر ني: ، تهرانها و سياستهاي بازرگاني المللي، نظريه تجارت بين، )۱۳۷۰(پورمقيم، سيد جواد 

کالاهاي صنعتي در تحليلي پيرامون عوامل مؤثر بر صادرات «، )۱۳۸۰(سامتي پيراسته، حسين و مرتضی 

 .، زمستان۲۰، شماره  فصلنامه پژوهشها و سياستهاي اقتصادي،»ايران

مرکز نشر :  تهران، ترجمة صالح لطيفي،هاي جديد رشد اقتصادي درآمدي به نظريه، )۱۳۷۰(جونز، هايون 

 .دانشگاه تهران

 .مركز نشر دانشگاهي: ، ترجمة ابوالقاسم هاشمي، تهران»روشهاي اقتصادسنجي«، )۱۳۶۹ (.داتا، م
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۶۲ ۷۴ و ۷۳هاي     سال هفتم   شماره اقتصادی مجله        

 .دانشگاه شيراز: ، شيرازاي بر اقتصادسنجي  مقدمه،)۱۳۷۴(ذوالنور، محمد حسين 

، مرکز انتشارات تئوريها و سياستها، المللي معاصر روابط تجاري بين، )۱۳۷۴(رحيمي بروجردي، عليرضا 

 .علمي دانشگاه آزاد اسلامي

 .نشر ني: ، تهراناقتصاد ايران، )۱۳۶۷(رزاقي، ابراهيم 

، مجموعه مقالات » سياستهاي ارزي و تجاري و تأثير آن بر صادرات غيرنفتي ايران«،)۱۳۸۴... (زينوند، عبد ا

 . کالبد شکافي حمايتها در اقتصاد ايرانهمايش 

 .انتشارات جامعه و اقتصاد: ، ترجمه حسين عظيمي، تهراناي بر اقتصادسنجي  مقدمه،)۱۳۶۰ (.جي. ساري، ام

 .دانشگاه شيراز: ، شيرازاي بر اقتصادسنجي مقدمه، )۱۳۷۴(ور، محمد حسين ذوالن

قانون برنامه چهارم توسعه اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي ، )۱۳۸۳(ريزی کشور  سازمان مديريت و برنامه

 .جمهوري اسلامي ايران

، ترويجي پژوهشها و فصلنامه علمي، » الزامات ساختاري توسعه صادرات غيرنفتي«، )۱۳۷۹(سپهري، کريم 

 .۱، شماره سياستهاي اقتصادي

نامه کارشناسي ارشد،  ، پايان» بررسي سياستهاي توسعه صادرات غيرنفتي ايران«، )۱۳۷۱(پور، رضوان  سعيدي

 .دانشگاه تهران

، وزارت امور اقتصادي و »نگاهي اجمالي به روند صادرات غيرنفتي در ايران«، )۱۳۷۴(شيرخاني، فريبا 

 .۵، شماره مجله اقتصادييي دارا

، مجموعه »تحليل نظرات صادرکنندگان و کارشناسان درباره جوايز صادراتي«،)۱۳۸۴(آبادي، منصور  عباس

 . ، مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني، مهرکالبد شکافي حمايتها در اقتصاد ايرانمقالات همايش 

 .انتشارات کوير: ان، تهر اقتصادسنجي عمومي،)۱۳۶۹(عرب مازار، عباس 

فصلنامه ، »پذيري صادرات غيرنفتي نسبت به تغييرات نرخ ارز بررسي کشش «،)۱۳۷۷(فتحي، يحيي 

 .، پاييز۸، شماره پژوهشنامه بازرگاني

مجله ، »هاي تجربي، نظري و عملي دانش مديريت جنبه: مديريت کيفيت جامع «،)۱۳۷۸(فقيه، ابوالحسن 

 .۴۴، شماره مديريت

 .نشر ني:  تهران اقتصاد رشد و توسعه،،)۱۳۷۱(اغيان، مرتضي ب قره

 . ۷۹، شماره هاي اقتصاد ماهنامه تازه، »صادرات صنعتي«،)۱۳۷۸(کريمي، صمد 

 عباد شاکري، ، ترجمهدولت، تجارت و مزيت نسبي ،)۱۳۷۷( و رونالد فيندالي .کلاريدا، ريچارد اچ

 . ، زمستان۹، شماره پژوهشنامه بازرگاني

 . ترجمه کامبيز هژبرکياني، مرکز نشر دانشگاهيمباني اقتصادسنجي،، )۱۳۷۲(منتا، يان ک

 .، دانشگاه تهران۲ و۱ ترجمة حميد ابرايشمي، جلد مباني اقتصادسنجي،، )۱۳۷۱(گجراتي، دامودار 

 ،راييوزارت امور اقتصادي و دا ،ربع قرن نشيب و فراز، )۱۳۸۳(گروه كارشناسان معاونت امور اقتصادي 

 .تهران، چاپ اول

گزارش آمار مقدماتي تجارت خارجي جمهوري اسلامي ايران در «، )۱۳۸۳(گمرک جمهوري اسلامي ايران 

 .، معاونت طرح و برنامه»۱۳۸۳دوازده ماهه سال 
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۶۳         ...ای  ثر بر صادرات کالاهای واسطهؤبررسی و تعيين عوامل م

 .، آبانبررسي مسائل و مشکلات صادرات غيرنفتي، )۱۳۶۹(مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني 

مجموعه مقالات همايش جهش صادراتي و سياستهاي «، )۱۳۸۰(و پژوهشهاي بازرگاني مؤسسه مطالعات 

 .، تهران، آبان»استراتژي تجاري

، »بررسي رابطه رشد صادرات و رشد اقتصادي بر اساس آزمون علي گرنجر«، )۱۳۷۸(متوسلي، محمود 

 . ۱۲ه ، مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني، شمارفصلنامه پژوهشنامه بازرگاني

 .، دي و بهمنهاي اقتصاد ماهنامه تازه ،»ضرورت توجه به صادرات غيرنفتي«، )۱۳۶۸(مجتهد، احمد 

 وزارت امور اقتصادي و دارايي، معاونت امور توسعه صادرات غيرنفتي ايران،، )۱۳۷۳( مجتهد، احمد

 . اقتصادي

 .، سالهاي مختلفآمار کارگاههاي بزرگ صنعتي مرکز آمار ايران،

 .، سالهاي مختلفسالنامه آماري ،مرکز آمار ايران

 . مؤسسه خدمات فرهنگي رساريشه واحد و همجمعي در اقتصادسنجي،، )۱۳۷۸(نوفرستي، محمد 

 .خدمات فرهنگي رسا، چاپ هفتم: ، جلد دوم، تهرانآمار در اقتصاد و بازرگاني، )۱۳۸۵(نوفرستي، محمد 

وزارت : ، تهران»بررسي ساختار الگوي اقتصادسنجي در ايران «،)۱۳۷۳(نوفرستي، محمد و عباس عرب مازار 

 .امور اقتصادي و دارايي، معاونت امور اقتصادي

بررسي رابطه بين صادرات و رشد اقتصادي در ايران با استفاده از يک مدل  «،)۱۳۷۸(هاديان، ابراهيم 

 .ي و بانکي، بانک مرکزي، دهمين کنفرانس سياستهاي پولي و ارزي پژوهشکده پول»تصحيح خطا

 . ۷، شماره  بررسيهاي بازرگاني،»مسائل و مشکلات توسعه صادرات غيرنفتي کشور«، )۱۳۶۹ (هاشمي، علي

 . ، انتشارات جهاد دانشگاهي، دانشگاه شهيد بهشتياقتصادسنجي و کاربرد آن، )۱۳۶۸(هژبر کياني، کامبيز 

 فصلنامه ،»بررسي رابطه رشد صادرات و رشد اقتصادي« ،)۱۳۷۷(هژبر کياني، کامبيز و داريوش حسنوند 

 .۷ بازرگاني، شماره هاي، مؤسسه مطالعات و پژوهشپژوهشنامه بازرگاني

، مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي »ل و مشکلات صادرات غيرنفتيئبررسي مسا«، )۱۳۶۹(وزارت بازرگاني 

 .بازرگاني

رات غيرنفتي در ايران، با استفاده از روشهاي همگرايي کننده صاد عوامل تعيين«، )۱۳۷۶(ولدخاني، عباس 

 .۱۱ و ۱۰ های ، شماره مجله برنامه و بودجه،» )۱۳۷۴ – ۱۳۳۸( گرانجر و يوهانسن  ‐انگل
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