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 مهم   های بخش بهزیادی  توجه دارد وجود گاز و نفت بخش به که زیادی وابستگی دلیل به ایران کشور در

 بمرای  هم   مشمکت   از یکمی  هممواره  اخیمر  دهمه  چنمد  در کشمور  در کمالا  تولیمد  شمود   نمی اقتصاد دیگر

 مصمر   کمه  کننمدگان  مصمر   بمرای  ه  و کند تولید ایرانی کالاهای خواهند می که است تولیدکنندگان

 نخمواهی   چمه  و بخواهی  چه که است آن واقعیت  دهند می ترجیح خارجی کالاهای به را ایرانی کالاهای

 بمر  ممؤثر  عواممل  برسمی  به حاضر مطالعه دارد  وجود ما کشور در خارجی کالاهای مصر  سمت به گرایش

 موجود های داده است  گرفته صور  ارومیه شهر در خارجی کالاهای نسبت ایرانی کالاهای خرید به تمایل

 مهمی و مؤثر عوامل کالاها انتخاب در است  شده یآور جمع شهر سطح از پرسشنامه صور  به مطالعه این در

 بیشمتر  آمده دست به نتایج به توجه با دارند  نقش     و کننده مصر  مددرآ و داخل تولید برند، کیفیت، ندمان

 در کالا ک  عمر و کیفیت نداشتن از ناشی که دهند می ترجیح ایرانی کالاهای به را خارجی کالاهای مردم

 باید او شود ارائه کننده مصر  به باید لازم های آگاهی دارد  وجود بازار در که خارجی مشابه محصول برابر

 آممدن  پدیمد  و ایرانی جوان شدن بیکار معنای به بلکه نیست، شخصی ای سلیقه خارجی کالای ر مص بداند

 بلکمه  شمود،  نممی  کننمدگان  مصمر   مخمت   تنهما  داخلمی  محصمولا   بمه  توجمه  است  آن همراه مشکت 

 در محصمولا   قیممت  آوردن پایین و تعهدها اجرای محصولا ، کیفیت بردن بالا با باید نیز تولیدکنندگان

 خارجی کالاهای مصر  و خریداری سمت به کنندگان مصر  ندهند اجازه خارجی مشابه کالاهای با مقایسه

  کنند پیدا تمایل
 

 لاجیت  مدل کیفیت، داخل، تولید کالا، کلیدی: واژگان
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 مقدمه  1

 تولیدکنندده  بلکده  .نیسد   کننددگا   مصرف برای ای توصیه فقط ایرانی، کالای مصرف بر تأکید

 پیددا  تماید   خدارجی  کالای به مشتریا  که ندهد اجاره تر، پایین قیم  و برتر کیفی  ارائه با باید هم

 کنندده  مصدرف  و بدهدد  او به مرغوب کالای و بشمارد محترم را کننده مصرف باید تولیدکننده .کنند

 بسته چشم مردم، که نیس  آ  معنای این به البته .نخرد خارجی جنس هس ، ایرانی جنس تا باید هم

 عید   داخلی، کالای خرید ضمن مشتریا  که اس  این منظور بلکه .بخرند گرا  و نامرغوب کالای

 ولدی  بیاورند فشار کیفی  بهبود برای داخلی تولیدکنندگا  به و کنند انتقاد بگیرند، هم را آ  ایراد و

 تولیدد  از بایدد  ریگ میتصم و اجرایی های دستگاه همه دیگر سوی از و برندارند ایرانی کالای از دس 

 .نمایند جدی حمای  ایرانی تولیدکننده و داخلی

 در خدارجی  کالاهای مصرف سم  به گرایش نخواهیم چه و بخواهیم چه که اس  آ  واقعی 

 فرهنگدی  و اجتمداعی  و اقتصدادی  هدای  جنبده  همه در آ  سوء عوارض و آثار و دارد وجود ما کشور

 هدای  راه از و بددهیم  هم دس  به دس  باید ناپسند عادت این اصلاح برای .اس  مشاهده قاب  کشور

 زشد   عدادت  بدا  مبدارزه  در باشیم. شاهد را اقتصادی جهاد اهداف کام  تحقق تا شویم وارد درس 

 بهدره  ... و ،جزایی حقوقی اقتصادی، سیاسی، فرهنگی، کارهای راه همه از باید خارجی کالای خرید

 .بگیرد فرا را آ  ابعاد همه باید مبارزه و اس  یچندبعد پدیده یک پدیده، این داش  یاد به و جس 

 بهره کودکا  حتی و نوجوا  رفتار و فکر سازی آماده و تبلیغات ، فرهنگی کار از باید مبارزه این در

 .کدرد  اسدتفاده  اجتماعی رفتار اصلاح برای مکتوب و شنیداری و دیداری های رسانه تأثیر از و جس 

 ... و مطبوعات ، عالی آموزش های دستگاه ،مایصداوس ارشاد، وزارت ،وپرورش آموزش میا  این در

 اسدتفاده  ایراندی  کالای از افتخار با ایرانی تا کنند ایفا راه این در را خود ارزنده و مهم نقش توانند می

 .کند

 بده  کده  خدارجی  یکالاهدا  شناسدایی  بدا  بایدد  مسئول های دستگاه سایر همراه به بازرگانی وزارت

 مناس  های سیاس  اتخاذ با و کشور بازارهای سطح در نیستند برتر داخلی کالاهای از کیفی  لحاظ

 ندابودی  بدا  اسد   برابدر  خدارجی  کالاهدای  خریدد  چراکده  بگیدرد   را آ  فروش جلوی عملاً گمرکی

 لازمده  .یابدد  می کاهش نیز آ  خرید نشود عرضه وفور به خارجی کالاهای اگر و شغلی های  فرص 

 معداملات  انجدام  حتدی  دارندد  قدوی  اقتصداد  کده  ییکشورها در اس ، دول  دقیق نظارت ها نیا همه
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 بده  دارندد  ضدعی   اقتصاد که کشورهایی در اما اس  رممکنیغ ،امری دول  دید از دور به کوچک

 داد. ترتی  مخفی معامله آ  با و جابجا را نقد پول انبوه چمدا ، با حتی توا  یم راحتی

 حدال  بده  را چیدز  همده  تدوا   نمدی  کشور، در خارجی کالای مصرف عادت کرد  کن شهیر برای

 آ  بدا  برخدورد  بده  مجازات و زور از استفاده با وق  آ  شود، فراگیر فساد داد اجازه و کرد رها خود

 را تخلد   یرید گ شدک   اجداره  پیشدگیرانه  اقددامات  بدا  دارند وظیفه دولتی های دستگاه همه .پرداخ 

 صدورت  آ  در ،کنندد  محددود  را خدارجی  کدالای  (قاچدا  ) غیرقانونی و قانونی ورود دامنه و ندهند

 برخوردهدا  ایدن  کده  اسد   طبیعدی  ولدی  کدرد،  تعطید   را انتظدامی  و قضایی برخورد شود نمی هرچند

 کشدور  بده  یرضدرور یغ خدارجی  کدالای  ورود زمینه در بازدارنده های سیاس  بود. نخواهد ساز چاره

 اقتصدادی  مفسددا   و بدزر   متخلفدا   تدا  باشدد  بازدارندده  بایدد  بلکده  شدود،  اجدرا  قاطعانه باید تنها نه

 جهداد  روندد  و کشدور  اقتصداد  بده  را کداری  ضدربات  سدودجویانه  و هیرو یب واردات با که درش  دانه

 .برسند خود مقاصد به و زده دور را قوانین این ترفند، هزار با و باشند اما  در ،کنند می وارد اقتصادی

 .اس  کنندگا  مصرف حقو  از پاسداری و حمای  ینوع به بازدارندگی اس  مسلم آنچه

 کدالای  مصدرف  بداندد  بایدد  او شدود  ارائده  کنندده  مصدرف  بده  باید لازم های آگاهی زمینه این در

 مشدکلات  آمدد   پدیدد  و ایراندی  جدوا   شدد   بیکار معنای به بلکه نیس ، شخصی ای سلیقه خارجی

 اطدلا   فراگیرا ، دانش افزایش با تا شود ریزی برنامه باید ایرا  وپرورش آموزش در اس . آ  همراه

 ایراندی  آمدوزا   دانش التحریر لوازم از بسیاری متأسفانه .یابد افزایش ملی منافع و فرهنگی هوی  از او

 اسدتفاده  خدارجی  کدالای  آمدوزد  یم کودکی از ایرانی که معناس  آ  به این .شود می وارد خارج از

 تدا  شدود  اتخاذ خارجی کالاهای تبلیغات برای بیشتری های محدودی  باید تلویزیو  و رادیو در کند.

 باشد. نداشته ملی ی توسعه ضد کارکردی ملی ی رسانه

 مشدابه  بده  ایراندی  جدنس  ترجیح مخالفا  که س  دلیلی ترین مهم این ندارد کیفی  ایرانی جنس

 را عامده  از فراتدر  کمی تواند می که یپسند عامه دلی  .کنند می مطرح خود مخالف  برای آ  خارجی

 از و اسد   یراند یا جنس از بهتر خارجی جنس که باور این نبود  واقع از دور .کند همراه خود با هم

 به  شبهه این ،همه  نیا با .کند می سخ  اذها  از را آ  زدود  ،ها یرانیا باور در آ  عمیق نفوذ سویی

 .گف  پاسخ یسادگ  به توا  می را درس  ظاهر 
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 پیشدرف   مسدیر  داخلدی  کالای این چو  قضا از که اس  این مانده، دور نظرها از که مهمی نکته

 خدارجی  کدالای  بدر  ترجیحش تأکید و پشتیبانی به نیاز برسد، کیفی  قله به تا مانده هنوز و دیمایپ یم

 عق  هر لاجرم بود، بالاتر آ  خارجی مشابه به نسب  و عالی تولیدات، این کیفی  اگر و دارد وجود

 و هدا  هیتوص  همه بنابراین .نبود یداتیتأک چنین به نیازی دیگر و بخرد ایرانی باید که دانس  می سلیمی

 خدارجی  کدالای  کیفید   مدوارد  بسدیاری  در کده  اس  این به علم با داخلی کالای خرید بر تأکیدات

 بدرای  وجهدی  اصلاً بود، تر نییپا خارجی کالای سطح اگر که البته و اس ، آ  داخلی مشابه از بالاتر

 .ماند نمی باقی تأکیدات این

 هدو   یدک  فرونشداند   شدبیه  اغلد   هدا  ایراندی  مصدرف  مددل  گذشته، های سال  همه در درواقع

 بده  نیداز  داخلی تولید آنکه حال .اس  بوده درازمدت و ملی منافع به توجه بدو  زودگذر و شخصی

 توقددع مانددده، انبددار در تولیددداتش کدده یا دکنندددهیتول از شددود مددی چطددور و دارد داخلددی مصددرف

 و ببندند توانند می یخوب به مردم را خارجی مصرف راه این داش ؟ تولید امر در بیشتر گذاری سرمایه

 واردات ایدن  از کشدور  شدوند،  مواجده  خریددار  اسدتقبال  عددم  بدا  کننددگا   قاچا  و ها واردکننده اگر

 .یابد می نجات داخلی تولید ماند  دس  رو و ارز خروج و خارجی کالاهای  رویه بی

 بایدد  نیدز  تولیدکنندگا  بلکه شود، نمی کنندگا  مصرف مختص تنها داخلی محصولات به توجه

 بدا  مقایسده  در محصدولات  قیمد   آورد  پدایین  و تعهددها  اجدرای  محصدولات،  کیفید   بدرد   بالا با

 کالاهدای  مصدرف  و خریدداری  سدم   بده  کننددگا   مصدرف  ندهندد  اجدازه  خدارجی  مشابه کالاهای

 .کنند پیدا تمای  خارجی

 دلای  کارشناسا  و مسئولا  .اس  مطرح گذشته از بیش ایرانی کالای مصرف بحث روزها این

 کده  کنندد  مدی  مطدرح  داخ  تولید ایرانی کالای مصرف برای مردم به خود های توصیه برای را زیادی

 .هاسد   کارخانه از جوانا  بیکاری از جلوگیری و اشغال و ملی تولید به کمک آ  ترین مهم از یکی

 برخدی  در شداید  داخ  تولید و ایرانی کالای هرچند کنند، مصرف ایرانی کالای مصلح  به بنا مردم

 هدم  توصدیه  بده  نیاز شاید نبود گونه نیا اگر که باشد داشته یتر نییپا کیفی  خارجی کالای از موارد

 در ایراندی  کدالای  مصدرف  برای ها توصیه بنابراین .کردند یم مصرف ایرانی کالای مردم خود و نبود

 خدارجی  مشدابه  بده  مدواردی  در داخد   تولیدد  کالای کیفی  لحاظ به میدان یم همه که اس  شرایطی

 .رسد نمی
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 های گذاری سیاس  اولوی  در همواره داخلی کالاهای مصرف و تولید از حمای  ما، کشور در

 کالاهدای  مصدرف  تشویق ٔنهیزم در معمول های شیوه از یکی و اس  داشته قرار بازرگانی و اقتصادی

 کالاهدای  مصدرف  به احساسات این داد  سو  و پرستانه وطن احساسات تهییج و یریگ بهره داخلی،

 داخلدی،  کالاهدای  مصدرف  در انده یگرا یملد  احساسات نقش بر زیاد تأکید رغم علی اما .اس  داخلی

 نگرفتده  قدرار  ارزیدابی  و سدنجش  مدورد  علمی و منسجم طور به آ  پیامدهای و ها شیگرا این تاکنو 

 بوده غیرعلمی قراین و شواهد اسا  بر زمینه این در شده انجام تبلیغات و ها یزیر برنامه ظاهراً و اس 

 خریدد  بده  تماید   ٔنده یزم در زیدادی  تحقیقدات  کشدورها  از بسدیاری  در کده  اسد   حدالی  در این اس .

 تدلاش  حاضدر  تحقیق صورت این در اس . پذیرفته انجام علمی و کمی صورت به و داخلی کالاهای

 تح  را داخلی کالاهای مصرف به کنندگا  مصرف مای ت میزا  کشور، در بار نخستین برای تا دارد

 دهد. قرار بررسی مورد را خارجی کالاهای به نسب  ایرانی کالاهای خرید به تمای  بررسی عنوا 

 تحقیق پیشینه  6

 گرفته صورت کشور داخ  در هم و خارج در هم زیادی تحقیقات و مطالعات لوجی  مدل نهیزم در

 اشاره ها آ  از برخی به اینجا در ،اند پرداخته گرید متغیرهای رو بر وابسته متغیر اثر بررسی به که اس 

 .میکن یم

 پرداختندد.  مالی ا بحر یند یب  شیپد  به مالی های  پرداخ  از دهاستفا با که ،(2831) یمیرا سلیمانی

 .س ا مالی یهدا  نسدب   پنج از هدد چندگان یایزدد تم 8 روش به لاجی  لمد آوردبر ایبر ایشا  تحلی 

 س .ا ییدارا مدیری  ،بدهی مدیری  دآوری،ودس ،دینگیدنق دهنده نشا  رذکودم های روش

 در شرک 221 که گرفتنددد نظر در را نساجی و زیسادارو شرک  83 ،(2831) کرمی و منصفی

 با ند.ا شکستهورغیر عدد 33 و دهبو شکستهور ها شرک  آ  از دعد 83 درمجمو  و فعالند 2831 لسا

 دهستفاا بینددی پدیش  ایبر تااشیر و یمسکیز یلگوا دو مددالی یهدا  نسددب  از لاجید   الگددوی بده  توجده 

 تااشیر یلگوا ایبر که اندد  کدرده  11/3 دهستفاا 2831 لادد س یها داده از ودلگا رادعتبا ایبر و اند کرده

 اس . دهبو س در ها ینیب شیپ از ددصدر یمسکیز یلگوا ایبر و صددر 13/1

  دد بیوپر و  دد لوجی لددد م دو از تگیدد شکسور بیندی  پیش ایبر ،(2831) فر دتسعا و کمیجانی

 نسب  هدد بهین لددد م ادد ت اند کرده  ودمآز را  دمختل یادلگوها الیدم یها نسب  ا آن.اند کرده دهستفاا

 یلگوا مالی یهدا  مطالعده  ینا نتایج طبق باشدند.  شتهدا پی در را رتقد بیشترین که مالی یها ینیب شیپ
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 رتقد جه  از هم و ازشبر جه  از هملوجی   لمد و دارد را بیندی  پیش رتقد بیشترین یمسکیز

  دارد.  ادجحر بی وپر لمد بر ینیب شیپ

 همقایس را  دددلوجی روش و  پشتیبا داربر ماشین روش دو نتایج نیز ،(2833) پددور فددلاح و عیرا

 هفاصل در س ا ر وب در کده  سالم شرک  و شکستهور شرک  14 از متشک  آنهدا  مطالعده  .اند کرده

 متما ماا ،اندد  شدده  بنتخاا فیداتص طدور   بده  المس یها شرک  اند. شده بنتخاا 2834 تا2831 های سال

 که دهدد  یمد   نشا نتایج آ  .اند هگرفت اررق هنمون در انیدمز زهاب ینا در دموجو هشکستور یها شرک 

 .دارد لوجی  روش به نسب  یبالاتر  دقد داریمعنا رطو  پشتیبا داربر ماشین روش

 از یراند یا یها بانک وقیحق  مشتریا شکستگیور بینی پیش ایبر ،(2833) میرفیض و رینسااخو

 زاربا از کده  اسد   تاریخی یها نهاده بر متکی تنها داده لمد ینا کردند. استفاده معمولی لاجی  مدل

 هبهر هیندآ ضعی و به نسب  راتنتظاا حتی و یمشتر فعلی ضعی و ردمو در اریهشد همنزلددد  بددده نیز

 .جستند

 مصرف و دیخر به نسب  افراد  یتما و دانش بررسى به اى مطالعه در( 2814) همکارا  و رجبى

 محصولات به نسب  افراد دانش زا یم که داد نشا  قیتحق هاى افتهی. پرداختند کیارگان محصولات

 افدراد  کده  نید ا بده  توجده  ابد  و نبوده کسا ی افراد دانش زا یم البته. باشدی م متوسط حد در کیارگان

 .کندیم رییتغ نه، ای دارند کشاورزى  یفعال سابقه

 حال  سه  ،نشد و  شد شکستهور یعنی حال  دو گرفتن نظر در جای به (،1441) جونز و هنشر

 بودنددد. شکستهور و مالی شفتگیآ دارای ،یعدداد  حال سددهکدده  انددد گرفتدده نظر در هبنگا یک ایبر

 دهستفاا لیااسترا در لفعا هددای شرک  شکستگیور بینی پددیش ایبر مرک  لوجی  لمد از همچنددین

 اسدتفاده  اندد  دهکر عم  حد از بیش که ییها شرک  در را شکستگیور بینی پیش لمد هاآ  .ندا هردک

ورشکسدتگی   در منزلده  هاآ  صددر 1/83 فقدط  ک  تهدشکسور یاده رک دش قعیوا ادتعد از کردند.

 اند. دهکر بینی پیش را بودند

 رتنظا که دسو مدیری  و دینها دارا  سدددهام مینهز در هشیوپژ در ،(1443) ا یگرد و ن رکو

 دینها مالکی  دادمی  نشا که یافتند یهداشو لاجید   مددل  طریدق  از داشتند، عهده بر را شرک  بر

 .میکند رمها را اریحسابد عم  آزادی از نهرامتهو دهستفاا شرک  هعمد
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 جهینت نیا به دادند، انجام هیترک در ج یلا مدل با که اى مطالعه در ،(1443) همکارا  و ونگریاک

 مدورد  در شدترى یب آگداهى  و داندش  عدالى،  لاتیتحصد  سطح و بالا درآمد با شهرى افراد که دندیرس

 انسدا   سدلامتى  بدراى  محصدولات  ریسدا  به نسب  کیارگان محصولات کمتر خطر و اى هیتغذ ارزش

 کشدور  بازارهداى  در کید ارگان محصدولات  بدراى  تقاضدا  شیافدزا  بالقوه توا  از نشا  نیا که دارند،

 .دارد هیترک

 از کنندددگا  مصددرف آگدداهى و دانددش شددناخ  بررسددى بدده اى مطالعدده در( 1441) وارد و زیددبر

 حداکى  جینتدا . پرداختند ایاسپان در چندگانه،  یلاج الگوى از استفاده با کیارگان ىیغذا محصولات

 فدردى  هاى ژگىیو کیارگان محصولات مصرف و شناخ  بر مؤثر عوام  نیتر مهم از که بود آ  از

 .اس  محصولات نیا م یق و کیارگان محصولات از آگاهى کنندگا ، مصرف

 مصدرف  جهد   را کنندگا  مصرف پرداخ  به  یتما و آگاهى سطح( 1441) همکارا  و پلوید

  یدداکثر کدده داد نشددا  مطالعدده جینتددا. دادنددد قددرار بررسددى مددورد هیددجرین در کیددارگان محصدولات 

 حددود  نیهمچن. داشتند کیارگان شده گواهى هاى سبزى مورد در کمى اطلاعات سطح ا یگو پاسخ

 کده  بودندد  محصدولات  نیا مصرف براى اضافى مبلغ پرداخ  به حاضر مطالعه مورد افراد سوم کی

 متفاوت تنب  کدو براى درصد 38 تا اریخ محصول براى درصد 18 از نیانگیم طور به افزوده نرخ نیا

 .بود

 تحقیق روش  6

 خدارجی،  کالاهدای  بده  نسدب   ایراندی  کالاهدای  خرید به ی تما بررسی یعنی مطالعه هدف به جهتو با

 کده  اس  خرید به تمای  وضعی  مطالعه این در وابسته متغیر صورت به که خرید برای لاجی  روش

 خریدد  بده  اقددام  کده  کسدانی  بدرای  متغیدر  این مقدار اس . یک و صفر ارقام با ای دوجمله متغیر یک

 بدا  برابدر  دهند می ترجیح را خارجی کالاهای که افرادی برای و صفر با برابر کنند می ایرانی یاکالاه

 در کده  اسد   لاجید   مددل  وابسدته،  متغیرهدای  هگوند  ایدن  برای مناس  های مدل جمله از .اس  یک

 نهداده  بندا  لجسدتیک  تجمعدی  احتمدال  اسدا   بر لاجی  مدل .شود می استفاده آ  از نیز حاضر تحقیق

 (کدالا  خرید به ی ا)تم نظر مورد فعالی  در نفر یک رک مشا احتمال مدل، این اسا  بر اس . شده

 د:شو می محاسبه زیر رابطه از

    (  )   (   ∑      
 
   )  

 

       
   

        (2)  
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فو ، رابطه در
i

P، فرد ایرانی کالاهای خرید احتمالi ،ام F 0 تابعی، رابطه
 مبدد   از عرض 

 مدددل،
j

 مدددل، بددرآورد مددورد پارامترهددای ji
X از ای مجموعدده صددورت هبدد توضددیحی متغیرهددای 

 و مشداهدات  کد   تعداد n ،گو پاسخ شماره iمطالعه، مورد افراد اجتماعی و اقتصادی خصوصیات

i
Z آ  مقددار  اگدر  که اس  تصادفی متغیری واکنش، شاخص اس . گو پاسخ فرد واکنش شاخص 

 تدرجیح  را داخلدی  کالاهدای  کده  اسد   کسدانی  جزو نظر مورد یگو پاسخ باشد، بیشتر خاصی حد از

 شداخص  این بود. خواهد خارجی کالاهای خرید به تمای  کسانی جزو صورت این غیر در و دهد می

 آید: می دس  به ام i یگو پاسخ برای زیر رابطه از

     
  

    
    ∑      

 
        (1)  

  

i محاسدبه  برای دهد، می نشا  رابطه این چنانچه
Z  بدرآورد  زیدر  رابطده  رگرسدیونی  الگدوی  بایدد 

 شود:

      ∑      
 
            (8)  

  

ji مستق  متغیرهای برای شده برآورد مدل پارامترهای کارگیری هب با سپس
X  مقددار i

Z  بدرای 

ji متغیرهای از یک هر نسبی اثر لاجی  مدل در شود. می محاسبه فرد هر
X  بده  تماید   بدر  توصدیفی 

 زیدر  رابطده  در کده  اسد   محاسدبه  قابد   توضدیحی  متغیدر  به نسب  مدل از گیری مشتق با کالاها خرید

 اس : شده آورده

   

    
 

   
  

(    ) 
       (1)  

  

 وجدود  لاجی  مدل در نهایی اثر محاسبه برای جداگانه روش دو توضیحی، متغیر نو  به توجه با

 دارد:

k اگر -2
X وابسدته  متغیر موفقی  احتمال در تغییر باشد، یکمّ متغیر ( 1)

i
y   تغییدر  اثدر  بدر 

k در واحدی یک
X شود: می تعری  زیر رابطه صورت به شود می نامیده نهایی اثر نام به که 
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    (   )

(      (   )) 
        (1)  

  

k اگر -1
X  احتمدال  در تغییدر  از اسد   عبارت متغیر این برای نهایی اثر باشد، مجازی متغیری 

) وابسته متغیر موفقی  1)
i

y  تغییر نتیجه در k
X  در متغیرهدا  سایر که  حالی در یک، به صفر از 

* ثاب  مقدار یک
X
 زیدر  رابطده  طریدق  از مجازی توضیحی متغیر نهایی اثر مقدار شوند. داشته نگه 

 اس . محاسبه قاب 

     (   |       )   (   |         (3)  

  

) ام K توضیحی متغیر پذیری کشش )
k

X آید: می دس ه ب زیر رابطه از لاجی  الگوی در 

   
 (    )

   
 

  

(    )
 

    

(      ) 
    

  

(    )
    (3)  

  

 بده  توجده  بدا  گیدری  نمونده  بدرای  که اس  ارومیه شهرستا  مردم تمام م شا تحقیق آماری جامعه

 بدا  نیدز  نمونده  حجدم  شدود.  مدی  اسدتفاده  سداده  تصادفی گیری ونهنم روش از آماری جامعه گستردگی

 بده  Stata افدزار  ندزم  از مددل  تخمدین  بدرای  حاضدر  تحقیق در .شد محاسبه کوکرا  فرمول از استفاده

 وریآ جمدع  Excel افدزار  ندرم  در پرسشدنامه  در موجدود  داده و شدد  استفاده ماریآ افزاری نرم عنوا 

 گردید.

 مدل برآورد  6

 مددل  بدرآورد  از حاص  نتایج به توجه با و شد برآورد نظر مورد متغییرهای تمام با مدل روش این در

 هدای  شدبکه  سهم خارجی، کالاهای خرید به ترغی  و تشویق میزا  ) مانند متغیرها از زیادی تعدادی

 و درآمد سن، جنس، کالاها، قیم  دول ، های کمک داخلی، به خارجی کالای ترجیح در مجازی

 دار معندی  کده  متغیرهدایی  بددو   مددل  و شددند  حدذف  مدل از درصد، 1 داری معنی سطح دلی  به ...(

 و مثبد   نتدایج  به توجه با چه اگر افراد درآمد جنس، سن، چو  مهمی متغیرهای شد. برآورد نبودند

 مددل  از نبدود   دار معندی  دلید   بده  ولدی  دارد خدارجی  به ایرانی کالای خرید انتخاب روی که مهمی

 بیاید. دس  به بهتری نتایج مدل از تا شدند حذف
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 خارجی به ایرانی کالاهای خرید تمایل برآورد برای خطی لاجیت مدل  نتایج  1 جدول

 (z) آماره متغیرها ضرایب متغیرها

 11/1 133141/4 ایرانی به خارجی کالای بود  بهتر فرض

 32/8 313111/4 ایرانی نسب  خارجی کالای کیفی 

 -34/1 -322121/4 داخلی تولیدکننده به اعتماد

 -21/1 -132132/4 ایرانی به خارجی کالای خرید بر درآمد تأثیر

 -14/1 -13322/1 کالا برند

 -13/1 -13111/2 آ  به خارجی کالای ترجیح و داخلی کیفی  با کالای وجود

 31/4 88431/2 مبدا از عرض

 تحقیق های یافته :مأخذ

 Pseudo Ro: 0/4 ،-13/33 نمایی: درس  تابع لگاریتم ،88/32 بینی: پیش صح  درصد
Go=1.33082-1.47249qiqf-2.28811brand-0.481441inc-

0.711914cdp+0.758995qgf+0.588505prf 

 بیدانگر  و اس ، دار معنی آماری نظر از و شده برآورد مثب  انتظار مطابق پیشنهادی متغیر ضری 

 بده  نسدب   داخد   تولیدد  کالاهای خرید به تمای  ،باشند باکیفی  داخلی کالاهای هرچه که اس  این

 دار معندی  درصدد  1 سدطح  در آمداری  لحداظ  از شدده  برآورد الگوی شود. می بیشتر خارجی کالاهای

 مقددار  اگدر  و اس  1/4 مقدار با برابر شده برآورد مدل برای Pseudo R2 تعیین ضری  مقدار .اس 

 امدا  .اسد   خدوبی  بدرازش  دارای شدده  بدرآورد  مددل  باشدد،  (1/4-3/4) ی بدازه  در یبرآورد ضری 

 لاجید   های مدل برازش خوبی برای که شاخصی .شود می استفاده کمتر تعیین ضری  این از معمولاً

 مقددار  بدا  برابدر  نیز شدهبرآورد مدل بینی پیش صح  درصد اس . بینی پیش صح  شود، می استفاده

 از بیش لاجی  الگوی برای بینی پیش صح  درصد قبول مقدار که آنجایی از و اس  درصد 88/32

 نشدا   را مطلدوبی  عددد  مددل  ایدن  در آمدده  دسد   هبد  صح  بینی پیش درصد مقدار ،اس  درصد 34

 دهد. می

 مدل در شده برآورد متغیرهای ضرایب تفسیر  5

 بدرای  بندابرین  نیسدتند،  تفسدیر  قابد   مسدتقیماً  موردمطالعده  متغیرهدای  ضرای  خود لاجی  های مدل در

 که ییمتغیرها از تعدادی قسم  این در اس . شده استفاده آنها نهایی اثرات متغیرها از هریک تفسیر

 اس . شده تفسیر اند شده مدل وارد ای رتبه صورت به و هستند گسسته
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 ایرانی بر خارجی کالاهای ترجیح فرض  6 جدول

 نهایی اثر احتمال ایرانی بر خارجی کالاهای ترجیح فرض ***

1 1381/4 --- 

6 1818/4 211/4 

6 1411/4 812/4- 

6 3311/4 133/4 

5 3813/4 233/4 

 تحقیق های یافته :مأخذ

 موافقم کاملاً:1  موافقم :1  ندارم نظری :8  مخالفم :1  مخالفم کاملاً :2  *** 

 نشدا   مستق  متغیر در تغییر واحد یک ازای به را پدیده وقو  احتمال در تغییر متغیر هر نهایی اثر

 خریدد  بده  تماید   کده  دهد می نشا  نهایی اثر ،یابد افزایش واحد یک مستق  متغیر اگر یعنی .دهد می

 از آمدده  دس  هب نتایج به توجه با اس . کرده تغییر چقدر خارجی کالاهای به نسب  داخلی کالاهای

 نددزد داخلددی کالاهددای بدده خددارجی کالاهددای تددرجیح فددرض کدده دهددد مددی نشددا  ،یبددرآورد مدددل

 هرچده  اسد .  بیشدتر  هسدتند  فدرض  ایدن  مخدال   که کسانی میزا  یعنی اس . کمتر کنندگا  مصرف

 بیشدتر  را خدارجی  بده  داخلدی  کالاهدای  خریدد  تمای  ،بیشتر باشد باشند فرض این مخال  که کسانی

 دهند. می ترجیح

 خارجی کالاهای به نسبت ایرانی کالاهای کیفیت  6 جدول

 نهایی اثر احتمال خارجی کالاهای به نسبت ایرانی کالاهای کیفیت ***

1 1243/4 --- 

6 8113/4 211/4 

6 1483/4 212/4 

6 3124/4 113/4 

5 3331/4 211/4 

 تحقیق های یافته :مأخذ

 موافقم کاملاً:1  موافقم :1  ندارم نظری :8  مخالفم :1  مخالفم کاملاً :2 ***

 نهدایی  اثدر  بدود.  یبدرآورد  مددل  در مهدم  و دار معندی  متغیرهدای  از یکی نیز کالاها کیفی  متغیر

 باورندد  ایدن  بدر  دهندگا  پاسخ اکثر دهد می نشا  خارجی کالاهای به نسب  ایرانی کالاهای کیفی 
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 ،11/4 یعندی  ،موافدق  گزینه مربوط نهایی اثر مقدار به توجه با اس . کمتر ایرانی کالاهای کیفی  که

 نداشتند. رابطه این در نظری که هستند یینهاآ بیشتراز دهندگا  پاسخ

 داخلیتولیدکننده  به نسبت مردم اعتماد  6 جدول

 نهایی اثر احتمال داخلی تولیدکننده به نسبت مردم اعتماد ***

1 3114/4 - 

6 3121/4 231/4- 

6 1313/4 233/4- 

6 8881/4 282/4- 

5 1134/4 121/4 

 تحقیق های یافته :مأخذ

 زیاد خیلی :1  زیاد :1  متوسط :8  کم :1  کم خیلی :2 ***

 خرید بر مؤثر عوام  از یکی داخلی گا تولیدکنند و داخلی کالاهای به کنندگا  مصرف اعتماد

 و یبدرآورد  مددل  از آمدده  دس  به نتایج به توجه با اس . خارجی کالاهای به نسب  داخلی کالاهای

 توجده  با بود. برخودار زیادی اهمی  از داخلی گا تولیدکنند به اعتماد متغیر ،ها آ  نهایی اثر بررسی

 بده  و شدود  بیشدتر  داخلدی  یاکالاهد  خریدد  به نسب  کننده مصرف اعتماد احتمال هرچه (1) جدول به

 بیشدتر  خدارجی  کدالاهی  بده  نسدب   داخلی کالاهای خرید میزا  ،کنند اعتماد داخ  تولیدی کالاهای

 برسد زیادخیلی  به زیاد سطح از داخلی تولیدشده کالاهای از مندی رضای  میزا  اگر یعنی شود. می

 .یابد می افزایش درصد 1/12 داخلی کالاهی خرید تمای  میزا 

 ایرانی به خارجی کالاهای خرید در درآمد میزان  5 جدول

 نهایی اثر احتمال ایرانی به خارجی کالاهای خرید در درآمد میزان

1 3413/4 - 

6 3884/4 232/- 

6 3211/4 233/- 

6 1331/4 834/- 

5 1111/4 212/ 

 تحقیق های یافته :مأخذ

  زیاد خیلی :1  زیاد :1  :متوسط8  کم :1  کم :خیلی2 ***
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 در درآمدد  میدزا   متغیدر  شد، وارد یبرآورد مدل در که مهم و دار معنی متغیرهای از دیگر یکی

 داخلی کالاهای خرید بر اندازه چه تا مردم درآمد میزا  دهدکه می نشا  متغیر این بود. کالاها خرید

 کده  شدود  مشداهده مدی   ی،بدرآورد  مددل  از آمدده  دس  هب نتایج به توجه با اس . گذارتأثیر خارجی و

 نشدا   امدر  ایدن  .شود می کمتر ایرانی به خارجی کالاهای خرید ، نسب شود بیشتر مدآدر میزا  هرچه

 بدا  .کندد  مدی  اقددام  کالا خرید به نسب  ،دارد که درآمدی میزا  هب هجتو با کننده مصرف که دهد می

 خدارجی  کالاهدای  خریدد میدزا    درآمدد،  تغییدر  باهمراه  1 به 8 سطح از رفتنبا  ، (1) جدول به توجه

 نسدب   داخلدی  کالاهای خرید میزا  ،درآمد افزایش با یعنی شود. می کمتر داخلی کالاهای بهنسب  

 .شود می بیشتر خارجی کالاهای به

 هاپیشنهاد و نتایج  0

 عوامد   خدارجی،  کالاهدای  بده  نسدب   ایراندی  کالاهدای  خریدد  به تمای  یعنی مطالعه هدف به باتوجه

 کالاهدای  کیفی  که فهمید توا  می آمده دس  به نتایج زا هستند. مؤثر کالاها انتخاب در گذاریتأثیر

 دیگدر  سدوی  از دارد. وجدود  بازار در که اس  خارجی کالاهای از تر پایین مرات  به تولیدشده ایرانی

 بدود   متمدایز  از نشدا   ایدن  که اس  پایین بسیار داخلی کالاهای تولید به نسب   کننده مصرف اعتماد

 مانندد  کنندده  مصدرف  بده  دولد   تسدهیلات  گدرفتن  نظدر  در .اسد   کدالا  تولیدد  در آنها عم  و حرف

 تسدهیلات  ایدن  گدرفتن  در موجدود  بروکراسدی  و بدازار  شدرایط  بده  بندا  یارانده  وام، اعتباری، کارتهای

 .باشد ایرانی کالاهای صرفم مشک  گشای گره دتوان نمی

 ایراندی  کالاهدای  اینترند   و رسدانه  طریدق  از تدوا   می ارتباطات عصر به توجه با امروز دنیای در

 مصدرف  بدرای  را لازم انگیدزه  تواندد  مدی  زیادی حد تا که کرد شناسایی کننده مصرف به را تولیدشده

 وجدود  که خارجی کالاهای به نسب  ایرانی کالاهای خرید در مهم عوام  از دیگر یکی باشد. داشته

 بدود   بدالا  یا و اولیه منابع نداشتن دلی  به داخ  تولید هایکالا .آنهاس  قیم  از ناشی تفاوت ،دارد

 کده  هسدتند،  کیفی  سطح هما  در بالاتری قیم  داری خارجی کالاهای با مقایسه در ها نهادههزینه 

، بده  کدرد  رفدع  را مشدک   ایدن  زیادی حد تا دیگر های کمک یا و نهاده گذاشتن اختیار در با توا  می

  ید کیف و قیمد   سطح با را داخ  تولید کالاهای کننده مصرف و بگیرد رونق داخ  تولید نحوی که

 فدار   را خدارجی  کالاهای خرید ،لازم آگاهی نداشتن دلی  به ایرا  در سفانهأمت کند. خریداری بهتر
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